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Sammendrag

Meningen med denne masteroppgaven er a undersgke lokaliseringsmensteret av ulike typer
butikker og serveringsteder med utgangspunkt i Bergen og Haugesund. Studere hvor sensitiv
de forskjellige typene butikker og serveringsteder i forhold til de fysiske og rommelige
strukturene 1 Bergen, Haugesund, kjopesentrene Amanda- og Lagunen. I tillegg til & finne ut
hvordan klassifiseringen av de ulike typer butikker og serveringsteder i Bergen og Haugesund
kan brukes til & nyansere “The theory of the natural movement economic process” fra Hillier

mfl.

Lokaliseringsmeonsteret for Bergen var at de fleste «ikke-kjede» butikker befinner seg to- og
tre retningsforandringer fra Torgallmenningen, mens «kjede» butikker er lokalisert null- og en
retningsforandringer fra Torgallmenningen. Dette lokaliseringsmensteret er ogsa til stede
innenfor de ulike prisnivdene, og de fleste butikktypene. I Haugesund er de fleste «ikke-
kjede» butikker lokalisert null- og en retningsforandringer fra Haraldsgata, mens de fleste
«kjede» butikker er lokalisert i neerhet av Haraldsgata. Innenfor de ulike butikktypene er
lokaliseringsmensteret for de som er «kjede» avhengig av hvilken type butikk det er om de er
lokalisert null- og en retningsforandringer, eller to retningsforandringer fra Haraldsgata.
Innenfor de ulike prisnivéene er de som er «kjede» lokalisert to retningsforandringer fra
Haraldsgata, og de som er «ikke-kjede» er lokalisert null retningsforandringer fra Haraldsgata.
Studien viser ogsa at noen typer butikker og serveringsteder er mer folsomme ovenfor visse
fysiske og romlige strukturer enn andre. Dette gjelder butikker og serveringsteder som er
«ikke-kjede», dyre restauranter, byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner
og turistbutikker. Klassifiseringen av butikker og serveringsteder kan brukes til & nyansere
«The theory of the natural movement economic process” fra Hillier mfl. gjennom & fa frem
ulike nyanser for lokaliseringsmeonsteret for ulike typer butikker og serveringsteder, som ellers
ikke hadde vaert mulig & fa frem. Metodene som er brukt er space syntax, 2-stegs analyse,
mikroskalaanalyser, stedsanalysene MXI, Spacematrix og gateprofiler, og bruk av Google for

klassifisering av ulike kategorier og typer av butikker og serveringsteder.



Abstract

The purpose of this master's thesis is to examine the location pattern of different types of
shops and establishments, in Bergen and Haugesund. The aim is to study how sensitive the
different types of shops and restaurants are in relation to the physical and spatial structures in
Bergen, Haugesund, the Amanda and Lagunen shopping centres. In addition the findings from
the categorization of the various types of shops and restaurants in Bergen and Haugesund is

used to nuance "The theory of the natural movement economic process" from Hillier et al.

The location pattern of shops for Bergen shows that most "non-chain" stores are located two
and three direction changes from Torgallmenningen, while "chain" stores are located zero and
one direction changes from Torgallmenningen. This localization pattern is also present within
different price levels, and most store types. In Haugesund, most "non-chain" stores are located
zero and one direction changes from Haraldsgata, while most "chain" stores are located close
to Haraldsgata. Within the different types of stores, the location pattern for those that are
"chains" depends on which type of store it is, whether they are located zero and one direction
changes, or to direction changes from Haraldsgata. Within the various price levels, those that
are "chain" are located to changes of direction from Haraldsgata, and those that are "non-
chain" are located to zero and one direction changes, from Haraldsgata. The study also shows
that some types of shops and restaurants are more sensitive to certain physical and spatial
structures than others. This applies to "non-chain" shops and catering establishments, pet
restaurants, building materials dealers and dealers in cars/other machinery and tourist shops.
The categorization of shops and establishments can be used to nuance "The theory of the
natural movement economic process" from Hillier et al. by bringing out different nuances for
the location pattern for different types of shops and catering establishments, which would
otherwise not have been possible to bring out. The methods used are space syntax, 2-step
analysis, microscale analyses, the location analyzes MXI, Spacematrix and street profiles, and
the use of the Google for the classification of different categories and types of shops and

establishments.
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1.0 Kapittel 1 Innlending

1.1 Bakgrunnen for masteroppgaven

Bakgrunnen for denne masteroppgaven kommer av en interesse, og et enske om & finne ut
mer om hvordan romlige og fysiske strukturer pavirker lokaliseringen av serveringsteder og
butikker. Under en ferietur til London helt tilbake til 2015, da jeg gikk rundt i gatene var det
mulig & observere at det britiske luksusmerket Burberry var lokalisert i en sidegate, mens Zara
som er en stor kleskjedebutikk var lokalisert i en hovedgate. Siden har jeg reflektert over
hvordan butikker velger & lokalisere seg selv (Skulstad, 2022, s. 1). Jeg har 1 etterkant ogsa
vandret en del rundt 1 gatene 1 min hjemby Bergen, og fatt en ide om at det ser ut som at det er
flere individuelle butikker lokalisert i gdgatene og i sidegatene. Jeg har dermed lurt pd om det
er slik at noen typer butikker og serveringsteder er szrlig folsomme ovenfor sin beliggenhet.
Flere ar senere etter 4 ha begynt pa master i Areal og Eiendom ble det tydelig at det finnes noe
litteratur som sier noe om gatestrukturen og lokaliseringen av butikker. Men det finnes ikke si
mye litteratur som sier noe spesifikt om hvordan ulike typer butikker og serveringsteder
velger og lokaliserer seg. Litteratur om hvordan ulike typer butikker og serveringsteder blir
pavirket av det bebygde miljeet er mangelfull. Jeg oppdaget ogsa at det eksisterer en velkjent
teori innenfor fagfelt som omhandler konfigurasjonen av gatenettet som heter «The theory of
the natural movement economic process», «The theroy of the natural movement economic
process» «pastér at den romlige konfigurasjonen av gatenettet og veinettet pavirker flyten av
gjiennomstromming av mennesker og lokaliseringen av butikker i det bebygde miljeet» (Hiller
et al. 1993, 1998, referert i van Nes og Yamu, 2021, s. 178). Denne teorien kan anses som
veldig generell, siden den ikke gar ikke spesifikt inn pd ulike typer butikker og

serveringsteder.

Jeg onsker pd bakgrunn av dette & gjennomfere en eksplorativ masteroppgave for & undersoke

naermere lokaliseringen av ulike typer butikker og serveringsteder.



1.2 Formalet med masteroppgaven

Formalet med denne masteroppgaven er a undersgke hvordan det bebygde miljget pavirker
lokaliseringen av ulike typer butikker og serveringsteder. Og hvordan det & kategorisere ulike
typer butikker og serveringsteder kan bidra til & nyansere “The theory of the natural

movement economic process” fra Hillier mfl.

1.3 Forskningsspgrsmal

Pa bakgrunn av dette er det formulert tre forskingsspgrsmal for denne masteroppgaven.

Forskningssparsmalene som er formulert, er falgende:

1. Hvordan er lokaliseringsmgnstret av «kjede butikker» versus «ikke-kjede» butikker,
ulike typer av butikker, og grader av prisniva av klesbutikker og serveringsteder i

Bergen og Haugesund?

2. Hvor sensitiv er de forskjellige typene av butikker og serveringsteder i forhold til de
fysiske og rommelige strukturene i Bergen, Haugesund, kjgpesentrene Amanda- og

Lagunen?

3. Hvordan kan klassifiseringen av de ulike typer butikker og serveringsteder i Bergen
og Haugesund brukes til 4 nyansere “The theory of the natural movement economic

process” fra Hillier mfl.?

1.4 Avgrensing av masteroppgaven

Oppgaven begrenser seg til & ta utgangspunkt i de eldre bykjernene i byene Bergen og
Haugesund - og kjgpesentrene Lagunen og Amanda. Caseomradene er kort introdusert og
avgrenset nedenfor. Masteroppgaven vil bare undersgke sammenhengen mellom lokalisering

av alle butikker og serveringsteder i forhold til det bebygde miljget innenfor caseomradene.
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1.5 Introduksjon til caseomradene

Amanda

Caseomradet Amanda vil i denne masteroppgaven omhandle kjgpesentrene Alti Amanda,
Bergsenteret, og Raglamyrsenteret. | tillegg til & omhandle alle butikker og serveringsteder
innenfor omradet i den svarte sirkelen vist pa figur 1. Kjgpesenteret Alti Amanda ble bygget i
1997, og er i dag en shoppingdestinasjon for hele regionen (Alti Amanda, 2024). Dette
caseomradet er lokalisert pa Raglamyr, som befinner seg et stykke utenfor Haugesund. Figur
2 viser Amanda kjepesenter og omegn, selve omradet er markert med en red sirkel. Amanda
er lokalisert et sted der viktige hovedveier tangerer byen. Det er mulig a se ut ifra figur 2 at
Amanda senteret er pa et regionalt niva, siden det er en Europavei som gér langs

kjepesenteromradet, og en som gar igjennom kjepesenteromradet.

erédeavgrensing for Amanda

Tegnforklaring

= Omradeavgrensing
= Amanda storsenter
== Raglemyrsenteret

= I Kilde: OpenStreetmap = Bergsenteret

Figur 1: viser omradeavgrensingen for Amanda, kilde: egenprodusert i QGIS
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Figur 2: viser viser Amanda og omeng, Kilde: Google Maps, 2024, r@d sirkel er tegnet pa i programvaren utklippsvertgy
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Lagunen

Caseomradet Lagunen vil her omhandle kjgpesenteret Lagunen og Laguneparken. Altsa alle
butikker og serveringsteder innenfor omradet i den svarte sirkelen vist pa figur 3. Lagunen ble
apnet i 1985, og ble i 2017/2018 pabygget. Kjgpesenteret er i dag et sveert populert
handelsomrade (Lagunen Storsenter, 2024), og er lokalisert et stykke utenfor Bergen sentrum.
Den rede sirkelen pé figur 4 viser Lagunen og omegn. Det er mulig & se at Lagunen er
lokalisert 1 midten av et storre veinettverk. Man kan se at E39 gar fra Paradis og nedover mot
Fana. E39 gér 1 en sirkel rundt Lagunen, mens riksvei 580 gér langs Lagunen. Riksvei 580
fungerer som innkjerselen veien til Lagunen. Altsd som man kan se pa figur x sa befinner

Lagunen seg midt i et storre veinett.

Omréideavgrensing for Lagunen

Tegnforklaring

= 100 ./ Y% 200 300 400 500 m ; — Omrédaverensing
[ 2 2Eaaaaaaaam 22 2Iaaaaaaaaaes | Kilde: OpenStreetmap % i "
p 7 = | agunen kjopesenter

Figur 3: viser omrddeavgrensingen for Lagunen, kilde: egenprodusert i QGIS
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Bergen

Caseomradet Bergen vil her omfatte den eldre bykjernen i Bergen. Den svarte sirkelen pa
Figur 5 viser hva som omfatter den eldre bykjernen. Selve byen ble grunnlaget for over 900 ar
siden, og har veert en viktig handelsby. | moderne tid kjent for regnet (Bergen kommune,
2023). | dag er Bergen Norges nest starste by etter folketall, og er en kommune i Vestland
fylke (Thune, 2024).

= Omardeavgrensing
- — Galleriet kjopesenter
= Xhibition kjopsenter
== Kloverhuset kjopsenter ‘
Y ¥ AR, RIS

Figur 5: viser omrddeavgrensingen for Bergen, kilde: egenprodusert i QGIS
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Haugesund

Caseomradet Haugesund vil omfatte den eldre bykjernen i Haugesund, vist innenfor den
svarte sirkelen pa figur 6. Byen befinner seg i Rogaland fylke, og fikk betydning som
fiskehavn pa 1700-tallet (Lauritzen, 2023). Selve byen ble etablert i 1854, og har som falge av
en reguleringsplan som ble utarbeidet den gang et ruttenettmgnster (Haugesund kommune,
2024).

O‘mrédeavgrensing for den eldre
bykjeren i Haugesund ‘

Tegnforklaring
Kilde: OpenStreetmap \ = Omradeaverensing

m— Markedct kjopesenter

Figur 6: viser omradeavgrensingen for Haugesund, kilde egenprodusert i QGIS
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1.6 Informasjon om hvordan oppgaven er bygget opp

| kapittel 1 ble bakgrunnen for oppgaven, forskingssparsmalene introdusert, og caseomradene
introdusert. Kapittel 2 presenterer The theory of the natural movement and economic process,
og relevant litteratur om lokalisering av butikker. Kapittel 3, blir det gjort rede for de ulike
metodene som er brukt som er; mikroskalaanalyser, stedsanalyser, space syntax, 2-stegs
analyse, klassifisering av ulike kategorier og typer av butikker og serveringsteder. | kapittel 4
presenteres deler av resultatene. Det er viktig & nevne at i resultatkapittelet vil bare en liten del
av resultatet vises av hensyn til leservennlighet, og det resterende vil legges til som vedlegg.
Se resultatkapittelet for neermere informasjon. Kapittel 5 er tolking av resultatene, der er det
blitt gjort et forsgk pa a tolke resultatene for Bergen og Haugesund igjennom poengrangering
av gater og 2-stegsanlyse. Kapittel 6 diskusjon, der funn blir diskutert opp mot litteraturen, og
kapittel 7 er konklusjon. Til slutt kapittel 8 er til ettertanke, der det blir foretatt refleksjon
rundt selve oppgaven.

Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel

| dette kapittelet vil teorien “The theory of the natural movement and economic process” bli

introdusert. 1 tillegg vil det ogsa gjares rede for relevant litteratur for denne master oppgaven.

2.1 The theory of the natural movement and economic process

“The theory of the natural movement economic process” var tidligere kalt for «the theory of
natural movement» (Van Nes, referert i Van Nes, 2021, s. 4). “The theory of natural
movement” har sitt opphav fra en artikkel fra 1993 skrevet av Hillier og hans kollegaer. De
foreslo at «konfigurasjonen av det urbane rutenettet er hovedgeneratoren av
bevegelsesmgnstre» (Hillier, mfl., 1993, s. 29). | henhold til Hillier, mfl. sa inneholder
artikkelen deres «bevis som statter et nytt «konfigurasjons» paradigme der den primeere
eiendommen i form av det urbane gatenettet gir noen rom visse privilegerer over andre for
gjennombevegelse» (1993, s. 29). Romlig konfigurasjon av det urbane gatenettet handler om
hvordan folk beveger seg gjennom romlige elementer som for eksempel torg, smug og gater.
Men ogsa hvordan disse romlige elementene henger sammen og danner et slags globalt
mgnster. Den romlige konfigurasjon av det urbane gatenettet er ogsa noe pavirker

lokaliseringen av butikker, siden butikker lokaliserer seg slik at de kan dra nytte av at det er
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en stor gjennomstrgmming av potensielle kunder. Ved a lokalisere seg pa en slik mate
forsterker de effekten av «natural movement» skapt av rutenettkonfigurasjonen (Hillier, mfl.,
1993, s. 29). Begrepet “natural movement” er noe som ble foreslatt fordi bevegelse som er
generert av gatenettkonfigurasjonen er den mest grunnleggende. Den andelen av
fotgjengerens bevegelsesmgnster som er bestemt av gatenettkonfigurasjonen kalles for
naturlig bevegelse. Det er viktig & nevne at naturlig bevegelse er den mest gjennomgripende
type bevegelse i urbane strek, selv om den ikke alltid er den stgrste komponenten av
bevegelse i urbane omrader. Med tanke pa at uten naturlig bevegelse sa vil mange byrom

vaere folketomme store deler av tiden (Hillier, mfl., 1993, s. 32).

Movement tmtlk ‘
e AR B
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Figur 7: viser en illustasjon av The theory of natural movement economic process, kilde: van Nes og Yamu, 2021, s. 171
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o
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Det er mulig a enkelt forklare Teorien “The theory of the natural movement economic
process” ved hjelp av de tre primere arsakene til bevegelse. De tre primare «arsakene til
bevegelse» i det urbane rutenettet er attraksjoner, konfigurasjon og bevegelse, illustrert i figur
7 ovenfor. Den primare arsaken til bevegelse blir ansett & veaere konfigurasjon. Konfigurasjon
kan bade pavirke lokaliseringen av attraksjoner og bevegelse. Siden bevegelse ikke har
innvirkning pa konfigurasjonen, men konfigurasjon kan pavirke bevegelse. Lokaliseringen av
attraksjoner vil heller ikke kunne pavirke konfigurasjon, men konfigurasjonen kan pavirke
lokaliseringen av attraksjoner. Det er ogsa viktig a nevne at tilstedevarelsen av attraksjoner
kan ha innvirkning pa hvor mange mennesker som vil vere til stede der. Samtidig kan ikke
konfigurasjonsparameterne som beskriver den romlige lokasjon til attraksjoner bli pavirket av

tilstedeveaerelsen av attraksjoner (Hillier, mfl., 1993, s. 31).
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“The theory of the natural movement economic process” er en teori som tilhgrer positivistisk
forskingstradisjon (Van Nes og Yamu, 2021, s. 176), og «kan tilby en positivistisk
forklaringsmodell pa forholdet mellom arsak og sammenheng» (Van Nes og Yamu, referert i
Van Nes, 2021, s. 4). Ifglge Van Nes og Yamu er det fire typer arsakssammenhengs forhold
for denne teorien (2021, s. 176). Det forste er at «Den romlige konfigurasjonen av urbane rom
pavirker det menneskelige bevegelsesmgnsteret» (Van Nes og Yamu, 2021, s. 179). Den
andre er at «Den romlige konfigurasjonen av det urbane rom pavirker lokaliseringsmgnsteret
av gkonomiske aktiviteter» (Van Nes og Yamu, 2021, s. 179). Den tredje er at «<Mengden av
menneskelig bevegelse pavirker lokaliseringsmgnsteret av gkonomiske aktiviteter i det
bebygde miljget» (Van Nes og Yamu, 2021, s. 179). Og den fjerde er
«Lokaliseringsmansteret av gkonomiske aktiviteter pavirker mengden av menneskelig

bevegelse i det bebygde miljget» (Van Nes og Yamu, 2021, s. 179).

2.2 Litteratur om lokalisering av butikker

Det er gjort en del forsking pa lokalisering av butikker og sammenhengen mellom romlige
forhold. En del av denne forskingen har ogsa sett pd sammenhengen mellom lokalisering av
butikker og «the Theory of the natural movement economic process», noe som gjor studiene
relevante for oppgaven. Siden skal i denne oppgaven ogsé knytte opp teorien i forhold til
lokalisering av butikker og serveringsteder. Skal her gjore rede for relevant litteratur for

lokalisering av butikker.

Forsking tyder pa at butikker er svert sensitive ovenfor romlige endringer som endringer i
vei- og gatenettverket. I henhold til van Nes sa viser studier av ringveiprosjekter for byene
Bristol, Mannheim, Birmingham, Tampere, Coventry og Wolverhampton at lokaliseringen av
butikker blir pavirket av endringer 1 gatenettverksturkturene (2021, s.1). I studien ble det ikke
gjort noe forskjell pa ulike typer butikker (van Nes, 2021, s. 5). Dette viser med bruk av
metoden space syntax hvordan implementeringen av ringveier endrer lokaliseringsmensteret
for butikker i urbane rom (van Nes, 2021, s. 1). Butikker vil omlokalisering seg hvis et stort
veiprosjekt eller et ringveiprosjekt forer til at den romlige integrasjonen reduserer butikkene
sin mest gunstige beliggenhet. Siden butikker ensker & kunne na ut til flest mulig kunder vil
butikker lokalisere seg langs de mest romlige integrerte gatene. Nar det kommer til «the theoy
of the natural movement economic processes» bidrar denne studien til & styrke denne teorien

siden den romlige konfigurasjonen av vei- og gatenettverket pavirker lokaliseringsmenstret til
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butikker (van Nes, 2021, s. 19). Det finnes ogsa andre studier som tyder pa det samme. En
studie undersokte konsekvensen av omkjeringsvei for de norske smébyene, Askim,
Hokksund, Gol, og Jessheim. Det viste seg at butikkene befant seg langs de mest globalt
integrerte gatene. Og at butikkene vil flytte seg til de nye mest integrerte gatene hvis det
forekommer endringer i integrasjonsverdiene. Pa den andre siden vil ikke butikkene forflytte
seg hvis integrasjonsverdiene i byen ikke endrer seg som en konsekvens av omkjeringsveien

(Lilleslett, Ladehaug, og van Nes, 2919, s. 1).

I tillegg til endringer i veinettet forarsaket av utbyggingen av ringveier er ogsa murer noe som
kan ha innvirkning pé lokaliseringen av butikker, og prisnivaet pa varene i butikkene. Berlin
murens fall i 1989 var noe som ferte til store endringer i gatenettverket. Gatenettverket ble
etter murens fall reetablert til det gamle konfigurasjons mensteret. Siden muren blokkerte og
delte den historiske hovedgaten (van Nes og Yamu, 2021, s. 50). De mest integrerte gatene
tilbake til 1930-tallet og i det gjenforente Berlin er Friedrichstasse og Postdamer Platz. Disse
to gatene er i dag Berlins hovedsentrum. Mens den mest integrerte gaten i @st-Berlin var
Alexanderplatz, og de mest integrerte gatene 1 Vest-Berlin var Kurfursterdam og
Tauentzienstrabe. Alexanderplatz og Kurfursterdam var under Muren sin tid Berlins
hovedsentre, men mistet denne posisjonen etter Murens fall. Den tidligere gaten
Kurfursterdam er i dag en «high-end luxury» handlegate, etter 4 ha mistet sin sentrale posisjon
som et hovedsenter. Luksus butikker lokaliserer seg ikke i gater som har hoye
integrasjonsverdier, men lokalisere seg 1 gater som har hoy konnektivet til sine neeromréder.
Arsaken til at luksusbutikker unngér gater med hoye integrasjonsverdier er for & redusere

tilfeldige folkemengder som bare kommer for & se (van Nes og Yamu, 2021, s. 51).

Videre viser litteratur at ulike typer byer kan ha ulike lokaliseringsmenster for butikker. Og
hvordan de romlige forholdene i byene pavirker lokaliseringsmeonsteret av butikker. I nye byer
er ofte butikker lokalisert jevnt utover byen, mens butikker i eldre byer ofte er lokalisert som
en lineer form langs hovedgatene i de historiske bykjernene. En studie fra Israel kom frem til
at det mellom gamle Israelske byer og nye Israelske byer er det en betydelig forskjell 1
lokaliseringsmensteret av handelsaktiviteter. Studien brukte space syntax analysene
Integration og Choice som sentralitet attributter av gatenettverket (Omer og Goldblatt, 2015,
s. 17). Ifalge Omer og Goldblatt er «handelsaktivitet i eldre byer er generelt lokalisert i
omrdder med hoye verdier av bade Integration og Choice attributter» (2015, s. 17). I tillegg sé&
peker Omer og Goldblatt pa at «korrelasjonen mellom handelsaktiviteter og sentralitet verdier,

serlig Choice (gjennombevegelse), er funnet a vere betydelig lavere 1 de nye byene relativt til
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de gamle byene, men bare 1 storre skala» (2015, s.17). I de eldre byene sé er tendensen til at
handelsaktivitet befinner seg i de mest egnede og integrerte omrddene enda mer tydelig, enn i
de andre studerte omrddene. Siden handelsaktiviteten i alle de studerte omrddene hadde en

tendens til & lokalisere seg i de mest egnede og integrerte omradene (Omer og Goldblatt,
2015, s. 17).

Det er ogsa forsket pa hva som kjennetegner ulike typer shoppingomrader. En studie i
Amsterdam viser at de ulike typene shoppingomrader ble med utgangspunkt i
lokaliseringsmegnsteret av butikker, delt inn i to kategorier. Shoppingomrader der butikker er
lokalisert i klynger er et av lokaliseringsmgnstrene for butikker. Og den andre typen
lokaliseringsmanster for butikker er at butikker er lokalisert som en lineeer linje.
Shoppingomrader der butikker er lokalisert i klynger kjennetegnes av at de ofte befinner seg i
omrader bygget etter andre verdenskrig, og at de som regel er tilgjengelige med bil. Noen
butikker i denne typen shoppingomrade er lokalisert innendgrs, mens andre befinner seg i et
klyngemgnster med kort metrisk avstand til hverandre (van Nes, 2005, s. 177). | henhold til
van Nes og Yamu sa skal kjepesentre og shoppingomrader med klyngemenster betjene kunder
bade regionalt og lokalt, selv om de er pa det regionale nivaet (2021, s. 43). Disse bilbaserte
shoppingomradene i Amsterdam er som regel avhengige av konnektivet pa mesoskala
(middels) (van Nes, 2005, s. 185).

Pa den andre siden s& kjennetegnes shoppingomrader der butikker er lokalisert som en lineaer
linje, av at butikkene er lokalisert langs visse gater. Disse gatene er ofte tilrettelagt for
fotgjengere og syklister, og finnes som regel i de eldre og mer tradisjonelle urbane omradene i
byene (van Nes, 2005, s. 177). Handlegater er gater som er hgy lokalt integrerte. | tillegg sa er
ogsa en handlegate sin tilknytting til sine neeromrader avgjgrende for variasjonen og antall
butikker. Desto hgyere konnektivet en handlegate har til sine nabogater desto mer variasjon
av butikker og flere butikker eksisterer der. Studien kom frem til at shoppingomrader i
Amsterdam som er tilrettelagt forfotgjengere er avhengig av hagy grad av tilknytninger til

sidegatene pa lokalt niva (van Nes, 2005, s. 185).

Det finnes ogsa noen studier som gar mer spesifikt inn pa hvordan ulike typer butikker
lokaliserer seg i forhold til de romlige forholdene. For eksempel er det undersgkt hvordan
butikker for kvinner, butikker for menn, og butikker for begge kjonn er lokalisert. I bykjernen
til Biskra (Algerie) er det blitt gjennomfert en studie som har undersekt hvordan butikker som
er rettet mot kun mannlige kunder, kvinnelige kunder og kunder av begge kjonn lokaliserer
seg i forhold til grad av integrasjon. Studien kom frem til at for hele bykjernen, som vil si alle
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de tre studieomradene sett sammen, sa var flere butikker som er rettet mot kun kvinner
lokaliser i de mindre integrert gatene, men i nerheten av de hoyt integrerte gatene. Mens
desto mer integrerte gatene var jo desto flere butikker rettet mot kunder av begge kjonn langs
disse gatene. Det er viktig & nevne at det kan vaere en sammenheng mellom lokaliseringen av
butikker for kvinner i mindre integrerte gatene og Islamisme kulturelle aspekter som a
adskille kjonnene fra hverandre. Lokaliseringen av butikker var ogsé sett i sammenheng med
«the Theory of the Natural Movement Economic Process» for hele bykjernen. Det viste seg a
ikke vaere noen sammenheng mellom teorien og lokaliseringen av butikker pa globalt niva,
siden distribusjonen av butikker ikke var lokalisert langs de mest integrerte gatene. Pa den
andre siden stemmer teorien mer overens med lokaliseringen av butikker nar for det lokale
nivéet (hvert enkelt studiecomrade). Da var butikkene i stor grad lokalisert langs de mest
integrerte gatene. Denne forskjellen er noe som tyder pd at planlagte omrdder stemmer mindre
med teorien, mens lokale uplanlagte omrader stemmer mer med den (Hamzaoui, mfl., 2022, s.
144 og 145). Denne studien kan tyde pa at ulike typer butikker lokaliserer seg ulikt, og at

kulturelle aspekter ogsa kan pavirke lokaliseringen av butikker.

Et annet eksempel er en mastergradsavhandling fra 2022 om lokaliseringen av
dagligvarebutikker av Aadland. Mastergradsavhandlingen undersgker hvordan det bebyggede
miljoet pavirker lokaliseringen av dagligvarebutikker i Bergen kommune. Aadland viser til 1
sin mastergradavhandling om lokalisering av dagligvarebutikker at «den transport- og
befolkingsorienterte butikken etablerer seg langs transportlinjene og har mange beboere rundt
seg, hvor den fager opp gjennomgangstrafikk og de lokale kundene» (2022, s. 85). «Den
befolkingsorienterte butikken etablerer seg i et omrade for a ligge nerme folk, men den
tilpasses til 4 treffe gater som har gjennomgangstrafikk av aktiv transport» (Aadland, 2022, s.
85), og «Den transportorienterte butikken etablerer seg 1 omradet utelukkende pa grunn av
gjennomgangstrafikken» (Aadland, 2022, s. 85). Mens «Den befolkingsorienterte butikken
etablerer seg i et omrade for & ligge naerme folk, men den tilpasses til & treffe gater som har
gjennomgangstrafikk av aktiv transport» (Aadland, 2022, s. 85). Dette er noe som tyder pa at
ulike «typer» dagligvarebutikker er avhengige av ulike fysiske og romlige strukturer i forhold

til lokalisering.

Tidligere relevant litteratur viser at butikker er sensitive ovenfor endringer i vei- og
gatenettverket, og at det er en sammenheng mellom de romlige forhold i byene og
lokaliseringsmensteret til butikker. I tillegg er det ogsa undersekt hva som kjennetegner ulike

typer shoppingomrader. Det finnes ogsa noen studier som gar mer spesifikt inn pa
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sammenhengen mellom ulike butikktyper og de romlige forholdene. Dette tyder pa at det
finnes et kunnskapshull om lokalisering av ulike typer butikker og serveringsteder i byer og
kjopesentret. Jeg onsker i denne oppgaven 4 tette et kunnskapshull, ved spesifikt & undersoke
lokaliseringen av ulike typer butikker og serveringsteder i to eldre bykjerner og to
kjopesentre. I tillegg ogsa undersegke dypere om det er noen forskjell pa lokalisering av
serveringsteder og butikker som er «kjede» versus butikker som er «ikke-kjede», og i forhold

til prisnivéet.

3.0 Kapittel 3 Metode

| metodekapittelet presenteres stedsanalysene, mikroskalaanalysene, Space syntax,
klassifisering av butikker og serveringsteder, 2-stegsanalsye, og poengrangering av gater. Alle
disse metodene er brukt, da ofte butikker og restauranter har en tendens til a klumpe seg
sammen pa steder som er multifunksjonelle, har hgy bebyggelsestetthet, og med fasader med
vinduer og dgrer som vender seg mot gata. | tillegg blir metoden presentert hvordan

klassifisering av ulike typer butikker og serveringssteder er foretatt.

3.1 Stedsanalyser og mikroskalaanalyser

Det er gjennomfart stedsanalyser for den eldre bykjernen i Bergen og Haugesund, Lagunen og
Amanda. Stedsanalysene som er blitt anvendt er «Mixed-Use Index», Spacematrix, Space
syntax, gateprofiler, og ulike mikro skala analyser (Konstituert og ikke konstituert,
Intervisibilitet og Tetthet av innganger). Det er gjort rede for disse stedsanalysene nedenfor.
Datamaskinprogramvaren Qgis er brukt for a lage kartene for stedsanalysene manuelt. I Qgis
er alle shapefilene egenproduserte, og kilden til det gra bakgrunnskartet er «OpenStreetmap»,
noe som star pa skrevet pa alle kartene. Det gra bakgrunnskartet «OpenStreetmap» er
tilgjengelig via programvaren som «default» bakgrunnskartet. Selve analysene ble utfart ved
hjelp av funksjonen «Street View» i Google Maps. Funksjonen «Street View» gjorde det
mulig & se gater og bygginger i et fotgjengerperspektiv. Det at kartene er laget manuelt i
QGIS, og at det er blitt gjennomfart en helhetlig vurdering av bygningene/gatene for & kunne
kategorisere dem. Er noe som kan regnes som en svakhet med metoden stedsanalyser, fordi

det kan oppsta ungyaktigheter.
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«Mixed-Use Index»

«Mixed-Use Index» er Joost van der Hoeks sin «triangel matrix». Denne «triangel matrix»
kan brukes pa urbane blokker for & avgjgre graden av «multifunksjonalitet» og
«monofunksjonalitet». Et mal pa prosenten av arbeidsplasser, fasiliteter og bolig i urbane
blokker er hva den opprinnelige «Mixed-Use Index» malte (van Nes og Yamu, 2021, s. 10). |
henhold til van der Hoek sa er «urbane omrader med bare en funksjon, som bolig, arbeids
plasser (industriomrader eller kontorparker), og fasiliteter (fritidsaktiviteter som sport,
shopping for eksempel) er definert som mono-funksjonelt» (van der Hoek 2010, referert i van
Nes og Yamu, 2021, s. 10). Ifglge Hoek er «urbane omrader er bi-funksjonelle nar to av disse
tre funksjonene er til stede, og de er muliti-funksjonelle nar alle tre funksjoner er til stede»
(van der Hoek 2010, referert i van Nes og Yamu, 2021, s. 10). Det som faller inn under
funksjonen arbeid er laboratorier, kontorer og fabrikker. Funksjonen fasiliteter er
fritidsaktiviteter og kommersielle aktiviteter, som universiteter, konserthaller, sportsarena,
museum, kino, kjgpesenter og skoler. Det er viktig & nevne at kafeer og butikker bade kan
veere en fritidsaktivitet og en arbeidsplass samtidig, noe som gjer at fritidsaktiviteter som er
under funksjonen fasiliteter ogsa kan tilhgre funksjonen arbeid. Dette kan veere en ulempe
med «Mixed-Use Index». Mens fukskjonen bolig vil si ulike typer boligkompleks som for
eksempel rekkehus og leiligheter (van Nes, 2021, s.10). Van Hoeks sin «Mixed-Use Index»
triangel er vist pa figur 8.

For & forenkle «Mixed-Use Index» er det brukt fire kategorier «blandet», «fasiliteter»,
«bolig», og «arbeid». Funksjonen «bolig» vil dekke eneboliger, rekkehus og ulike typer
leilighetskomplekser. Rettsaler, kontorer, radhus, banker, sykehus, TV-studio, verft, og
politistasjoner er kategorisert som funksjonen «arbeid». Hoteller, skoler, barnehager,
kjgpesentre, butikker, serveringsteder, parkeringshus, menigheter, teatre, kirker og museum er
tatt under funksjonen fasiliteter. Et bebygd omrade vil bli kategorisert som «blandet» hvis det
er mer en enkelt funksjon i omradet. Informasjonen som er tilgjengelig via Google Maps er
brukt for & se hvilke funksjoner som er til stede for & kunne kategorisere omradet i en
kategori. For eksempel om det er regisserte bedrifter, butikker eller skoler for det aktuelle
bebygde omradet som skal kategoriseres. | programarven QGIS er fglgende fargekoder brukt
for & lage kartene; «blandet» i rosa farge, «fasiliteter» i gul farge, «bolig» i rad farge og
«arbeid» i bla farge. For a se kartene se vedlegg; «Mixed-Use Index for bygninger i Bergen»,
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«Mixed-Use Index for bygninger i Haugesund», «Mixed-Use Index for bygninger i Lagunens,

0g «Mixed-Use Index for bygninger i Amanda».

Mono-functional amenities
(shopping centre)

Bi-functional
amenities and dwelling

Bi-functional
amenities and working

&

Mono-functional working Bi-functional Mono-functional dwelling
(central business distric) working and dwe"ing (new town)

Figur 8: viser Van Hoek sin MXI triangle matrix, kilde: van Nes og Yamu, 2021, s. 10

Spacematrix

Spacematrix er en metode utviklet av Radberg som handler om 4 klassifisere bygninger etter
antall etasjer og andel areal (van Nes og Yamu, 2021, s. 7 og 8). En bygning kan klassifiseres
etter folgende kategorier «low-rise point, low-rise block, low-rise strip, mid-rise point, mid-
rise block, mid-rise strip, high-rise point, high-rise block, og high-rise strip» (van Nes og
Yamu, 2021, s. 8), som figur 9 viser. Det som avgjer om en bygning kan kategoriseres som
«low-rise», «mid-rise» eller «high-rise» er antall etasjer. Hvis en bygning har mer enn fire
etasjer faller den inn under kategorien «high-rise», men hvis bygningen har tre til fire etasjer
kan den klassifiseres som «mid-rise». En bygning som kan klassifiseres som «low-rise» har
en til tre etasjer. Det er andelen areal en bygning opptar avgjer om bygningen kan

klassifiseres som «point-type, «strip-type» eller «block-type» (van Nes og Yamu, 2021, s. 8).
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For & ha et helt klart skille mellom de ulike kategoriene nar det gjelder antall etasjer vil
bygningene bli klassifisert pa falgende mate. Bygninger som har en til to etasjer vil bli
klassifisert som «low-rise», og bygninger som har mellom tre til fire etasjer vil falle under
kategorien «mid-rise». Mens bygninger som har mer enn fire etasjer vil kategoriseres som
«high-rise». | QGIS er de ulike kategoriene blitt markert med tilsvarende fargekoder som vist
i figur x for & lage kartene. «Low-rise point» vil markes med grgnn farge, «Low-rise strip»
markert med lysegrgnn farge, «Low-rise block» markert med gul farge, «Medium-rise point»
markert med lysebla farge, «Medium-rise strip» markert med rosa farge, «Medium-rise
block» markert med oransje farge, «High-rise point» markert med markeblafarge, «High-rise
strip» markert med markelillafarge, og «High-rise block» markert med radfarge. For a se
kartene se vedlegg; «Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet i den eldre bykjernen i
Bergen», «Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet for Alti Amanda», «Spacematrixanalyse

for Haugesund», «Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet for Lagunen».
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Figur 9: viser en illustrasjon av Spacematrix, kilde: van Nes og Yamu, 2021, s. 8

Gateprofiler

Gateprofiler er en metode av Van Eldijk som gar ut pd a registrere ulike gatefunksjoner som er
tilkoblet gateprofilene. Registeringen av gatefunksjoner handler om hvilken type
transportmiddel gaten er designet for (van Nes og Yamu, 2021, s. 18). Gateprofilene deles inn
i folgende kategorier; «gater bare tilgjengelig for fotgjengere og syklister, balanserte gater for

kjeretay, syklister og fotgjengere, gater og veier dominert av kjoretoy med fortau pd begge
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sider for fotgjengere og syklister, og veier som bare er tilgjengelig for kjoretay» (van Nes og

Yamu, 2021, s. 18). Figur 10 viser de fire ulike kategoriene.

Kategorien gater som bare tilegnet kjoretay, vil vaere for veier som er uten fotgjengerfelt. Og
hvis det er et fotgjengerfelt da er det avskilt siden det er en motorvei. Kategorien «gater og
veier dominert av kjeretoy med fortau pa begge sider for fotgjengere og syklister» vil vare for
gater der bilene opptar mye plass med fortau pa begge sider eller bare den ene siden. Gater
som ikke er avstengt helt for kjeretay med har nesten ikke eksisterende biltrafikk og er lite
tilpasset biltrafikk (for eksempel smale gater med brostein) vil kategoriseres som gater for
fotgjengere og syklister. I tillegg vil kategorien «balanserte gater for fotgjengere, kjoretay og
syklister» ikke bare vere for gater som har eget sykkelfelt, som man kan se pé figur x. Men
ogsé for gater som har brede fortau, der bilene

tar mindre plass.

De ulike kategoriene er i QGIS blitt markert

med folgende fargekoder som er vist 1 figur Pedestrian & bicycle streets
19 for a lage kartene; gronn farge til gater for

fotgjengere og syklister som i kartet vil kalles

«Gater for fotgjengere og syklister». Gul

farge til balanserte gater for fotgjengere, Balanced streets

kjeretoy og syklister som i kartet heter

«Balanserte gater», rod farge til gater og veier

dominert av kjeretoy med fortau pa begge

_ _ _ _ Vehicle dominated roads/streets
sider for fotgjengere og syklister vil kalles

«Bildominerte gater» i kartet. Svart farge til

kartet er vist som «Gater for kjoretoy» i e \/chicle only roads

tegnforklaringen. For a se kartene se Vedlegg; Figur 10: viser van Eldijik sine gateprofiler, kilde: van Nes og Yamu,
2021, 5. 19

«Gateprofiler for den eldre bykjernen 1

Bergeny, «Gateprofiler for Lagunen», «Gateprofiler for den eldre bykjernene 1 Haugesund»,

og «Gateprofiler for Amanday.
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Tetthet av innganger

Det er mulig a kategorisere gater inn etter tettheten av innganger. Tetthet av innganger kan
kategoriseres som bade hgy og lav. Hver inngang ma ha minst et vindu ved siden av for &
kunne regnes med i analysen. For eksempel vil gater der det bare er vinduer pa bakkenivaet,
eller gater uten vinduer som bare har innganger ikke kunne regnes som a ha en hgy tetthet av
innganger (van Nes og Yamu, 2021, s. 115 og 116). Figur 11 viser en gate med hgy tetthet av
innganger der gaten er direkte tilknyttet inngangspartiet (eksempel C), og eksempel pa gater

som ikke har hgy tetthet av innganger (eksempel A og B).

Det finnes gater i caseomradene som verken har hgy eller lav tetthet av innganger. Derfor er
kategorien «middels tetthet av inngangers blitt oppdrettet i denne analysen. Gatene ble
kategorisert inn i tre kategorier «Hgy tetthet av innganger», «Middels tetthet av innganger» og
«Lav tetthet av innganger». Figur 12 viser et typisk eksempel pa gater med «hgy tetthet av
innganger», figur 13 viser et eksempel pa «middels tetthet av innganger», og figur 14 viser et
eksempel pa «lav tetthet av innganger». Kategorien «Hgy tetthet av innganger» er markert
med fargen rad, og kategorien «Middels tetthet av innganger» er markert med fargen grgnn i
programvaren QGIS for & lage kartene. Mens kategorien «Lav tetthet av innganger» er

| Example A + Example B Example C

The street
view

___________________________________________________________________________________________________

The segment
representation |

Figur 11: viser en gate med hgy tetthet av innganger der gaten er direkte tilknyttet inngangspartiet (eksempel C), og
eksempel pd gater som ikke har hgy tetthet av innganger (eksempel A og B), kilde: van Nes og Yamu, 2021, s. 115
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markert med fargen bla i programvaren. For kart se vedlegg; «Tetthet av innganger for den
eldre bykjernene i Bergen», «Tetthet av innganger for Amanda», «Tetthet av innganger for
den eldre bykjernen i Haugesund», og «Tetthet av innganger for Lagunens.

Figur 12: viser et eksempel pG "hgy tetthet av innganger", kilde: Google Maps street view, 2023
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Figur 13: viser et eksempel pG "middels tetthet av innganger", kilde: Google Maps street view, 2023

Figur 14: viser et eksempel pG "lav tetthet av innganger", kilde: Google Maps street view, 2023
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Konstituert og ikke konstituert

Gater kan kategoriseres som konstituerte og ikke-konstituerte, se eksempler pa figur 15. En
gate kan kategoriseres som konstituert hvis bygningen har innganger som er direkte
tilgjengelig fra gaten og vinduer som er vendt mot gaten. En gate kan kategoriseres som ikke-
konstituert hvis det bare er vinduer eller det bare er derer som er vendt mot gaten (van Nes og
Yamu, 2021, s. 116). Rad fargekode er brukt for kategorien «Konstituerte gater», og bla
fargekode er brukt for kategorien «lkke-konstituerte gater» i programvaren QGIS for a lage
kartene. For a se kartene se vedlegg; «Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Lagunen»,
«Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Alti Amanda», «Konstituerte og ikke-konstituerte
gater for Bergen», og «Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Haugesund».

Examples of constituted streets

reTT 14 i il e il
I . ‘op oo

(a) Constitutedness = 1.0 (b) Constitutedness = 1.0 (c) Constitutedness = 0.75,
un-constitutedness = 0.25

Examples of un-constituted streets

— —a —

C ) C ) C )
— —a

(d) Constitutedness = 0 (e) Constitutedness = 0 (f) Constitutedness = 0

Building
T Private space with connection
> Public street

Figur 15: viser eksempler pa konstituerte og ukonstruerte gater, kilde: van og Yamu, 2021, s. 117
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Intervisibilitet

En gate kan regnes som a vere intervisible nar bade vinduer og dgrer er til stede pa bakkeniva
pa hver side av gaten, mens en gate anes som ikke-intervisible nar det ikke er til stede (van
Nes og Yamu, 2021, s. 119 og 220). Figur 16 illustrere ulike grader av intervisibilitet en gate

kan ha.

I QGIS ble «intervisible gater» markert med rgd fargekode, mens «ikke-intervisible gater» ble
markert i bla fargekode. Under analysen ble bare gater som har dgrer og vinduer lokalisert pa
bakkeniva pa hver side av gaten valgt til a tilhare kategorien «Intervisible gater». Alle andre
gater som ikke hadde vinduer og darer ved bakkeniva pa begge sider, ble kategorisert som
«lkke-intervisible gater». Figur 17 viser Haraldsgata som et eksempel pa en intervisible gate,
og figur 18 viser et eksempel pa en ikke-intervisible gate. For a se kartene se vedlegg;
«Intervisiblitet for den eldre bykjernen i Haugesund», «Intervisibitet for Lagunen>,

«Intervisiblitet for Bergen» og «Intervisiblitet for Alti Amanda».

reTT T A i i

T T" E B B )
High density of entrances, Streets with high intervisibility and low density of entrances
intervisible to one another

TTT I I
High density of entrances, not Low intervisibility and Low density of entrances, no
visible to one another density of entrances intervisibility

Building

T Private space with connection

CO Public street

Figur 16: viser eksempler pa intervisible og ikke-intervisible gater, kilde: van Nes og Yamu, s. 117
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Figur 17: viser Haraldsgata i Haugesund som et eksempel pd en intervisible gate, kilde: eget bilde, tatt under befaring i Haugesund
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Figur 18: viser et eksempel pa en ikke-intervisible gate, kilde: Google Maps street view, 2024

3.2 Space syntax

Space syntax er en metode som gar ut pa & «kalkulere graden av romlig integrasjon for en gate
i forhold til alle andre gater i det bebygde miljget» (van Nes, 2021, s. 21). Metoden var farst
brukt pa 1970-tallet, og pioneren bak het Bill Hillier (Yamu, van Nes og Garau, 2021, s. 1).

Programvaren UCL Deptmap 10 brukt er for & gjennomfgre space syntax analysene.
Skjermbildeverktayet «Utklisppsverktay» er brukt for a ta et utklipp av de ulike analyse fra
programvaren. | programvaren er de mest segregerte gatene vist i mgrkebla farge, mens
gulfarge og redfarge er brukt for a vise 10% av de mest integrete gatene (van Nes, 2021, s. 21
0g 22). Har fatt et space syntax kart over Haugesund og Amanda, et space synax kart over
Bergen sentrum og et stort space syntax kart over hele Bergens regionen fra min veileder.
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Space syntax kartet over Haugesund og Amanda er brukt for space syntax analysene for
Amanda og den eldre bykjernen i Haugesund, og space syntax kartet over Bergen sentrum er
anvendt for space syntax analysene for den eldre bykjernen i Bergen. Mens space syntax
kartet over hele Bergens regionen er brukt for Lagunen. Det er viktig & nevne at de aksiale
kartene ikke er georeferert, og derfor blir den hgye og lave radiusen annerledes enn
virkeligheten. Dersom kartene hadde veert georeferert, hadde lav radius veert ca 500 meter og
hegy radius ca 5000 meter. | oppgaven er fglgende segment analyser anvendt; «Local angular
Choice with a high metrical radius», “Local angular Choice with a low metrical radius”,
“Local segment integration with a high metrical radius”, og “Local segment integration with a
low metrical radius”. En space syntax analyse for segment kart maler den geometriske
avstanden som vil si «the fewest angular deviation» (van Nes, A. mfl. 2021, s. 6). Nedenfor

vil det gjeres rede for hva de ulike analysene er, og hva de maler.

“Local angular Choice with a high metrical radius” (Choice hgy) er en analyses om viser
hvordan hver gate er knyttet til sitt neeromarde i form av en hgy metrisk radius. Denne
analysen «viser hvor integrert et gatesegment er i en stor metrisk radius» (van Nes, A. mfl.
2021, s. 6). For de ulike kartene vil falgende metrisk radius brukes; Amanda og Haugesund:
«Choice R100 metric», Lagunen: «Choice R10000 metric», Bergen sentrum: «Choice R1400
metric». Analysen vil «fremheve potensiell through-movement ruter som gar igjennom eller
rundt urbane nabolag» (van Nes, A. mfl. 2021, s. 6). For & se analysene se vedlegg; «Amanda
Choice 100 metric» for Choice hgy for Amanda, «Haugesund Choice hgy radius (R100
metric)» for Haugesund Choice hgy, «Bergen Choice hgy (R1400 metric)» for Bergen Choice
hay, og «Lagunen Choice R10000 metric» for Lagunen Choice hgy.

“Local angular Choice with a low metrical radius” (Choice lav) er en analyses om viser
hvordan hver gate er knyttet til sitt nseromrade i form av en lav metrisk radius. Denne
analysen «viser hvor integrert et gatesegment er i en kort metrisk radius» (van Nes, A. mfl.
2021, s. 6). For de ulike kartene vil fglgende metrisk radius brukes; Amanda og Haugesund:
«Choice R10 metric», Lagunen: «Choice R1000 metric», Bergen sentrum: «Choice R140
metric». Analysen vil «fremheve potensiell through-movement ruter inni fotgjengerbaserte
lokalsentre» (van Nes, A. mfl. 2021, s. 6 og 7). For a se analysene se vedlegg; «Amanda
Choice 10 metric» for Choice lav for Amanda, «Haugesund Choice lav radius (R10 metric) »
for Haugesund Choice lav, «Bergen Choice lav (R140 metric)» for Bergen Choice lav, og

«Lagunen Choice R1000 metric» for Lagunen Choice lav.
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Local segment integration with high metric radius: (Integration hgy) er en analyses om
viser hvordan hver gate er knyttet til sitt n.eromrade i form av en hgy metrisk radius. Denne
analysen «viser hvor integrert et gatesegment er i en stor metrisk radius» (van Nes, A. mfl.
2021, s. 6). For de ulike kartene vil fglgende metrisk radius brukes; Amanda og Haugesund:
«Integration R100 metric», Lagunen: «Integration R10000 metric», Bergen sentrum:
«Integration R1400 metric». Analysen vil «fremheve potensiell to-movement ruter for ulike
lokale store sentre i en by» (van Nes, A. mfl. 2021, s. 7). For a se analysene se vedlegg;
«Amanda Integration 100 metric» for Integration hgy for Amanda, «Haugesund Integration
hgy (R100 metric)» for Haugesund Integration hgy, «Bergen Integration hgy (R1400 metric)»
for Bergen Integration hgy, og «Lagunen Integration R10000 metric» for Lagunen Integration
hay.

Local segment integration with low metric radius: (Integration lav) er en analyses om viser
hvordan hver gate er knyttet til sitt neeromrade i form av en kort metrisk radius. Denne
analysen «viser hvor integrert et gatesegment er i en kort metrisk radius» (van Nes, A. mfl.
2021, s. 6). For de ulike kartene vil fglgende metrisk radius brukes; Amanda og Haugesund:
«Integration R100 metric», Lagunen: «Integration R10000 metric», Bergen sentrum:
«Integration R1400 metric». Analysen vil «fremheve potensiell to-movement ruter for
fotgjengerbaserte lokale sentre» (van Nes, A. mfl. 2021, s. 7). For a se analysene se vedlegg;
«Amanda Integration 10 metric» for Integration lav for Amanda, «Haugesund Integration lav
(R10 metric)» for Haugesund Integration lav, «Bergen Integration lav (R140 metric)» for

Bergen Integration lav, og «Lagunen Integration R1000 metric» for Lagunen Integration lav.

3.3 Klassifisering av butikker og serveringsteder

| dette kapittelet vil det bli gjort rede for hvilken metode som er brukt for & klassifisere
butikker og serveringsteder. Det var ngdvendig & utarbeide en metode for & klassifisere
butikker og serveringsteder. For & undersgke om det eksisterte noen relevant litteratur som
kan brukes i utarbeidelsen av en metode, er sgkemotoren Google Scholar anvendt. | Google
Scholar er sgkeordet «classification system for stores» brukt. Gjennomgikk de to farste
sidene, leste de som basert pa overskriften kunne vere relevante. Det var ikke mulig a finne
noe klassifiseringssystem som var relevant a bruke. Jeg har i tillegg ogsa undersgkt hvordan
kjgpesentre har klassifisert butikker og serveringsteder. For eksempel klassifiseringssystemet

for kjgpesentrene Lagunen og Amanda har noen likheter og noen ulikheter. Begge
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kjepesentrene har et klassifiseringssystem der noen butikker star under en eller flere
kategorier. Jeg har pa bakgrunn av dette valgt a utarbeide en spesialtilpasset metode for a
registrere deretter klassifisere butikker og serveringsteder. Noen av kategoriene vil ha noen

likhetstrekk med klassifiseringssystemet for Lagunen og Amanda.

Klassifiseringen av butikker og serveringsteder er avgrenset til a bare gjelde butikker og
serveringsteder som er apne eller er midlertidig stengt. Altsa bare butikker og serveringsteder
som er lokalisert et i fast lokale i et bygg. Butikker og serveringsteder som befinner seg i
boder og telt som er mer provisoriske vil ikke bli tatt med. Nedenfor vil det fgrst bli forklart
hvordan butikker og serveringsteder er regissert, deretter hvordan butikker og serveringsteder
er klassifisert, ogsa metodens begrensinger og svakheter. Til slutt vil det bli gjort rede for

kategoriene.

Registering av butikker og serveringsteder

Nettstedet Google Maps er brukt for a lokalisere butikker og serveringsteder for omradet
rundt kjepesenteret Amanda, den eldre bykjernen i Haugesund og Bergen. Inne i Google
Maps er det brukt ulike sgkeord for & lokalisere og registrere butikker eller serveringsteder.
Siden ikke alle sgkeordene som omfatter definisjonene til kategoriene kommer til syne i
Google Maps er ogsa de aktuelle omradene undersgkt ngye etter butikker og serveringsteder
som kan falle inn under den aktuelle definisjonen. De ulike sgkeordene er funnet ved a
undersgke omradet i Google Maps og se hva butikken eller serveringstedet er regissert som.
For eksempel butikken Power er registrert som en «Elektronikkbutikk» i Google Maps. Da er
sokeordet «Elektronikkbutikk» brukt til & lokalisere flere tilsvarende butikker som kan falle
inn under kategorien «Elektronikkbutikker» i nettstedet. Det er viktig & nevne at enkelte
sgkeord er de samme for noen av kategoriene, i de tilfellene er det brukt skjenn for & vurdere
hvilken kategori butikken skal tilhgre. I tillegg vil ogsa veldig generelle sgkeord som for
eksempel «butikk» ikke bli tatt med, siden det ikke vil veere til hjelp for a lokalisere andre
butikker til den tilhgrende kategorien. Kommer naermere inn pa hvilke sgkeord som er brukt

for hver kategori nedenfor.

I tillegg er ogsa nettsiden til kjgpesentrene Markedet, Alti Amanda, Bergsenteret,
Ragalmyrsenteret, Galleriet, Xibition, og Klgverhuset brukt til registeringen. Den eldre
bykjernen i Haugesund og markedet ble sist undersgkt for butikker og serveringsteder mellom

14. og 24. august 2023. Alti Amanda, Raglamyrsenteret, Bergsenteret og det det tilhgrende
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omradet ble sist gang undersgkt for butikker og serveringsteder mellom 20 og 22. juni 2023.
Nar det gjelder registeringen for Lagunen og Laguneparken er bare nettsiden til Lagunen
Storsenter brukt, siden alle serveringsteder og butikker er oppfart der. Nettsiden til Lagunen
Storsenter ble sist gang undersgkt mellom 5.-20. juni 2023. Den eldre bykjernen i Bergen og
de tilhgrende kjgpesentrene ble sist undersgkt i perioden 2. januar til 6. februar 2024. Sundt
kjegpesenter i Bergen er under rehabilitering og det var ikke mulig a finne en oversikt over
hvilke butikker som vil bli veerende i lokalene nar kjgpesenteret skal gjendpnes, etter a ha sgkt
pa «Sundt Bergen butikker» i Google. Derfor vil butikker og serveringsteder som har lokale

hos Sundt kjepesenter ikke bli tatt med.

| noen fa tilfeller er det skrevet fglgende i Google Maps om en butikk eller et serveringsted;
«Dette stedet kan veere stengt». I tilfeller der det ikke er mulig a finne noe konkret
informasjon om det aktuelle stedet er apent i ved a sgke Google er blitt befaring gjennomfart.
Det vil bli gjennomgatt mer detaljert under hver kategori der det er aktuelt nedenfor. Navnene

pa alle registrerte butikker og serveringsteder er skrevet inn i tabeller i Excel, se vedlegg x.

Klassifisering av butikker og serveringsteder

| Excel, se vedlegg i X, vil butikker og serveringsteder bli kategorisert etter om de er «kjede»
eller «ikke-kjede» i Excel. «Kjede» vil i denne masteroppgaven defineres som; 1) En butikk
eller et serveringsted som inngar i et konsept, for eksempel er klesbutikken Amanda, som er
en del av Deguykonseptet (Deguy, 2024). 2) Et selskap som eier flere butikker med ulike
navn, eller et selskap driver bade hotell og restaurant. 3) Det finnes mer en av tilsvarende type
butikk/serveringsted som for eksempel restaurantkjeden Egon eller kleskjeden Dressmann. 4)
Hvis en frivillig organisasjon driver butikker/serveringsteder vil den her bli regnet som en
«kjede» nar de driver mer enn en. Vurderingen vil ogsa forega ved a sgke pa
butikken/serveringstedets navn pa «Google» for a finne tilknyttede nettsider. Hvis det star pa
nettsiden deres at dette er en selvstendig butikk/serveringssted vil den kategoriseres som ikke-
kjede. I tilfeller der det ikke star konkret om det er en kjede eller ikke-kjede vil det bli gjort en
vurdering basert pa nettsidens innhold. For eksempel hvis det bare star at denne
butikken/serveringstedet bare holder til pa en adresse vil den kategoriseres som ikke-kjede.
Hvis ikke det er mulig a finne noen nettside via nettsgk i Google, eller en tilsvarende
butikk/serveringsted lokalisert i Google Maps vil den defineres som «ikke-kjede».

Serveringsteder vil ogsa bli kategorisert pa bakgrunn av pris siden det var mulig a finne
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indikatorer pa dette. Alle butikktyper vil bli klassifisert inn i kategoriene «kjede» og «ikke-
kjede» bortsett fra klesbutikker. Siden det var mulig & konstruere et klassifiseringssystem
basert pa pris, og det er et tilstrekkelig antall av dem. For a begrense antall kart vil de fleste
kart vise flere butikktyper. Det vil bli gjort rede for detaljene under hver av kategoriene

nedenfor.

Programvaren Qgis er brukt for a fremstille resultatene av registeringen og klassifiseringen.
Der de ulike kategoriene er vist pa kart som prikker. Hver butikk/ serveringsted vil bli
illustreres som en prikk pa et kartet. Det vil bli gjennomgatt mer detaljert under hver kategori
nedenfor hvordan de ulike kategoriene er fremstilt. Shapefilene som er brukt er
egenproduserte i QGIS, mens kilden til det gra bakgrunnskartet er «OpenStreetmap» (star

skrevet pa kartene) som er tilgjengelig via programvaren.

Metodens begrensinger og svakheter

Metoden har flere begrensinger og svakheter. Flere av kategoriene inneholder mange ulike
typer butikker. Det er mulig at ulike typer butikker kan ha ulike krav til hvor de velger &
lokalisere seg. Derfor kan noen kart for noen kategorier ikke gi et riktig og detaljert nok bilde
av virkeligheten, noe kan ses pa som en svakhet med metoden. Arsaken til at flere kategorier
inneholder mange ulike typer butikker er for & begrense antall kart for a avgrense oppgaven.
En annen svakhet med oppgaven er at flere butikker kan falle inn under flere av kategoriene,
siden vurderingen i visse tilfellene er gjort ut ifra skjgnn. Nar det kommer til
klassifiseringssystemet for klesbutikker sa er nettsiden til klesbutikkene undersgkt, og
befaringene gjennomfart pa ulike tidspunkt noe som kan ha pavirke hvilken priskategori den
plasseres i. Med tanke pa at prisene kan ha gkt, sa er dette anes som en svakhet med
oppgaven. | tillegg sa er Google Maps brukt for a finne butikker, og det er bare noen butikker
som det er gjennomfart befaring pa. Dette kan ses pa som en svakhet og begrensing for
metoden, siden det er mulig at noen butikker og serveringsteder ikke blir tatt med hvis de ikke
vises i Google Maps, eller at det kan forekomme feil i nettstedet. Det er ogsa bare tatt
utgangspunkt i to eldre bykjerner og to kjgpesenteromrader, sa det er ikke sikkert at det er nok
data til & trekke noen konkrete konklusjoner, noe som ogsa kan regnes som en svakhet og

begrensing av oppgaven.
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Kategorier

Nedenfor vil de ulike kategoriene bli definert og forklart. Kategori vil her bety type butikk- og
serveringsteder, at de blir kategorisert inn i ulike kategorier. Det vil bli gjort rede for detaljer
rundt hvilke sgkeord som er brukt i Google Maps, og eventuelle befaringer. Hver overskrift
nedenfor vil vises som et kart i vedlegget. For eksempel vil overskriften «Kiosker,

turistbutikker og elektronikkbutikker» veere et kart i vedlegget.

Restauranter: Det som omfatter definisjonen restaurant i denne oppgaven er steder som
definerer seg selv som restaurantet i Google Maps og/eller der menyen for det meste bestar av
et utvalg av varm mat (middagsmat ved a bruke skjgnn), men ogsa drikke og kalde retter som
deserter eller sushi. Begrepet restaurant vil ogsa omfatte serveringsteder der gjester har
mulighet for a sitte seg ned og der de ikke har muligheten til det, som «take away-steder» som
serverer varm mat, og fast food-restauranter. Bruker informasjon som er funnet pa potensielle

restauranter sin nettside eller Facebook side, eller bilder og informasjon fra Google Maps.

| Google Maps er sgkeordet «restaurant», «kinesisk restaurant», «gourmetrestaurant,
«sushirestaurant» «koreansk restaurant», «thairestaurant», «takeaway-resturant», «la
taqueria», «indisk restaurant», «italiensk resturant», «pizzaresturant», «sjgmatresturant»,
«kebabresturant», «etiopisk restaurant», «fransk restaurant» og «fast food-restaurant brukt for
a lokalisere beliggenheten av restaurantene. | Excel blir restaurantene kategorisert etter
prisnivaet «billig», «<moderat», og «dyrt». Vurderingen av prisnivaet pa restauranter blir
gjennomfart ved & bruke dollartegnvurderingen i Google Maps og TripAdvisor. Et dollartegn
tilsvarer billig, to dollartegn tilsvarer moderat, mens tre eller flere dollartegn tilsvarer dyrt. |
tillegg til prisvurdering «billig/moderat/dyrt» pa restaurantens Facebook side. Alle tre
vurderingene etter prisniva vil bli brukt fordi er noen restauranter bare har en av de nevnte
vurderingene, men ogsa for at vurderingen skal bli mer helhetlig. Slik at flest mulig
restauranter kan bli vurdert og tatt med kartet. I tilfeller der alle eller to av
prisvurderingsindikatorene er ulike for restauranten vil det brukes skjgnn under
klassifiseringen. | tilfeller ikke noen av de nevnte prisvurderingsindikatorene finnes vil det bli
skrevet «ingen info» under kollonen «prisklasse» i Excel. | QGIS er de ulike kategoriene
visualisert med fglgende farger; «billig-kjede» (lysebld), «billig-ikke-kjede» (oransje),
«moderat-kjede» (bld), «moderat-ikke-kjede» (rad), «dyr-kjede» (markebld), og «dyr-ikke-

kjede» (markergd). Se vedlegg falgende vedlegg i Excel for navn og kategori for
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restaurantene; «Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av butikker
Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av butikker
Amanda» vedlegg x for Kart.

Se falgende vedlegg for kart for restaurantene; «Klassifisering av restauranter for Amanda
Storsenter», «Klassifisering av restauranter for den eldre bykjernen i Bergen_PDF»,
«Klassifisering av restauranter for den eldre bykjernen i Haugesund_PDF», og «Klassifisering

av restauranter for Lagunen_ny».

Det ble gjennomfart befaring 19. januar 2024 for & undersgke om restauranten Say Cheese var

apen. Say Cheese viste seg a vare nedlagt.

Kaféer: Det som omfatter definisjonen kafé er steder som definerer seg selv i Google Maps
som kaffe, kafebar, bakeri, iskremkiosk, og konditori, og/eller serveringsteder der menyen for

meste bestar av bakevarer, sgtsaker, kaffe, jucie/smoothis og te.

Sekeordet «bakeri», «kafé», «kaffebar», «bakeri» og «konditori» ble brukt i Google Maps.
Kaféene blir klassifisert etter prisnivaet «billig», «moderat», og «dyrt». Prisnivaet blir vurdert
gjennom & bruke vurderingen «billig/moderat/dyrt» pa kafeenes Facebook-side, og
dollartegnvurderingen i TripAdvisor og Google Maps. Som nevnt ovenfor betyr et dollartegn
billig, to dollartegn betyr moderat, mens tre eller flere dollartegn betyr dyrt. P4 denne maten
blir vurderingen mest mulig helhetlig. I tillegg kan flere kaféer tas med i vurderingen siden
noen kaféer bare har en eller to av de nevne prisvurderingene. Skjgnn brukes nar to eller alle
prisvurderingene er ulike. Hvis ingen av prisvurderingene eksisterer vil det bli skrevet «ingen
info» i Excel. | QGIS ble falgende farger brukt for a vise kategoriene; «billig-kjede»
(lysebld), «billig-ikke-kjede» (oransje), «moderat-kjede» (bld), «moderat-ikke-kjede» (rad),
«dyr-kjede» (merkebld), og «dyr-ikke-kjede» (markerad). Se falgende vedlegg i Excel for
navn og kategori for kafeene; «Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av
butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av

butikker Amanda» vedlegg x for kart.

Se falgende vedlegg for kart for kaféene; «Klassifisering av kafeer for Amanda Storsenter»,
«Klassifisering av kafeer for den eldre bykjernen i Bergen _PDF», «Klassifisering av kafeer

for den eldre bykjernen i Haugesund», og «Klassifisering av kafeer for Lagunen_ny».
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Kiosker, turistbutikker og elektronikkbutikker

Kiosk det om inngar i definisjonen er mindre butikklokaler som blir beskrevet som

«Storkiosk» i Google Maps. Bensinstasjoner med et lite butikklokale vil innga i defensjonen.

| Google Maps er sgkeordet «kiosk», «storkiosk», «7-Eleven», «Narvesen», «MIX», og «Deli

de Luca» anvendt for & finne beliggenheten til kioskene.

Turistbutikker defineres som butikker som selger ulike gjenstander for turister, som for
eksempel troll, nordlys, vikinger, pels, nordiske strikkekleer og ulike pyntegjenstander/andre
tekstiler som er forbundet med Norge/Bergen. Butikker som inngar i denne definisjonen, vil
vaere butikker som definerer seg selv i Google Maps som «Suvenirbutikk». Men ogsa butikker
som definerer seg selv som «Gavebutikk», eller kommer opp ved sgkeordet «Turistbutikk»,
og «Klesbutikk» er vurdert til & innga i defensjon hvis de selger noe av de gjenstandene nevnt
ovenfor i definisjonen. Vurderingen er gjort basert pa bilder av butikken fra Google Maps og
nettsiden til butikken. Sgkeordet «gavebutikk», «suvenirbutikk» og «turistbutikk» er brukt i

Google Maps for a finne mulige turistbutikker.

Befaring er gjennomfart 19. august 2023 i Haugesund for a se om butikken Souvenir and gifts

Haugesund eksisterte, og det gjorde den.

Elektronikkbutikker defineres her som butikker som hovedsakelig baser sin virksomhet pa a
selge elektroniske varer som for eksempel datamaskiner, telefoner, vaskemaskiner osv.
Butikker som er notert i Google Maps som elektronikkbutikk, og/eller andre butikker som
baserer sin virksomhet pa salg av elektroniske varer/artikler som mobiltelfoner vil innga i

definisjonen.

Elektronikkbutikker er lokalisert ved a sgke pa «elektronikkbutikk» og «forhandler av

vaskemaskiner og tarketromler» i Google Maps.

Nar det kommer til visualiseringen av kategoriene elektronikkbutikk, turistbutikker og kiosker
er fglgende farger brukt i dataprogrammet; «kiosk-ikke-kjede» mgrkergd, «kiosk-kjede»
markebla, «elektronikkbutikk-ikke-kjede» rad, «elektronikkbutikk-kjede» bla, «turistbutikk-
ikke-kjede» oransje, «turistbutikk» lysebla. Se fglgende vedlegg i Excel for navn og kategori
for kiosker, elektronikkbutikker og turistbutikker; «Klassifiseringer av butikker for Bergen»,
«Klasseringer av butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og
«Klassifisering av butikker Amanda».
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Se falgende vedlegg for kart for kiosker, elektronikkbutikker og turistbutikker;
«Klassifisering av kiosker og elektronikkbutikker for Amanda Storsenter», «Klassifisering av
kiosker og elektronikkbutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF_ny», «Klassifisering av
kiosker turistbutikker og elektronikkbutikker for den eldre bykjernen i Haugesund», og

«Klassifisering av kiosker og elektronikkbutikker for Lagunen_PDF».

Dagligvarebutikker og delikatesseforretninger

Dagligvarebutikk vil defineres som butikker som definerer seg selv som dagligvarebutikk,
eller supermarked i Google Maps og/eller selger et stort utvalg av matvarer. Definisjonen

omfatter ogsa butikker som selger internasjonale og gkologiske matvarer.

| Google Maps er fglgende sgkeord brukt for a finne dagligvarebutikker «grgnthandler»,
«supermarked», «asiatisk dagligvarehandel», «organisk matbutikk», «dagligvarebutikk», og

«internasjonal matbutikk».

Delikatessebutikk vil defineres som butikker som spesialiserer seg pa a selge et utvalg av
matvarer med et eksklusivt preg, som for eksempel kjgttvarer, oljer, krydder,
sjokolade/konfekt, te/kaffe og andre sgtsaker, fisk, og ost.. Delikatessebutikker er butikker
som definerer seg selv som delikatesseforretning, ostebutikk, sjokoladebutikk, fiskebutikk i
Google Maps eller/og andre butikker som spesialiserer seg pa a selge et utvalg av matvarer
med noe eksklusivt preg. Sekeordene «delikatesseforretning», «sjokoladebutikk»,
«ostebutikk», «fisk», «kaffebutikk» og «kjgttbutikk» er brukt for a finne delikatesseforetinger

i nettstedet.

Befaring ble gjennomfart 19. august 2023 i Haugesund for & undersgke om fglgende
dagligvarebutikker finnes «Jamal Akram Ali», «@kokrambua» og «Sklep». «@kokrambua»

var apen, mens «Jamal Akram Ali» og «Sklep» finnes ikke.

| QGIS er fglgende farger brukt for a fremstille dagligvarebutikker og delikatesseforretninger;
«delikatesseforretning-kjede» (lysebld), «delikatesseforretning-ikke-kjede» (oransje),
«dagligvarebutikk-kjede» (markebld), «dagligvarebutikk-ikke-kjede» (markergd). Se
felgende vedlegg i Excel for navn og kategori for dagligvarebutikk og delikatesseforretning;
«Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av butikker Lagunen»,
«Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av butikker Amandax.
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Se falgende vedlegg for kart for dagligvarebutikk og delikatesseforretning; «Klassifisering av
dagligvare- og delikatesseforretning for Amanda Storsenter», «Klassifisering av dagligvare-
og delikatesseforretning for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», «Klassifisering av
dagligvare- og delikatesseforretning for den eldre bykjernen i Haugesund», og «Klassifisering

av dagligvare- og delikatesseforretning for Lagunens.

Bruktbutikker, skobutikker og blomsterbutikker

Bruktbutikker vil defineres som butikker som selger ulike typer varer som tidligere har veert
brukt av andre pa nytt, som for eksempel interigrartikler og klzer. Definisjonen vil omfatte
butikker som butikker som er registret som vintage-klesbutikk, bruktbutikk i Google Maps
og/eller andre butikker som passer definisjonen. Har sgkt pa "bruktbutikk" og
"antikitetsbutikk", «vintage» og "vintage-klesbutikk" i Google Maps for & lokalisere

bruktbutikker. Men har ogsa vurdert andre butikker hvis de selger tidligere brukte varer.

Skobutikker vil defineres som butikker som selger sko og noe tilbehgr som skopuss. Det som
inngar i definisjonen, vil vaere butikker som er registret i Google Maps som skobutikk.

Skobutikkene er lokalisert ved a sgke pa «skobutikk» i Google Maps.

Befaring ble gjennomfart 19. januar 2024 i Bergen for & undersgke om skobutikkene Entra og
A&N SKO eksisterer. Begge skobutikkene var ikke der lengre. Befaring 19. august 2023 i
Haugesund for skobutikkene Sko og Shoes. Sko og Shoes fantes ikke.

Blomsterbutikk defineres som butikker som selger et stort utvalg av blomster og diverse
tilbehgr som for eksempel potter. Butikker som inngar i definisjonen, vil vaere butikker som er
registrert i Google Maps som blomsterbutikk. Sgkeordet «blomsterbutikk» er brukt i Google
Maps for a finne beliggenheten av blomsterbutikker. Nar det gjelder a kategorisere inn
blomsterbutikker inn i «kjede/ikke-kjede» vil butikker som drives selvsteding kategoriseres

som «ikke-kjede» selv om de er medlem av organisasjonen Interflora.

Falgende farger er brukt i Qgis for & vise kategoriene blomsterbutikk, bruktbutikk og
skobutikk; «blomsterbutikk-ikke-kjede» markergd, «blomsterbutikk-kjede» markebla,
«bruktbutikk-ikke-kjede» rad, «bruktbutikk-kjede» bla, «skobutikk-ikke-kjede» oransje,
«skobutikk-kjede» lysebla. Se fglgende vedlegg i Excel for navn og kategori for bruktbutikk,
skobutikk og blomsterbutikk; «Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av
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butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av
butikker Amanda».

Se fglgende vedlegg for kart for bruktbutikk, skobutikk, og blomsterbutikk; «Klassifisering av
blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for Amanda Storsenter», «Klassifisering av
blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF»,
«Klassifisering av blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for den eldre bykjernen i
Haugesund», og «Klassifisering av blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for

Lagunen_PDF».

Interigrbutikker og diversebutikker

Diversebutikker defineres som butikker som har et veldig variert vareutvalg, og ikke
spesialiserer seg pa a selge en bestemt type varer. For eksempel kan en diversebutikk selge en
kombinasjon av varer som; elektronikk, interigr, kjgkkenutstyr, byggevarer, artikler tilknyttet
fritid, bilutstyr, bilpleie, batutstyr, MC-utstyr, sykkel, elsykkel, begrenset utvalg av
dagligvarer, kleer, sko, undertgy, kosmetikk, hygieneartikler, kjgkkenutstyr, reiseartikler,
tilbehgr, verneutstyr, festartikler, men ogsa andre varer. Sammensetting av varer og utvalget
varierer fra butikk til butikk. Definisjonen omfatter altsa butikker som det ikke er mulig a

klassifisere i noen annen kategori grunnet butikkens sveert varierende vareutvalg.

Felgende sgkeord er brukt i Google Maps; «soveromsmgbler», «dameklesbutikk», «butikk
med utstyr til hjemmet», «jernvarehandel», «<mgbelbutikk», «billigbutikks», «varehus»,

«gavebutikk», «bildelforhandler», «lavprisbutikk», «billigbutikk» og «tekstilutsalg».

Interigrbutikker defineres som butikker som hovedsakelig selger interigrartikler tilknyttet
hjem, men ogsa alt innen belysning som lamper, og alt innen kjskkenutstyr/kjokkenartikkler.
Alt av belysing, mgbler, skap, dyner, puter, pynteting og kjekkenutstyr. Jeg har sgkt pa
«lampeforretning», «interigrbutikk», «kjgkkenutstyr», «butikk med utstyr til hjemmet»,

«mgbelbutikk», «<innredningsforretning» i Google Maps.

Befaring ble foretatt 19. august 2023 i Haugesund for a se om «Glassmagasinet Peritt» var

apent, siden det stod i Google Maps at «dette stedet kan veere stengt», det var ikke noe der.

Falgende farger er brukt for a fremstille kategoriene for interigrbutikker og diversebutikker;

«diversebutikk-kjede» (lysebld), «diversebutikk-ikke-kjede» (oransje), «interigrbutikk-kjede»

(markebld), «interigrbutikk-ikke-kjede» (mgrkergd). Se falgende vedlegg i Excel for navn og
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kategori for diversebutikker og interigrbutikker; «Klassifiseringer av butikker for Bergen»,
«Klasseringer av butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og
«Klassifisering av butikker Amanda».

Se falgende vedlegg for kart for interigrbutikker og diversebutikk; «Klassifisering av
interigrbutikker og diversebutikker for Amanda Storsenter», Klassifisering av interigrbutikker
og diversebutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», Klassifisering av interigrbutikker
og diversebutikker for den eldre bykjernen i Haugesund», og «Klassifisering av

interigrbutikker og diversebutikker for Lagunen_PDF».

Spesialbutikker og spesialbutikker klger

Spesialbutikker defineres som butikker som spesialiserer seg pa en type vare og/eller har en
spesial kundegruppe. Det finnes gjerne bare en eller to av dem pa et kjgpesenter eller i en
bykjerne. Et eksempel pa en spesialbutikk kan vere fglgende; kostymebutikker, vinmonopol,
jernvarer som ngkler, glassblasingsprodukter, E-juice/raykeutstyr, reiseutstyrbutikk,
sporternaringsbutikk, osv. Definisjonen for spesialbutikk inkluderer ogsa butikker som
spesialiserer seg pa en type interigr/handverk fra et bestemt land, for eksempel selger

afrikansk interigr eller palestinske varer.

| Google Maps er falgende sgkeord brukt; alkoholmonopol, kostymeforeting, hattebutikk,
koffertbutikk, godtebutikk, kosttilskuddsbutikk, tobakkspesialist, jernvarehandel, utsalgssted
for kust og handverk, fordamperbutikk, helse og sykeartikler, e-sigarett butikk, tebutikk,
butikk med utstyr til hjemmet, piercingstudio.

Spesialbutikk kler defineres som butikker som spesialiserer seg pa a selge en type form for
kleer som for eksempel stramper, undertay, skjerf, badetay, kler til en type profesjons som

kokk eller helse, kjoler/brudekjoler, kjoler/festkleer, barnekleer og regntay/yttertay.

| sgkefeltet i Google Maps er fglgende sgkeord brukt; «barneklesbutikk», «strampebutikk»,
«undertgysbutikk», «brudebutikk», kjolebutikk, og regntay.

Falgende farger brukt for a fremstille spesialbutikker og spesialbutikker kleer forretninger;
«spesialbutikk klaer-kjede» (lysebld), «spesialbutikk klaer-ikke-kjede» (oransje),
«spesialbutikk-kjede» (markebld), «spesialbutikk-ikke-kjede» (markergd), Se falgende

vedlegg i Excel for navn og kategori for spesialbutikker kler og spesialbutikker;
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«Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av butikker Lagunens,

«Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av butikker Amanda».

Se fglgende vedlegg for kart for spesialbutikker og spesialbutikker kler; «Klassifisering av
spesialbutikker og spesialbutikker Kler for Amanda Storsenters», «Klassifisering
spesialbutikker og spesialbutikker kleer for den eldre bykjernen i Bergen_PDF»,
«Klassifisering spesialbutikker og spesialbutikker kler for den eldre bykjernen i Haugesund»,

og «Klassifisering av spesialbutikker og spesialbutikker klzer for Lagunen_PDF».

Hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker

Hobbybutikk defineres som butikker som selger varer tilknyttet hva man kan anse som
hobby/fritidsaktivitet. For eksempel varer tilknyttet kjeeledyr, handarbeid, fotobutikk/film,
lesing, gran, musikk/musikkinstrumenter, Lp-plater, CD-er, fiskeutsyrbutikker, spillebutikker

og leketaysbutikk.

Det ble gjennomfart en befaring 19. august 2023 i Haugesund var for & se om «popo

graphics» fantes, men det gjorde butikken ikke.

Har sgkt pa sgkefeltet i Google Maps «bokhandel», «leketaysbutikk», «<musikkforening,
«fiskeutstyr», «spillbutikk», «strikkebutikk», «dyrebutikk», «fotobutikk» og «kunstrekvistia».

Sports- og fritidsbutikker vil her defineres som butikker som selger varer tilknyttet sport- og
fritidsaktiviteter som for eksempel turkleer, turutstyr, ytterkleer og sportsutstyr. Definisjonen
vil omfatte butikker som i Google Maps er register som friluftbutikk, sportsbutikk og/eller
andre butikker som selger varer tilknyttet sport- og fritidsaktiviteter (definsjon usikker). Har
sekt pa «friluftslivbutikk», «sykkelbutikk», «sportsbutikk og fritidsbutikk»,
«lgpeutstyrbutikk», «grossist for sportstilbehgr» og «sportsbutikk» i Google Maps.

Falgende farger er brukt for a vise kategoriene for hobbybutikk og sports- og fritidsbutikker;
«sports- og fritidsbutikker-kjede» (lysebld), «sports- og fritidshutikker-ikke-kjede» (oransje),
«hobbybutikk-kjede» (markebld), «<hobbybutikk-ikke-kjede» (mgrkergd). Se fglgende
vedlegg i Excel for navn og kategori for hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker;
«Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer av butikker Lagunen»,
«Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av butikker Amandax.
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Se falgende vedlegg for kart for sports- og fritidsbutikker og hobbybutikker; «Klassifisering
hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker kleer for Amanda Storsenter», «Klassifisering av
hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF»,
«Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker for Haugesund», og
«Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker for Lagunen_PDF».

Ur/smykke- og brillebutikker

Ur/smykkebutikker defineres som butikker som baserer sin virksomhet pa & selge smykker
bade billig og dyrere i gull og salv, og/eller ur. Har sgkt pa «<smykker», «gullsmed» og
«urmaker» i sgkefeltet i Google Maps.

Brillebutikker det som inngar i definisjonen er butikker som definerer seg selv som

«optikker» i Google Maps. Sgkeordet «optikker» er brukt i Google Maps.

| Qgis er falgende farger brukt for kategoriene; «Ur/smykkebutikker-kjede» markebla,
«Ur/smykkebutikker-ikke-kjede» markergd, «Brillebutikker-kjede» lysebla, og
«Brillebutikker-ikke-kjede» oransje. Se fglgende vedlegg i Excel for navn og kategori for
ur/smykkebutikker og brillebutikker; «Klassifiseringer av butikker for Bergen», «Klasseringer
av butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og «Klassifisering av
butikker Amanda».

Se falgende vedlegg for kart for ur/smykkebutikker og brillebutikker; «Klassifisering av
ur_smykke- og brillebutikker for Amanda Storsenter»; «Klassifisering av ur_smykke- og
brillebutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», «Klassifisering av ur_smykke- og
brillebutikker for den eldre bykjernen i Haugesund», «Klassifisering av ur_smykke- og
brillebutikker for Lagunen».

Apotek, helsekost- og kosmetikkbutikker

Apotek vil her defineres som butikker som definerer seg selv som «apotek» i Google Maps.
Sekeordet «apotek» er brukt i Google Maps.

Helsekostbutikker defineres som butikker som definerer seg selv som «helsekost» i Google

Maps, og/eller en stor andel gkologiske matvarer og andre spesialmatvarer som for eksempel
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sukkerfrie produkter, lavkarbo, keto diett, supermat osv. «helsekost» er brukt som sgkeord i

Google Maps.

Kosmetikkbutikker defineres som butikker som selger hudpleie, sminke og parfyme. Har i

Google Maps brukt falgende sgkeord; «kosmetikkbutikk» og «parfymerix.

Falgende farger er brukt i Qgis for a vise kategoriene; «kosmetikk-ikke-kjede» markergd,
«kosmetikk-kjede» markebla, «helsekost-ikke-kjede» rad, «helsekost-kjede» bla, «apotek-
ikke-kjede» oransje, «apotek-kjede» lysebla. Se falgende vedlegg i Excel for navn og kategori
apoteker, helsekost og kosmetikkbutikker; «Klassifiseringer av butikker for Bergen»,
«Klasseringer av butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for Haugesund», og

«Klassifisering av butikker Amandax.

Se falgende vedlegg for kart for apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker; «Klassifisering
av apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Amanda Storsenter», «Klassifisering av
apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for den eldre bykjernen i Bergen PDF»,
«Klassifisering av apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for den eldre bykjernen i
Haugesund», og «Klassifisering av apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Lagunen».

Byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner

Forhandlere av biler/andre maskiner defineres som butikker som baserer sin virksomhet pa
a selge biler, bildeler, bilutstyr, andre maskiner, og deler og utstyr til andre maskiner.
Foelgende sgkeord er brukt i Google Maps; «bilforhandler», «dekkbutikk» og «mc

forhandler».

Byggevareforhandlere defineres som butikker som hovedsakelig baserer sin virksomhet pa a
selge byggevareartikler. For eksempel drivhus, lysthus, trapper, maling, fliser, gulv, tolletater,
dusjkabinetter, badekar, peisover, kabler, rgr. Har sgkt pa «fargehandel»,
«byggevareforhandler», «trappeentrepengr», «baderomsforhandlere», «flisbutkk»,

«jernvarehandel», «lasesmed», og «forhandler av vedovner» i Google Maps.

For a fremstille kategoriene for byggevareforhandlere og forhandler av biler/andre maskiner
er falgende farger brukt; «byggevareforhandler-kjede» (lysebld), «byggevareforhandler-ikke-
kjede» (oransje), «forhandlere av bil/andre maskiner-kjede» (markebla), «forhandlere av
biler/andre maskiner-ikke-kjede» (markerad). Se falgende vedlegg i Excel for navn og
kategori for byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner; «Klassifiseringer
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av butikker for Bergen», «Klasseringer av butikker Lagunen», «Klassifisering av butikker for

Haugesund», og «Klassifisering av butikker Amanda.

Se fglgende vedlegg for kart; Byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner;
«Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner for Amanda
Storsenter», «Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av biler_andre maskiner
for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», «Klassifisering av byggevareforhandlere og
forhandlere av biler_andre maskiner for den eldre bykjernen i Haugesund», og «Klassifisering

av byggevareforhandlere og forhandlere av biler_andre maskiner for Lagunen_PDF».

Klesbutikker: Klesbutikker vil defineres som butikker som selger klaer for voksne, og/eller
kleer til voksne utgjer den starste andel av hva butikker selger.

Sgkeordene «klesbutikk», «herreklesbutikk» og «dameklesbutikk» er brukt i Google Maps for
a lokalisere klesbutikkene.

Klesbutikkene blir i Excel kategorisert etter prisnivaet «billig», «<moderat», og «dyrt».
Prisnivaet er vurdert med utgangspunkt i prisen pa en t-skjorte og buske. Definisjonen pa
prisnivaet er fglgende; billig pris t-skjorte: under 300 kr, billig pris bukse: under 800 kroner,
moderat pris t-skjorte: 301-700 kroner, moderat pris bukse: 801-1300 kroner, dyrt pris t-
skjorte: over 701 kroner, dyrt pris bukse: over 1301 kroner. Har tatt utgangspunkt i den
dyreste og billigste T-skjorten for hver klesbutikk, ogsa regnet ut hva gjennomsnittsprisen er
for begge plaggene. Nar det gjelder butikker som selger kleer for begge kjgnn er det regnet ut
en gjennomsnittspris basert pa gjennomsnittsprisen for begge kjgnnene. For utregning se
vedlegg x. I tilfeller der en klesbutikk har en bukse som havner i en prisklasse, mens T-skjorte

havner i en annen prisklasse er skjgnn brukt for & vurdere prisklassen til klesbutikken.

T-skjorte og jeans er valgt som indikatorer pa pris er fordi de er baseplagg som de fleste
klesbutikker har, og kan derfor gi en indikator pa prisnivaet for klesbutikken. Har gjort et
unntak for Oleana, Kashmina og Wooland som har bukser i ullbukser. Klassifiseringssystemet
er tilpasset prisnivaet for de to byene og de to kjgpesentrene. Det som menes med dette er at
for eksempel i starre byer som Oslo og London sa finnes det butikker som eksempel Dior og
Louis Vuitton som har et enda hgyere prisniva enn hva som finnes i de to byene og
kjgpesentrene. Derfor er hva som mens med dyrt tilpasset hva som vil kunne anses som dyrt

relativt til hva prisnivaet for Bergen og Haugesund med de to tilhgrende kjgpesentrene.
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Prisnivaet for hva som regnes som billig, dyrt og moderat er satt for at det skal passe inn med
det de fleste anser som en billig/moderat/dyr klesbutikk. For eksempel vil de fleste anse HM
som en billig klesbutikk, men Hayer som en dyr klesbutikk.

Informasjonen om prisen pa T-skjorte og bukse er hentet fra klesbutikkene sine nettbutikker.
Det er bare tatt utgangspunkt i ordinare pris, altsa ikke prisen pa salgsvarer. For butikker som
selger bade dame og herrekler tatt utgangspunkt i begge. Nar det gjelder butikker som har en
«pluss size kolleksjon i tillegg til en vanlig kolleksjon er det bare tatt utgangspunkt i prisene
pa den vanlige kolleksjonen. Undersgkte prisnivaet pa nettsiden fglgende datoer; 20. februar
til 26. februar 2023 for Lagunen og Amanda, unntatt Wooland pa Lagunen der prisen ble
sjekket 20. juni 2023. For Bergen 28. mars til 4. april 2023, unntatt Capone & Mrs Capone,
Olena, Kashmina, GANNI, Zavanna, Samsge Samsge, Zip Zap og Oleana som ble sjekket 5.
og 6. februar 2024. Og Haugesund ble undersgkt 25. april 2023. Kjedebutikker som finnes i

begge byene og/eller kjgpesentrene er prisnivaet som farst ble undersakt brukt.

I tilfeller der klesbutikker mangler nettside er befaring gjennomfart. Under befaringen er en
ansatt spurt om hva som er prisen pa den dyreste og den billigste T-skjorten og buksen. Hvis
en ansatt ikke gnsket & kommentere prisnivaet som star det markert i raden Excel «ingen

info».

Befaring ble gjennomfart fglgende datoer og for falgende steder; Haugesund ble befaring
gjennomfart 18. august 2023 for Link Brands Markedet, Kara, Pie, Christina Modell AS, Dan
John, Cleo, Tone. Amanda senteret ble befaring gjennomfart 19. august for BLA BLA.
Lagunen ble befaring gjennomfart 31. mai 2023 for MOE. Befaring for Bergen ble
gjennomfart 2. februar 2024 for Marken Bazar, Studio Off Carnaby og LADIES &
GENTLEMEN. Klesbutikken LADIES & GENTLEMEN fantes ikke pa Xhibition under

befaringen, og er derfor ikke inkludert.

Noen klesbutikker bade manglet nettsiden samtidig som det var usikkerhet om de eksisterer.
Befaring ble gjennomfart fglgende steder og fglgende datoer; Haugesund ble befaring
gjennomfart 18. august 2023 for Asklands African butikk, Déja VVu, All in, Cha Cha og
Damene Dill AS, Anne Ma. Det viste seg at butikkene ikke eksisterte der.

| QGIS er de ulike kategoriene fremstilt med fglgende farger; «billig-kjede» (lysebld), «billig-
ikke-kjede» (oransje), «moderat-kjede» (bld), «<moderat-ikke-kjede» (rgd), «dyr-kjede»
(markebld), og «dyr-ikke-kjede» (markergd). Se vedlegg navn for pa klesbutikk og kategori;
«Klassifisering av klesbutikker for Bergen», «Klassifisering av klesbutikker for Lagunen_ny
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(juni)», «Klassifiseringssystem for klesbutikker for Haugesund» og «Klassifiseringssystem
for klesbutikker for Amanda» for navn og kategori for klesbutikkene i Excel og vedlegg x for
kart.

Se falgende vedlegg for kart for klesbutikker; «Klassifisering av klesbutikker for Amanda
Storsenter», «Klassifisering av klesbutikker for den eldre bykjernen i Bergen_PDF»,
«Klassifisering av klesbutikker for den eldre bykjernen i Haugesund», og «Klassifisering av

klesbutikker for Lagunen_Kkart».

Butikker

Det vil bli laget kart som viser alle butikkene basert alle shapefilene i QGIS for alle de ulike
kategoriene av butikker, bortsett fra klesbutikker siden de kategorisere basert pa pris.
Falgende farger er brukt i Qgis for a vise kategoriene; «kjede» (bla) og «ikke-kjede» (rgd). Se
vedlegg for kart; «Klassifisering av butikker for Amanda Storsenter_ PDF», «Klassifisering av
butikker for den eldre bykjernen i Hauegsund_PDF», og «Klassifisering av butikker for den

eldre bykjernen i Bergen», «Klassifisering av butikker for Lagunen_PDF».

Serveringsteder

Det vil ogsa bli laget kart som viser alle serveringstedene basert pa shapefilene i QGIS fra
kafeer og restauranter. 1 QGIS er ulike kategoriene fremstilt med fglgende farger; «billig-
kjede» (lysebld), «billig-ikke-kjede» (oransje), «moderat-kjede» (bld), «moderat-ikke-kjede»
(red), «dyr-kjede» (markebld), og «dyr-ikke-kjede» (markergd). Se vedlegg for kart;
«Klassifisering av serveringsteder for Amanda Storsenter_PDF», «Klassifisering av
serveringsteder for den eldre bykjernen i Bergen PDF», «Klassifisering av serveringsteder for
den eldre bykjernen i Haugesund_PDF», og «Klassifisering av serveringsteder for

Lagunen_PDF».

Dyre Kklesbutikker og serveringsteder

Det vil bli laget kart som viser alle dyre klesbutikkene og serveringstedene basert pa
shapefilene i QGIS fra de dyre klesbutikkene og de dyre restaurantene. | QGIS er ulike
kategoriene vist med fglgende farger; «dyr-kjede» (markebla), og «dyr-ikke-kjede»
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(markerad). Se vedlegg for kart; «Klassifisering av dyre klesbutikker- og serveringsteder for
den eldre bykjernen i Bergen_PDF», og «Klassifisering av dyre klesbutikker- og
serveringsteder for den eldre bykjernen i Haugesund_PDF».

Moderate klesbutikker og serveringsteder

Det vil bli laget kart som viser alle moderate klesbutikkene og serveringstedene basert pa
shapefilene i QGIS fra de dyre klesbutikkene og de moderate restaurantene. 1 QGIS er ulike
kategoriene vist med faglgende farger; «<moderat-kjede» (markebld), og «moderat-ikke-kjede»
(markergd). Se vedlegg for kart; «Klassifisering av moderate klesbutikker- og serveringsteder
for Amanda Storsenter_PDF», «Klassifisering av moderate klesbutikker- og serveringsteder
for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», «Klassifisering av moderate klesbutikker- og
serveringsteder for den eldre bykjernen i Haugesund_PDF», og «Klassifisering av moderate

klesbutikker- og serveringsteder for Lagunen_PDF».

Billige klesbutikker og serveringsteder

Det vil bli laget kart som viser alle billige klesbutikkene og serveringstedene basert pa
shapefilene i QGIS fra de billige klesbutikkene og de dyre restaurantene. | QGIS er ulike
kategoriene illustrert med fglgende farger; «billig-kjede» (markebld), og «billig-ikke-kjede»
(markergd). Se vedlegg for kart: Klassifisering av billige klesbutikker- og serveringsteder for
Amanda Storsenter_PDF», Klassifisering av billige klesbutikker- og serveringsteder for den
eldre bykjernen i Bergen_PDF», Klassifisering av billige klesbutikker- og serveringsteder for
den eldre bykjernen i Haugesund_PDF», og «Klassifisering av billige klesbutikker- og
serveringsteder for Lagunen_PDF».

3.4 2-stegsanalsye

2-stegs analyse er en analysemetode som kan brukes for a fa en «oversikt over nedslagsfeltet
for et omrade to rettingsforandringer i gatenettverket man velger ut ifra noen valgte axiale
linjer» (van Nes og Yamu, 2021, s. 41). Denne analysen kan gjeres manuelt pa fglgende mate;
farst velge ut en gate man gnsker a undersgke, ogsa makere den i en farge som 0-steg (mest

brukt er rad), deretter velge makere alle gatene som er tilkoblet gaten som er valgt med en
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annen farge (mest brukt er grgnn) som 1-steg. Til slutt markere alle gatene som er tilkoblet
gatene fra 2-steg i en annen farge (mest brukt er bla) som 2-steg (van Nes og Yamu, 2021, s.
41).

Det er blitt gjennomfart 2-stegs analyse for den eldre bykjernen i Bergen og Haugesund. Det
er tatt utgangspunkt i gatene Haraldsgata i Haugesund og Torgallmenningen i Bergen. Disse
to gatene er valgt som utgangspunkt for 2-stegs analysen siden begge gatene er blant de mest
integrerte gatene og kan regnes som hovedgatene i begge byene. Selve 2-stegs analysen er
gjennomfart manuelt i dataprogramvaren QGIS, og alle shapefilene er egenproduserte. Kilden
til det gra bakgrunnskartet er «OpenStreetmap», noe som star skrevet pa kartene.
«OpenStreetmap» er tilgjengelig via programvaren. Gatene Torgallmenningen og Haraldsgata
er markert i fargen rgd som 0-steg, og alle gater som er null rettingsendinger fra disse gatene
markers ogsa i fargen red som 0-steg. Gater som er en retningsendring fra Haraldsgata og
Torgallmenningen er markert som 1-steg i grgnn farge, og gater som er to retningsendringer
fra de to gatene er markert i bla farge. Mens gater som er mer enn tre eller flere

retningsendringer fra Torgallmenningen og Haraldsgata er ikke markert med noen farge.

3.5 Poengrangering av gater

For & kunne strukturere alle data etter alle de ulike metodene er det blitt gjennomfart en
poengrangering av gater for Haugesund og Bergen. Datamaterialet som er brukt er alle
kartene etter klassifiseringen av butikker og serveringsteder for Bergen og Haugesund, viser
til kapittel 3.3 Klassifisering av butikker og serveringsteder, der er navne pa alle vedleggene
for Haugesund og Bergen nevnt under hver kategori. Alle stedsanalysene og
mikroskalaanalysene for Bergen og Haugesund er brukt som datamateriale, viser til kapittel
3.1 Stedsanalyser og mikroskalaanalyser, der er navnene pa alle vedleggende nevnt under
hver analyse. Alle space syntax analysene for Bergen og Haugesund er brukt som
datamateriale, viser til kapittel 3.2 Space syntax, der er alle navnene pa vedleggene nevnt for
hver analyse. | tillegg er ogsa 2-stegs analyse for den eldre bykjernen i Bergen og Haugesund

brukt som datamateriale, se figur 19 og 20.

Hensikten med denne rangeringen er & kunne ha en oversikt over hver enkelt gate der det er
lokalisert en butikk eller et serveringsted. Rangeringen skal gjere det mulig a se hvor mange
butikker og serveringsteder i de ulike kategoriene som befinner seg i gaten, og hvordan denne

gaten er lokalisert i forhold til hovedgaten. Selve poengrangeringen for hver enkelt gate skal
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gi en samlet indikasjon pa hvordan gaten scorer pa de ulike stedsanalysene og space syntax
analysen. Desto lavere den samlete poengsummen er desto bedre scorer gaten pa
stedsanalysene og space syntax analysene. Pa den andre siden desto hgyere den samlete

poengsummen er desto darligere scorer gaten pa space syntax analysene og stedsanalysene.

For space syntax analysene er fglgende verdier brukt for & gi en score; bla farge pa gaten=3,
grenn farge pa gaten=2, og gul til rgd farge pa gaten-1. Mens for stedsanalysene er fglgende
verdier brukt for & gi en score; Spacematrix analysen er «block»=1, «stripp»=2. «point»=3,
Mixed-Use Index er blandet=1, monofunksjon=3. Konstituert=1, ikke-konstituert=3.
Intervisibilitet=1, ikke intervisible gater=3. Gateprofiler; gul og grenn farge=1, rad og svart
farge=3. Tetthet av innganger; lav tetthet=3, middels tetthet=2, hgy tetthet=1.

Selve poengrangeringen er gjennomfart pa falgende mate i Excel; farst er navnet pa den
aktuelle gaten notert under kollonen «gatenavnx» i Excel. Deretter er det notert hvor mange
rettingsendringer gaten er fra hovedgaten under kollonen 2-stegsanalyse. Ogsa blir det notert
antall butikker som er kjede og ikke-kjede som befinner seg i gaten under kolonene
«Kjedebutikker» og «lkke-kjede butikker». Mens for serveringsteder og klesbutikker blir det
notert under kolonene «Dyrt-kjede», «Moderat-kjede», «billig-kjede», «Dyrt-ikke-kjede»,
«Moderat-ikke-kjede» og «Billig-ikke-kjede». Nar det gjelder & vurdere butikker som ligger
pa hjgrnet av to gater, er vurderingen basert pa hvilken gate hovedinngangen ligger i, og
adressen i Google Maps. Vurderingen er gjort pa samme mate for butikker og serveringsteder
som er lokalisert i kjgpesentrene. Videre er verdiene for som er brukt for a gi en score for
stedsanalysene og space syntax analysene noter under kolonene Choice hgy, Choice lav,
Integration hay, Integration lav, «Gategprofiler», «Spacematrixanalyse», «Mied-Use Index»,
«Intervisibilitet», «Konstituert/ikke-konstituert» og «Tetthet av innganger». | tilfeller der det i
en gate forekommer ulike kategorier for stedsanalysene eller ulike farger i space syntax er
verdi scoren satt basert pa hva det finnes mest av. Til slutt summeres alle verdiene fra space
syntax analysene og stedsanalysene i kollonen «Sum resultat». For resultatet av tolkingen se

vedlegg «Forsek pé dataanalyse for Bergen» og «Forsek pa dataanalyse Haugesund».

Tolking av resultater etter 2-stegs analyse og poengrangeringen av gater

Det er blitt gjennomfort en 2-stegs analyse og poengrangering av gater for den eldre bykjerne
1 Bergen og Haugesund. Se vedlegg x og x for a se Excel-filene for 2-stegs analysen og

poengrangeringen av gater. Tolkingen av resultatene av 2-stegs analysene gjort ved & se pa de
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to Excel-filene «Forsgk péd dataanalyse for Bergen» og «Forsek péd dataanalyse Haugesund»,
for & se om det er mulig & finne noen form for menstre nar det gjelder lokalisering av butikker
og serveringsteder, basert pd antall rettingsendringer fra hovedgaten og gatene sin poengsum.
Eksempel pd menstre kan vare at ulike typer butikker lokaliserer seg 1 ulike typer gater, ulike
prisklasser lokaliserer seg 1 ulike typer gater, og kjede- og ikke-kjede butikker lokaliserer seg
ulikt i forhold til antall rettingsendinger og poengsummen. Det er viktig & nevne at siden det
for mange kategorier som har fi enheter sa vil det bli tatt utgangspunkt i hvor de fleste/en
betydelig andel/alle innenfor den kategorien lokaliserer seg. I tillegg nér det gjelder & vurdere
om en poengsum eller lav eller hay vil lav poengsum vere lavere enn 15, mens hey poengsum
vil veere hagyere enn 15. Jeg vil bare notere ned det mensteret som er synlig, og hvis det ikke
er mulig & finne noe monster vil det star skrevet at det ikke var mulig & finne noe
lokaliseringsmenster. Jeg gjore senere rede for tolkingen av resultatene for 2-stegs analysen

0g poengrangeringen av gater.

3.6 Tolking av resultatene for Lagunen og Amanda kjgpesenter

Det har ikke blitt gjennomfert en 2-stegs analyse og poengrangering av gater i Excel for
kjopesentrene Amanda og Lagunen. Siden en 2-stegs analyse og poengrangering av gater 1
Excel er ikke hensiktsmessig siden de fleste butikker er lokalisert inne pd kjopesenteret, i
tillegg er lite gater og heller ingen hovedgate som man kan ta utgangspunkt i. Derfor er
resultatene tolket pa en annen méte. Forst er stedsanalysene og space syntax kartene tolket,
deretter er funnene i for klassifiseringen og regisseringen av butikker og serveringsteder

beskrevet.

4.0 Kapittel 4 Resultater

I dette kapittelet vil resultatet for 2-stegsanalysen for Bergen og Haugesund bli presentert.
Resultatene for klassifisering og registering av butikker og serveringsteder for Bergen,
Haugesund, Amanda, og Lagunen vil ikke bli vist her, men 1 stedet lagt til som vedlegg, se
kapittel 3.2 Klassifisering av butikker og serveringsteder for a se hva hvert enkelt vedlegg
heter og navn pa kategori. Arsaken til dette er at det er veldig mange kart og oppgaven blir da
mindre leservennlig. Videre vil heller ikke stedsanalysene, mikroskalaanalysene og space

syntax analysene for Bergen, Haugesund, Lagunen, og Amanda bli tatt med, men i stedet lagt
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til som vedlegg. Dette er ogsé for & begrense antall kart. For stedsanalyser og
mikroskalaanalyser, se kapittel 3.1 Stedsanalyser og mikroskalaanalyser, der er navnene pa
alle vedleggende nevnt under hver analyse. For space syntax analysene, se kapittel 3.2 Space

syntax, der er alle navnene pa vedleggene nevnt for hver analyse.

4.1 2-stegs analysene
2-stegs analysene for Bergen og Haugesund vil bli vist her. Analysen viser samtidig grad av

tilgjengelig og grad av orienterbarhet fra en bestemt gate, kalt ‘the local catchment area’.

2-stegs ahalysé‘.\fof'den eldre b"ykj_ernen i Bergen

Tegnforklaring

— ()-steg
1-step

0 100 " 200 N 2300 .400 500 m :
: — 2-steg

“4 Kilde: OpenStreefinap
o, QNS a4

RN 7 4

Figur 19: 2-stegs analyse for den eldre bykjernen i Bergen, kilde: egenprodusert i QGIS

Den rgde streken i midten er Torgalmenningen. Analysen viser at mange viktige gater i

Bergen sentrum kan nas fra Torgalmenningen innen 2 retningsforandringer.
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2 stegs analyse for den eldre bykjernen i
Haugesund
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et Y o ()-StE
Kilde: OpenStreetmap \ — ] -steg
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Figur 20: viser 2-stegs analyse for den eldre bykjernen i Haugesund, kilde: egenprodusert i QGIS

Den rgde streken er Haraldsgata. Analysen viser at nesten alle gater i Haugesund sentrum kan

nas fra Haraldsgata innen 2 retningsforandringer.

2-stegs analysene av begge hovedgatene viser at bade Torgalmenningen og Haraldsgata har

en sveert sentral posisjon i sentrum.
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5.0 Kapittel 5 Tolking av resultater etter 2-stegs analyse og

poengrangeringen av gater for de eldre bykjernene

I dette kapittelet vil resultatene etter 2-stegs analysen for Haugesund og Bergen bli tolket.

I vurderingen av butikker og serveringsteders lokaliseringsmenster etter retningsendringer. Er
det blitt undersgkt om det finnes et menster der en betydelig andel «kjede» versus «ikke-
kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg eller 2-steg og 3-steg fra hovedgaten
(Torgallmenningen/Haraldsgata). Betydelig andel vil si at omtrent halvparten eller litt under
halvparten mé vare lokalisert 0-steg og 1-steg eller 2-steg og 3-steg for at det skal vaere
betydelig. Vurderingen som er basert pd skjonn, har ikke satt grensen ved halvparten for a fa
med de som er i nerheten. For at det skal vaere et monster md det minimum veere to enheter til

stede.

5.1 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for Haugesund

Forst vil resultatene etter 2-stegs analysen av gater for Haugesund bli tolket. Deretter vil de
oppsummeres. Nar det stir 0-steg og 1-steg eller 2-steg og 3-steg, vil det si 0-steg og 1-steg
fra Haraldsgata og 2-steg og 3-steg fra Haraldsgata. For tolkingen er det er tatt utgangspunkt i

vedlegg «Forsgk pa dataanalyse for Haugesund.

Butikker: Det er 24 butikker som er «kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg, og det er 20 butikker
som er «kjede» som er 2-steg og 3-steg. Det er 34 «ikke-kjede» butikker som befinner seg 0-
steg og 1-steg, og det er 10 «ikke-kjede» butikker som befinner 2-steg. Dette tilsier at de
fleste «ikke-kjede» butikker er lokalisert O-steg og 1-steg fra Haraldsgaten. Det var ikke mulig

a finne noe menster for «kjede» butikker i forhold til retningsendringer.

Restauranter: Det er en i kategorien «dyrt-kjede». Det er 4 som er «moderat-kjede» som
befinner seg 0-steg og 1-steg, og 9 som er «moderat-kjede» som er 2-steg. Det er 4 som er
«moderat-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er 10 som er «moderat-ikke-
kjede» som er 2-steg. Det er en som er «billig-kjede» som befinner seg 2-steg. Det er en
«billig-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg, og det er 3 som er «billig-ikke-kjede» som
befinner seg 2-steg. Dette tilsier at det er flere restauranter som er «moderat-kjede»,
«moderat-ikke-kjede» og «billig-ikke-kjede» er lokalisert 2-steg fra Haraldsgata. Det var ikke

mulig & finne noe lokaliseringsmenster for «dyrt-kjede», og «billig-kjede».
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Kafeer: Det er 2 som er «moderat-kjede» som befinner seg 0-steg, og det er 5 som er
«moderat-kjede» som er 2-steg. Det er 5 som er «moderat-ikke-kjede» som er lokalisert 0-
steg, en som er «moderat-ikke-kjede» som er 2-steg. Det er en som er «billig-ikke-kjede»
lokalisert 0-steg. Det er flere kafeer som er «moderat-kjede» kafeer som er 2-steg fra
Haraldsgata, men er for «moderat-ikke-kjede» er omtrent alle lokalisert 0-steg fra
Haraldsgata. Det er ikke mulig a se noe lokaliseringsmeonster for kaffer i kategorien «billig-

ikke-kjede».

Kiosk: Det er 2 som er 0-steg, og en som er «kjede» som befinner seg 3-steg. De fleste

kiosker som er «kjede» er 0-steg fra Haraldsgata.

Turistbutikker: Det er en som er «ikke-kjede» og en som er «kjede», og begge befinner seg

0-steg. Det er ikke mulig & se noe lokaliseringsmenster.

Elektronikkbutikker: Det er en som er «kjede» som befinner seg 2-steg. Det er ikke mulig &

S€ noe monster.

Delikatesseforretninger: Det er en som er «kjede» lokalisert 1-steg. Det er en som er «ikke-
kjede» lokalisert 0-steg, og en som er «ikke-kjede» lokalisert 2-steg. Det var ikke mulig & se

noe lokaliseringsmenster.

Dagligvarebutikker: En som er «kjede» befinner seg 0-steg, og 4 som er «kjede» befinner
seg 2-steg. 5 som er «ikke-kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 2 som er «ikke-kjede» er
2-steg. Dette tilsier at de fleste dagligvarebutikker som er «kjede» er lokalisert 2-steg fra
Haraldsgata, men for «ikke-kjede» er det flere lokalisert 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata.

Bruktbutikker: Det er en som er «kjede» lokalisert 2-steg. Det er 4 som er «ikke-kjede» som
befinner seg 0-steg og 1-steg. Alle bruktbutikker 1 kategorien «ikke-kjede» lokaliserer seg O-
steg eller 1-steg fra Haraldsgata. Det var ikke mulig & finne noe lokaliseringsmenster for de

som er «kjedey.

Skobutikker: De to som er «kjede» er lokalisert 0-steg, som tilsier at skobutikker som er

«kjede» befinner seg 0-steg fra Haraldsgata.

Blomsterbutikker: Det er 2 som er «ikke-kjede» lokalisert O-steg og 1-steg, og en som er
«ikke-kjede» som befinner seg 2-steg. De fleste blomsterbutikker som er «ikke-kjede»

befinner seg 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata.
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Interierbutikker: Det er 3 som er «kjede» lokalisert 2-steg. Det er 3 som er «ikke-kjede»
lokalisert 0-steg, og det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 2-steg. Dette tilsier at
interigrbutikker som er «kjede» er lokalisert 2-steg fra Haraldsgata, mens de fleste som er

«ikke-kjede» er lokalisert 0-steg fra Haraldsgata.

Diversebutikker: Det er 2 som er «kjede» som befinner seg 2-steg. Det er 2 som er «ikke-
kjede» som befinner seg 0-steg. Dette tilsier at diversebutikker som er «ikke-kjede» er

lokalisert 0-steg fra Haraldsgata, mens «kjede» er lokalisert 2-steg fra Haraldsgata.

Spesialbutikker: Det er 2 som er «kjede» lokalisert 0-steg, og en som er «kjede» som er 2-
steg. En som er «ikke-kjede» befinner seg 0-steg, og en som er «ikke-kjede» er lokalisert 2-
steg fra. De fleste spesialbutikker som er «kjede» befinner seg 0-steg fra Haraldsgata. Det var

ikke mulig & finne noe lokaliseringsmenster for «ikke-kjede».

Spesialbutikker klzer: Det er en som er «kjede» som befinner seg 0-steg. 4 som er «kjede»
som er O-steg og 1-steg. Dette tilsier at spesialbutikker kler «ikke-kjede» befinner seg 0-steg

og 1-steg fra Haraldsgata. Det var ikke noe menster for «kjede».

Hobbybutikker: Det er 3 som er «kjede» lokalisert O-steg, og en er lokalisert 2-steg. Det er 6
hobbybutikker som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata, og det
er 3 som er 2-steg fra Haraldsgata. De fleste bade «kjede» og «ikke-kjede» er lokalisert 0-steg
og 1-steg fra Haraldsgata.

Sports- og fritidsbutikker: Det er 3 som er «kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg. En som er
«ikke-kjede» er lokalisert 0-steg. Dette tilsier at sports- og fritidsbutikker som er «kjede»
befinner seg 2-steg og 3-steg fra Haraldsgata. Det er ikke noe menster for de som er «ikke-

kjede».

Ur/smykkebutikker: Det er en som er «kjede» lokalisert 0-steg. Det er 3 som er «ikke-
kjede» som befinner seg 3-steg. Dette tilsier at ur/smykkebutikker som er «ikke-kjede» er

lokalisert 0-steg fra Haraldsgata. Ingen menster for de som er «kjede».

Brillebutikker: Det er 3 som er «kjede» som er 0-steg, og 2 som er «kjede» som er 2-steg.

Det var ikke mulig a finne et lokaliseringsmenster for brillebutikker som er «kjede».

Apotek: Det er 3 som er «kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg, noe som tilsier at apotek er som

er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata.
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Helsekostbutikker: 2 som er «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg, noe som tilsier at

helsekostbutikker som er «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata.

Kosmetikkbutikker: Det er en som er «kjede» lokalisert 0-steg, og en som «kjede» som
befinner seg 2-steg. Det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-steg. Det var ikke

mulig & se noen lokaliseringsmenster for «kjede» eller «ikke-kjede».

Byggevareforhandlere: Det er en som er «kjede» lokalisert 0-steg. Det er ikke mulig & finne

noen form for lokaliseringsmenster.

Forhandlere av biler/andre maskiner: Det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 2-

steg. Det er ikke mulig & finne noen form for lokaliseringsmenster.

Klesbutikker: Det er en «dyrt-kjede» lokalisert 0-steg. Det er 3 som er «moderat-kjede» som
befinner seg 0-steg og 1-steg, og 2 som er «moderat-kjede» som er lokalisert 2-steg. Det er 2
som er «billig-kjede» som befinner seg 0-steg, og 3 som er «billig-kjede» som er 2-steg. Det
er 4 som er «dyrt-ikke-kjede» som er 0-steg, og en som er «dyrt-ikke-kjede» lokalisert 2-steg.
Det er 2 som er «moderat-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg, og det er en som er «moderat-
ikke-kjede» er 2-steg. Det er en som er «billig-ikke-kjede» som er lokalisert O-steg. Det er
ikke noe menster for kategoriene; «dyrt-kjede», «moderat-kjede», «billig-kjede», «moderat-
ikke-kjede» og «billig-ikke-kjede». Dette tilsier at de fleste klesbutikker som er «dyrt-ikke-
kjede» og «moderat-ikke-kjede» befinner seg 0-steg fra Haraldsgata.

Dyre klesbutikker og serveringsteder: Det er en som er «dyrt-kjede» som er lokalisert 0-
steg, og en som er «dyrt-kjede» som er 2-steg. Det er 4 som er «dyrt-ikke-kjede» som er 0-
steg, og en som er «dyrt-ikke-kjede» som er lokalisert 2-steg. De fleste som er «dyrt-ikke-

kjede» er 0-steg fra Haraldsgata. Det er ikke noe menster for «dyrt-kjede».

Moderate klesbutikker og serveringssteder: Det er som er 9 «moderat-kjede» som befinner
seg 0-steg og 1-steg, og det er 16 som er «moderat-kjede» som befinner seg 2-steg. Det er 11
som er «moderat-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg, og 12 som er «moderat-ikke-kjede»
som er 2-steg. De fleste som er «moderat-kjede» er lokalisert 2-steg Haraldsgata. Det er ikke

noe menster for de som er «moderat-ikke-kjede».

Billige klesbutikker og serveringsteder: Det er 2 som er «billig-kjede» som befinner seg 0-
steg, og det er 4 som er «billig-kjede» som er 2-steg. Det er 3 som er «billig-ikke-kjede» som

er lokalisert 0-steg, og det er 3 som er «billig-ikke-kjede» som er 2-steg. De flest som er
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«billig-kjede» befinner seg 2-steg fra Haraldsgaten. Det er ikke noe menster for «billig-ikke-
kjede».

Oppsummering

*Restauranter: De fleste restauranter som er «moderat-kjede», «moderat-ikke-kjede» og

«billig-ikke-kjede» er lokalisert 2-steg fra Haraldsgata.

*Kafeer: de fleste kafeer som er «moderat-kjede» kaffer er 2-steg fra Haraldsgata, men er for

«moderat-ikke-kjede» befinner seg 0-steg fra Haraldsgata.

*Butikker: De fleste «ikke-kjede» butikker er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Haraldsgaten.

Det var ikke mulig 4 finne noe menster for «kjede» butikker i forhold til rettingsendringer.

Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at de fleste innenfor en type butikk bade
«kjede» og «ikke-kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra i Haraldsgata; Hobbybutikker.

Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at de fleste/alle innenfor en type butikk
«kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra Haraldsgata; Skobutikker, Apotek,
Helsekostbutikker, kiosker, spesialbutikker.

Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at de fleste/alle innenfor en type butikk
«ikke-kjede» er lokalisert 0-1 steg og 1-steg fra Haraldsgata; Spesialbutikker kler,
Ur/smykkebutikker, Bruktbutikker, blomsterbutikker.

Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at de fleste/alle innenfor en type butikk
«kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra i Haraldsgata og «ikke-kjede» er lokalisert 0-steg og
1-steg fra Haraldsgata; Dagligvarebutikker, Interierbutikker, Diversebutikker.

*Andre butikker: folgende butikk er «kjede» lokalisert 2-steg og 3-steg fra Haraldsgata:
Sport- og fritidsbutikker.

*Butikker uten lokaliseringsmeonster: Det var ogsa noen type butikker der det ikke var
mulig & finne noen form for tydelig lokaliseringsmenstre for (grunnet {4 enheter eller at var fa
enhetene var i flere ulike gater som gjorde det vanskelig & se noe meonster). Disse butikkene
var; Delikatesseforretninger, Turistbutikker, Elektronikkbutikker, spesialbutikker,
Brillebutikker, Kosmetikkbutikker, Byggevareforhandlere, Forhandlere av biler/andre

maskiner.
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*Klesbutikker: De fleste i1 kategorien «dyrt-ikke-kjede» og «moderat-ikke-kjede» er
lokalisert 0-steg fra Haraldsgata.

*Prisklasser: Men de fleste som er «moderat-kjede» og «billig-kjede» er lokalisert 2-steg fra

Haraldsgaten, mens «dyrt-ikke-kjede» 0-steg fra Haraldsgata.

5.2 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for Bergen

Forst vil resultatene etter 2-stegs analysen for Bergen bli tolket. Deretter vil de oppsummeres.
Nar det star 0-steg og 1-steg eller 2-steg og 3-steg, vil det si 0-steg og 1-steg fra
Torgallmenningen og 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen. For tolkingen er det er tatt

utgangspunkt i vedlegg «Forsgk pa dataanalyse for Bergeny».

Butikker: Det finnes 112 butikker som er «kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og 46
som er «kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 28 som er «ikke-kjede» som
befinner seg 0-steg og 1-steg, og 70 som er «ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra
Torgallmenningen. Se vedlegg x. Dette tilsier at butikker som er «kjede» er lokalisert i gater
som er O-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» butikker er lokalisert 2-steg

og 3-steg fra Torgallmenningen.

Restauranter: Det finnes 7 i kategorien «dyrt-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og
det 9 er som er «dyrt-kjede» som er lokalisert 2-steg og 3-steg. Det er 4 1 kategorien «dyrt-
ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er 5 som er «dyrt-ikke-kjede» som
befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 24 som er «moderat-kjede» som er lokalisert 0-steg og 1-
steg, og det er 15 «moderat-kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 12 som er
«moderat-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er 21 som er «moderat-ikke-
kjede» som er lokalisert 2-steg og 3-steg. Det er 3 som er «billig-kjede» som befinner seg 0-
steg og 1-steg, og det 4 som er «billig-kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 2 som
er «billig-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og 15 som er «billig-ikke-kjede»
som er lokalisert 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at de fleste i kategorien «billig-ikke-kjede» og
«moderat-ikke-kjede» velger & lokalisere seg 2-steg og 3-steg i fra Torgalmenningen. Og at de
fleste 1 kategorien «moderat-kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. Det
var ikke mulig & se et tydelig menster for kategoriene «dyrt-kjede», «dyrt-ikke-kjede», og
«billig-kjede».
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Kafeer: Det er en som er «dyrt-ikke-kjede» som befinner seg 3-steg. Det er 9 som er
«moderat-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og 7 som er «moderat-kjede» som er
lokalisert 2-steg og 3-steg. Det er 2 som er «moderat-ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og
1-steg, og 13 som er «moderat-ikke-kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 3 som er
«billig-kjede» som er lokalisert 0-steg og 1-steg, og 2 som er «billig-kjede» som befinner seg
2-steg og 3-steg. Det er en «billig-ikke-kjede» som befinner seg 2-steg. Dette tilsier at kafeer i
kategorien «moderat-ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen. Men det
er ikke mulig 4 se et lokaliseringsmenster for kafeer 1 kategoriene «dyrt-ikke-kjede»,

«moderat-kjede», «billig-kjede» og «billig-ikke-kjede».

Kiosk: Det er 10 som er «kjede» som er lokalisert 0-steg og 1-steg. Det er 3 som er «kjede»
som befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at kioskene som er «kjede» er lokalisert 0-steg

og 1-steg fra Torgallmenningen.

Turistbutikker: 7 som er «kjede» som befinner seg 1-steg. Det er 5 som er «ikke-kjede» som
befinner seg 1-steg, og en som er «ikke-kjede» som er lokalisert 2-steg. Dette tilsier at

turistbutikker bade «kjede» og «ikke-kjede» lokalisert 1-steg fra Torgallmenningen.

Elektronikkbutikker: Det er 5 som er «kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er 4
som er «kjede» som er 2-steg og 3-steg. Det er en som er «ikke-kjede» som er lokalisert 3-

steg. Det er ikke mulig & finne noen form for lokaliseringsmenster.

Delikatesseforretninger: Det er 6 som er «kjede» som er 0-steg og 1-steg. Det er 2 som er
«ikke-kjede» som er lokalisert 0-steg, og det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 2-
steg. Dette tilsier at delikatessebutikker 1 kategorien «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra

Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» befinner seg 0-steg.

Dagligvarebutikker: Det er 5 som er «kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg, og det er 11 som er
«kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-
steg og 1-steg, og det er 6 som er «ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at
dagligvarebutikker som er «ikke-kjede» og «kjede» lokaliserer seg 2-steg og 3-steg fra

Torgallmenningen.

Bruktbutikker: Det er en som er «kjede» som befinner seg 0-steg, og det er 2 som er «kjede»
som er 2-steg og 3-steg. Det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 1-steg, det er 13 som

er «ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at bruktbutikker i kategorien «ikke-
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kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen, og de som er «kjede» er 2-steg og

3-steg.

Skobutikker: 6 som er «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg. Det er 2 som er «kjede» som er
lokalisert 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at skobutikker som er «kjede» befinner seg 0-steg og

1-steg fra Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg.

Blomsterbutikker: Det er en som er «kjede» lokalisert 1-steg. Det er en som er «ikke-kjede»
som er lokalisert 1-steg, og det er 3 som er «ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier
at blomsterbutikker i kategorien «ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra

Torgallmenningen. Det var ikke noe lokaliseringsmeonster for «ikke-kjede».

Interierbutikker: 12 som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 5 som er «kjede» er 2-
steg og 3-steg. 4 som er «ikke-kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 5 som er «ikke-kjede»
befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at interierbutikker 1 kategorien «kjede» befinner

seg 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. Det var ikke mulig 4 se et lokaliseringsmenster for

«ikke-kjede».

Diversebutikker: Det er 4 som er «kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er en
som er «kjede» som er 3-steg. Det er en «ikke-kjede» lokalisert 3-steg. Dette tilsier at
diversebutikker 1 kategorien «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. Det

var ikke mulig & finne noe meonster for «ikke-kjede».

Spesialbutikker: Det er 3 som er «kjede» lokalisert 1-steg, og det er 5 som er «kjede»
lokalisert 2-steg og 3-steg. Det er 3 som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og
det er 9 som er «ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at spesialbutikker som er
ikke-kjede at lokaliserer seg 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen, mens de som er «kjede»

er lokalisert 2-steg og 3-steg.

Spesialbutikker klzer: Det er 3 «kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er 2 er 2-
steg. Det er en som er «ikke-kjede» som befinner seg 1-steg, og 8 som er «ikke-kjede» som
befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at spesialbutikker klaer som er «ikke-kjede» er
lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen. Det var ikke noe tydelig menster for

«kjede».

Hobbybutikker: 9 som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 4 som er «kjede»
befinner seg 2-steg og 3-steg. Det er 4 som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg,

og 10 som befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at hobbybutikker i kategorien «kjede»
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befinner seg 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og

3-steg.

Sports- og fritidsbutikker: 10 som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 4 som er
«kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg. En som er «ikke-kjede» befinner seg 1-steg, og 3 som
er «ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at sports- og fritidsbutikker i
kategorien «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, og «ikke-kjede» er

lokalisert 2-steg og 3-steg.

Ur/smykkebutikker: 11 som er «kjede» finnes 0-steg og 1-steg, og en som er «kjede»
befinner seg 2-steg. Det er 2 som er «ikke-kjede» som befinner seg 0-steg og 1-steg, og det er
7 som er «ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier ur/smykkebutikker i kategorien
«kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, og «ikke-kjede» er lokalisert 2-

steg og 3-steg.

Brillebutikker: en som er «ikke-kjede» er lokalisert 0-steg, og en som er «ikke-kjede» er
lokalisert 3-steg. 6 brillebutikker som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 3 som er
«kjede» er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at de fleste brillebutikker i kategorien «kjede»
befinner seg 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. Det var ikke mulig & se noe

lokaliseringsmeonster for «ikke-kjede».

Apotek: 6 apoteker som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og en som er «kjede»
befinner seg 3-steg. Dette tilsier at apotek som er «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra

Torgallmenningen.

Helsekostbutikker: en helsekostbutikk som er «kjede» er lokalisert 0-steg. Det er ikke mulig

a finne noen form for lokaliseringsmeonster for helsekostbutikker som er «kjedey.

Kosmetikkbutikker: 6 som er «kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg. Det er en som er «ikke-
kjede» lokalisert 1-steg, og en som er «ikke-kjede» lokalisert 3-steg. Dette tilsier
kosmetikkbutikker i kategorien «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen.

Det var ikke mulig & finne et lokaliseringsmenster for «ikke-kjede».

Byggevareforhandlere: En som er «ikke-kjede» befinne seg 1-steg. Det er ikke mulig & finne

noen form for lokaliseringsmenster.

Forhandlere av biler/andre maskiner: En befinner seg 2-steg. Det er ikke mulig & finne

noen form for lokaliseringsmenster.
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Klesbutikker: 15 i kategorien «dyrt-kjede» befinner seg 0-steg og 1-steg, og 3 som er «dyrt-
kjede» er 2-steg og 3-steg. En som er «dyrt-ikke-kjede» befinner seg 1-steg, tre som er «dyrt-
ikke-kjede» er 2-steg og 3-steg. Det er 7 som er «moderat-kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg.
Det er 2 som er «moderat-ikke-kjede» lokalisert 2-steg og 3-steg. 13 som er «billig-kjede»
befinner seg 0-steg og 1-steg, og 2 som er «billig-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg. Det er
en i1 kategorien «billig-kjede» som er lokalisert 3-steg. Dette tilsier at klesbutikker i kategorien
«dyrt-ikke-kjede», og «moderat-ikke-kjede» er lokalisert pa 2-steg og 3-steg to fra
Torgallmenningen. Mens klesbutikker i1 kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-

kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen.

Dyre klesbutikker og serveringsteder: 22 som er i prisklassen «dyrt-kjede» befinner seg 0-
steg og 1-steg, og 12 som er i prisklassen «dyrt-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Det er 5 1
prisklassen «dyrt-ikke-kjede» som er lokalisert 0-steg og 1-steg, og det er 9 som er i
prisklassen «dyrt-ikke-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at prisklassen «dyrt»-
kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens prisklassen «dyrt-ikke-kjede»

lokalisert 2-steg og 3-steg.

Moderate klesbutikker og serveringssteder: 40 som er i prisklassen «moderat-kjede»
befinner seg 0-steg og 1-steg, og 22 som er i prisklassen «moderat-kjede» befinner seg 2-steg
og 3-steg. Det er 15 1 prisklassen «moderat-ikke-kjede» som er lokalisert 0-steg og 1-steg, og
det er 34 1 prisklassen «moderat-ikke-kjede» lokalisert 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at
prisklassen «moderat-kjede» lokalisert O-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, og prisklassen

«moderat-ikke-kjede» lokalisert 2-steg og 3-steg.

Billige klesbutikker og serveringsteder: 19 1 prisklassen «billig-kjede» er lokalisert 0-steg
og 1-steg, og 8 1 prisklassen «billig-kjede» som er 2-steg og 3-steg. Det er 2 som er i
prisklassen «billig-ikke-kjede» som befinner seg 1-steg, og 16 i prisklassen «billig-ikke-
kjede» som befinner seg 2-steg og 3-steg. Dette tilsier at prisklassen «billig-kjede» er
lokalisert 0-steg og 1-steg 1 fra Torgallmenningen, og «billig-ikke-kjede» befinner seg 2-steg
og 3-steg.

Oppsummering

*Butikker: de som er «kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens

«ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen.
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*Restauranter: De 1 kategorien «billig-ikke-kjede» og «moderat-ikke-kjede» lokalisere seg
2-steg og 3-steg i fra Torgalmenningen. De fleste i kategorien «moderat-kjede» befinner seg

0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen.

Kafeer: De fleste kafeer i kategorien «moderat-ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra

Torgallmenningen.

*Andre butikker: Folgende typer butikker har det til fells at de fleste/alle i1 kategorien
«kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» er lokalisert
2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen: skobutikker, hobbybutikker, sports- og fritidsbutikker
og ur/smykkebutikker.

*Andre butikker: Folgende typer butikker har det til fells at de fleste/alle i kategorien
«kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra Torgallmenningen: kiosker, delikatessebutikker,

interigrbutikker, diversebutikker, brillebutikker, apotek og kosmetikkbutikker.

*Andre butikker: Folgende typer butikker har det til fells at de fleste/alle i kategorien «ikke-
kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen: blomsterbutikker, spesialbutikker
kler.

*Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at bade «kjede» og «ikke-kjede» er
lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen: dagligvarebutikker, bruktbutikker og
spesialbutikker.

*Andre butikker: Folgende butikker har det til felles at de fleste/alle bade «kjede» og «ikke-
kjede» har det til felles at de er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen:
turistbutikker, og delikatessebutikker.

*Butikker uten lokaliseringsmenster: Det var ogsa noen type butikker der det ikke var
mulig & finne noen form for tydelig lokaliseringsmenstre for (grunnet fi enheter eller at var fa
enhetene var i flere ulike gater som gjorde det vanskelig & se noe monster). Disse butikkene
var; Elektronikkbutikker, Helsekostbutikker, Byggevareforhandlere, Forhandlere av

biler/andre maskiner.

*Klesbutikker: De fleste klesbutikker i kategoriene «dyrt-ikke-kjede», og «moderat-ikke-
kjede» er lokalisert pd 2-steg og 3-steg 1 fra Torgallmenningen. Klesbutikker i kategoriene
«dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra

Torgallmenningen.
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*Prisklasser: De fleste 1 prisklassen «dyrt»-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede» er
lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. De fleste i prisklassen «dyrt-ikke-kjede»,
«moderat-ikke-kjede» og «billig-ikke-kjede» lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen.

5.3 Poengrangeringen av gater for Haugesund og Bergen

Det var for alle serveringsteder og butikker ikke mulig & finne noen tydelig menster i forhold
til rettingsendring og poengsum, i de fleste tilfeller. Det eneste var gatene som var 0-steg fra
Torgallmenningen hadde alle lave poengsummer (vil si bra poengsum). Det er flest butikker
lokalisert pd Torgallmenningen. Men en stor andel av gatene i Bergen hadde ogsa lave
poengsummer og det var i de fleste tilfeller ikke mulig & se en sammenheng mellom
poengsummen, antall steg i 2-stegsanalysen og typen kategori av butikker/serveringsted.
Samtidig er det viktig & nevne at det ogsé var noen gater i Bergen som hadde hay poengsum

(darlig poengsum), som for eksempel Bryggen. Se vedlegg forsek pa datanalyse for Bergen.

Det er tydelig at Haraldsgata skiller seg med en poengsum pa 13 poeng som er den laveste av
alle gater i Haugesund (vil si den beste poengsummen). Og det er ogsa denne gaten som flest
butikker befinner seg i. De andre gatene har en betydelig hoyere poengsum (darligere) og det

er ferre butikker lokalisert i dem. Se vedlegg forsek pd datanalyse for Haugesund.

P& grunn av at det ikke var mulig & finne noen tydelige monstre for antall steg i 2-
stegsanalysen, typen kategori av butikker/serveringsted og poengsummen sé er
forskingsspersmalene blitt endret underveis. Og det vil bare bli tatt utgangspunkt antall steg

en butikk/serveringsted befinner seg fra hovedgaten for & besvare forskingsspersmal 1.

5.4 Tolking av resultatene for Lagunen Kjgpesenter

I det folgende kapittelet vil resultatene etter stedsanalysene, space syntax analysene og

klassifiseringen og registeringen av butikker og serveringsteder blir tolket og oppsummert.

Space syntax analysene

Pa bakgrunn av space syntax analysene s kan man si at Lagunen har en darlig potensiell «to-

movement» ruter for fotgjengerbaserte lokale sentre, og darlig potensiell «through-
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movementy ruter inni fotgjengerbaserte lokalsentre. Pa den andre siden har veien som gar
langs Lagunen god potensiell «through-movement» ruter som gér igjennom eller rundt urbane
nabolag, og hey potensiell «to-movementy» ruter for ulike lokale store sentre i en by. Dette er
noe som viser at Lagunen er lokalisert langs bilbaserte veier med mye gjennomgangstrafikk.
Hadde man hatt et space syntax kart av Bergen med omkringliggende kommuner, s& hadde
Lagunen scoret hoyt pa regionalt niva. Se vedlegg «Lagunen Choice R10000 metric» for
Lagunen Choice hgy, «Lagunen Choice R1000 metric» for Lagunen Choice lav, «Lagunen
Integration R10000 metric» for Lagunen Integration hgy og «Lagunen Integration R1000

metric» for Lagunen Integration lav.

Stedsanalysene og mikroskalaanalyser

Lagunen har lav tetthet av innganger, og omtrent alle gatene er ikke-intervisible og ikke-
konstituerte. Videre er omtrent alle bygningene for «Mied-Use Index» fasiliteter, og for
spacematrixsanalyse er det meste «block». Nar det kommer til gateprofiler er de fleste
bildominerte gater innenfor Laguneparken, og riksveien som gér langs Lagunen er bare for
kjoretay. For analysene se vedlegg: «Mixed-Use Index for bygninger i Lagunen»,
«Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet for Lagunen». «Gateprofiler for Laguneny,
«Intervisibitet for Lagunen», «Tetthet av innganger for Lagunen», og «Konstituerte og ikke-
konstituerte gater for Lagunenx.

Butikker og Serveringsteder

Skal her bare kort beskrive hvilke kategorier som finnes innenfor de ulike typer butikker og

serveringsteder som befinner seg pa Lagunen.

Butikker: hvis man ser pd alle butikker s ser man at nesten alle butikkene i kategorien
«kjede», og det er veldig fa i kategorien «ikke-kjede». Se vedlegg x «Klassifisering av
butikker for Lagunen_PDF».

Restauranter: Den storste andelen restauranter tilhorer kategorien «Moderat-kjede», men det
finnes to som er «billig-kjede», to som er «moderat-ikke-kjede» og en som er «billig-ikke-

kjede». Se vedlegg x «Klassifisering av restauranter for Lagunen_ny».
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Kafeer: Det er bare en i kategorien «billig-kjede» og de andre tilherer kategorien «moderat-

kjede». Se vedlegg «Klassifisering av kafeer for Lagunen_ny».

Kiosk: det er to kiosker som er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av kiosker og
elektronikkbutikker for Lagunen_PDF».

Turistbutikker: det finnes ingen turistbutikker pa Lagunen. Se vedlegg: «Klassifisering av

kiosker og elektronikkbutikker for Lagunen_PDF».

Elektronikkbutikker: det finnes en god del elektronikkbutikker i kategorien «kjede». Se
vedlegg «Klassifisering av kiosker og elektronikkbutikker for Lagunen_PDF».

Delikatesseforretninger: det eksisterer en delikatesseforretning som er «ikke-kjede», mens
resten er «kjeden. Se vedlegg «Klassifisering av dagligvare- og delikatesseforretning for

Lagunens.

Dagligvarebutikker: alle dagligvarebutikker tilhorer kategorien «kjede». Se vedlegg

«Klassifisering av dagligvare- og delikatesseforretning for Lagunen».

Bruktbutikker: det er en bruktbutikk i1 kategorien «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av
blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for Lagunen_PDF».

Skobutikker: alle skobutikkene er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av blomsterbutikker,
bruktbutikker og skobutikker for Lagunen_PDF».

Blomsterbutikker: det er en blomsterbutikk som er 1 kategorien «kjede». Se vedlegg

«Klassifisering av blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for Lagunen_PDF».

Interierbutikker: det finnes flere interiorbutikker, og alle er «kjede». Se vedlegg

«Klassifisering av interigrbutikker og diversebutikker for Lagunen_PDF».

Diversebutikker: alle diversebutikker er i kategorien «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av
interigrbutikker og diversebutikker for Lagunen_PDF».

Spesialbutikker: det finnes noen spesialbutikker og de tilherer kategorien «kjede». Se

vedlegg «Klassifisering av spesialbutikker og spesialbutikker kleer for Lagunen_PDF».

Spesialbutikker klzer: det eksisterer en spesialbutikk klaer som er «ikke-kjede», mens de
andre er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av spesialbutikker og spesialbutikker kleer for
Lagunen_PDF».
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Hobbybutikker: det eksistere flere hobbybutikker, og alle tilharer kategorien «kjede». Se
vedlegg «Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker for Lagunen_PDF».

Sports- og fritidsbutikker: det er en del sports- og fritidsbutikker, og alle er «kjede». Se
vedlegg «Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker for Lagunen_PDF».

Ur/smykkebutikker: det finnes to ur/smykkebutikker som er «ikke-kjede», men resten er

«kjede». Se vedlegg «Klassifisering av ur_smykke- og brillebutikker for Lagunen».

Brillebutikker: Alle brillebutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av ur_smykke- og

brillebutikker for Lagunen».

Apotek: Alle apotek er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av apoteker, helsekost- og
kosmentikkbutikker for Lagunenx.

Helsekostbutikker: Alle helsekostbutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av
apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Lagunen».

Kosmetikkbutikker: Alle kosmetikkbutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av

apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Lagunen».

Byggevareforhandlere: det finnes en byggevareforhandler som er «kjede», og en «ikke-
kjede». Se vedlegg «Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av biler_andre

maskiner for Lagunen_PDF».

Forhandlere av biler/andre maskiner: det eksistere to forhandlere av biler/andre maskiner i
kategorien «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av

biler_andre maskiner for Lagunen_PDF».

Klesbutikker: det finnes tre klesbutikker i kategorien «dyrt-ikke-kjede», ellers sa er flere i
kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede». Se vedlegg «Klassifisering av
klesbutikker for Lagunen_kart».

Dyre klesbutikker og serveringsteder: (det er ikke noe kart over dyre klesbutikker og

serveringsteder, siden det er bare dyre klaer og ikke dyre serveringsteder.)

Moderate klesbutikker og serveringssteder: det er to i prisklassen «moderat-ikke-kjede»,
og mange i prisklassen «moderat-kjede». Se vedlegg «Klassifisering av moderate

klesbutikker- og serveringsteder for Lagunen_PDF».
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Billige klesbutikker og serveringsteder: det er bare en i prisklassen «billig-ikke-kjede»,
ellers er det mange som er «billig-kjede». Se vedlegg «Klassifisering av billige klesbutikker-
og serveringsteder for Lagunen_PDF».

Oppsummering butikker og serveringsteder:
*Butikker: de fleste butikker er «kjede», og det er fa «ikke-kjede» butikker.

*Restauranter: Den storste andelen restauranter tilhorer kategorien «Moderat-kjede», men
det finnes ogsa noen fa 1 kategoriene «billig-kjede», «moderat-ikke-kjede» og «billig-ikke-

kjede».

*Kafeer: Det er bare en i kategorien «billig-kjede» og de andre tilherer kategorien «moderat-

kjede».

*Andre butikker: folgende butikker har det til fells at det bare finnes i kategorien «kjede»;
kiosker, elektronikkbutikker, dagligvarebutikker, bruktbutikker, skobutikker,
blomsterbutikker, interigrbutikker, diversebutikker, spesialbutikker, hobbybutikker, Sports- og
fritidsbutikker, brillebutikker, apotek, helsekostbutikker, kosmetikkbutikker, og Forhandlere

av biler/andre maskiner.

*Andre butikker: folgende butikker har det felles at de fleste er «kjede», men det finnes et
lite antall «ikke-kjede»; delikatesseforettinger, spesialbutikker kler, Ur/smykkebutikker,
byggevareforhandlere.

*Klesbutikker: de fleste er 1 kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede».

*Prisklasser; de fleste er «moderat-kjede» og «billig-kjede».

5.5 Tolking av resultater for Amanda

Her har resultatene etter stedsanalysene, mikroskalaanalysene, space syntax analysene og

klassifiseringen og registeringen av butikker og serveringsteder blitt tolket og oppsummert.

Space syntax analysene
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Basert pa space syntax analysene sd kan man si at Amanda har en dérlig potensiell «to-
movement» ruter for fotgjengerbaserte lokale sentre, og darlig potensiell «through-
movement» ruter inni fotgjengerbaserte lokalsentre. Men Amanda har god potensiell
«through-movement» ruter som gér igjennom eller rundt urbane nabolag, og heoy potensiell
«to-movement» ruter for ulike lokale store sentre i en by, grunnet veien mellom Amanda og
Haugesund. Amanda befinner seg et sted der viktige hovedveier tangerer byen. Dersom man
hadde hatt et space syntax kart over hele regionen, sd hadde Amanda sentre sannsynlig scoret
heyt pa alle space syntax analysene. For a se analysene se vedlegg, «<Amanda Choice 10
metric» for Choice lav for Amanda, «<Amanda Choice 100 metric» for Choice hgy for
Amanda, «Amanda Integration 100 metric» for Integration hey for Amanda, og «Amanda
Integration 10 metric» for Integration lav for Amanda.

Stedsanalysene og mikroskalaanalysene

Amanda har lav tetthet av innganger, og alle gatene er ikke-intervisible og ikke-konstituerte. I
tillegg er nesten alle bygningene for «Mied-Use Index» fasiliteter, og noe «Arbeid», og for
spacematrixsanalyse er det meste «block» og «stripp». Nar det kommer til gateprofiler er de
fleste bildominerte gater innenfor kjepesenteromradet, og riksveien som gar igjennom
kjopesenteromradet er bare for kjoretoy. For & se analysene se vedlegg; «Mixed-Use Index for
bygninger i Amanda», «Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet for Alti Amanda»,
«Gateprofiler for Amanday, Intervisiblitet for Alti Amanda» «Tetthet av innganger for

Amanda», og «Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Alti Amanda».

Butikker og Serveringsteder

Skal her kort beskrive hvilke kategorier innenfor ulike butikktyper og serveringsteder som er

lokalisert pd4 Amanda.

Butikker: de fleste butikker er «kjede», og det er relativt fa «ikke-kjede» butikker. Se

vedlegg x; «Klassifisering av butikker for Amanda Storsenter_PDF».

Restauranter: Den storste andelen restauranter tilherer kategorien «Moderat-kjede», men det
finnes en som er «billig-kjede». Se vedlegg x. «Klassifisering av restauranter for Amanda

Storsenter».
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Kafeer: Det er bare to kafeer i kategorien «moderat-kjede». Se vedlegg x. Klassifisering av

kafeer for Amanda Storsenter».

Kiosk: En kioskene som er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av kiosker og

elektronikkbutikker for Amanda Storsenter».

Turistbutikker: det finnes ingen turistbutikker pda Amanda. Se vedlegg «Klassifisering av

kiosker og elektronikkbutikker for Amanda Storsenter».

Elektronikkbutikker: det finnes mange elektronikkbutikker i kategorien «kjede». Se vedlegg

«Klassifisering av kiosker og elektronikkbutikker for Amanda Storsenter».

Delikatesseforretninger: det eksisterer en delikatesseforretning som er «kjede». Se vedlegg

«Klassifisering av dagligvare- og delikatesseforretning for Amanda Storsenter».

Dagligvarebutikker: nesten alle dagligvarebutikker tilherer kategorien «kjede», og det er en
som er «ikke-kjede». Se vedlegg x. «Klassifisering av dagligvare- og delikatesseforretning for

Amanda Storsenter».

Bruktbutikker: det er to bruktbutikker i kategorien «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av
blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for Amanda Storsenter.

Skobutikker: alle skobutikkene er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av blomsterbutikker,
bruktbutikker og skobutikker for Lagunen_PDF».

Blomsterbutikker: det er to blomsterbutikk som er 1 kategorien «kjede», og en som er «ikke-
kjede». Se vedlegg «Klassifisering av blomsterbutikker, bruktbutikker og skobutikker for
Lagunen_PDF».

Interiorbutikker: det finnes mange interierbutikker som er «kjede», og en som er «ikke-
kjede». Se vedlegg «Klassifisering av interigrbutikker og diversebutikker for Amanda

Storsenter».

Diversebutikker: alle diversebutikker er i kategorien «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av

interigrbutikker og diversebutikker for Amanda Storsenter».

Spesialbutikker: det finnes noen spesialbutikker og de tilherer kategorien «kjede». Se

vedlegg x. «Klassifisering av spesialbutikker og spesialbutikker kleer for Amanda Storsenter».

Spesialbutikker klzer: alle er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av spesialbutikker og

spesialbutikker klaer for Amanda Storsenter.
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Hobbybutikker: det eksistere en hobbybutikk som er «ikke-kjede», resten tilhorer kategorien
«kjede». Se vedlegg «Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker klaer for
Amanda Storsenter».

Sports- og fritidsbutikker: det er noen sports- og fritidsbutikker, og alle er «kjede». Se
vedlegg «Klassifisering hobbybutikker og sports- og fritidsbutikker kleer for Amanda

Storsenter».

Ur/smykkebutikker: alle er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av ur_smykke- og
brillebutikker for Amanda Storsenter».

Brillebutikker: Alle brillebutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av ur_smykke- og
brillebutikker for Amanda Storsenter».

Apotek: Alle apotek er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av apoteker, helsekost- og

kosmentikkbutikker for Amanda Storsenter».

Helsekostbutikker: Alle helsekostbutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av

apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Amanda Storsenter».

Kosmetikkbutikker: Alle kosmetikkbutikker er «kjede». Se vedlegg «Klassifisering av

apoteker, helsekost- og kosmentikkbutikker for Amanda Storsenter».

Byggevareforhandlere: det finnes mange byggevareforhandler 1 kategorien «kjede». Se
vedlegg; «Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner for

Amanda Storsenter».

Forhandlere av biler/andre maskiner: de fleste forhandlere av biler/andre maskiner er 1
kategorien «kjede», men det finnes tre som er «ikke-kjede». Se vedlegg x. «Klassifisering av

byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner for Amanda Storsenter».

Klesbutikker: det er en som er «moderat-ikke-kjede» og en «dyrt-kjede», mens flere som er
«moderat-kjede» og «billig-kjede». Se vedlegg «Klassifisering av klesbutikker for Amanda

Storsenter».

Dyre klesbutikker og serveringsteder: (det er ikke noe kart over dyre klesbutikker og

serveringsteder, siden det er bare dyre klaer og ikke dyre serveringsteder.)
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Moderate klesbutikker og serveringssteder: det er en i prisklassen «moderat-ikke-kjede»,
og mange i prisklassen «moderat-kjede». Se vedlegg «Klassifisering av moderate
klesbutikker- og serveringsteder for Amanda Storsenter_PDF».

Billige klesbutikker og serveringsteder: det er bare er det mange som er «billig-kjede». Se
vedlegg «Klassifisering av billige klesbutikker- og serveringsteder for Amanda
Storsenter_PDF».

Oppsummering butikker og serveringsteder:
*Butikker: de fleste butikker er «kjede», og det er relativt fa «ikke-kjede» butikker.

*Restauranter: Den storste andelen restauranter tilhorer kategorien «Moderat-kjede», men

det finnes en som er «billig-kjede».
*Kafeer: Det er bare kafeer i1 kategorien «moderat-kjede».

*Andre butikker: felgende butikker har det til fells at det bare finnes i kategorien
«Kkjede»; kiosk, elektronikkbutikker, Skobutikker, Delikatesseforretninger, Bruktbutikker,
diversebutikker, Spesialbutikker klar, sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker,
brillebutikker, apotek, helsekostbutikker, kosmetikkbutikker, byggevareforhandler og
Spesialbutikker.

*Andre butikker: Folgende butikker har det felles at de fleste er «kjede», men en er

«ikke-kjede»; Dagligvarebutikker, Blomsterbutikker, Interierbutikker, Hobbybutikker.
*Klesbutikker: Omtrent alle er det er en som er «moderat-kjede» og «billig-kjede».

*Prisklasser: de fleste 1 prisklassen «moderat-kjede» og «billig-kjede».
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5.0 Kapittel 5 Diskusjon

I dette kapitelet diskuteres resultatene opp mot relevant teori og litteratur. Forst vil
lokaliseringsmenstret av «kjede» butikker versus «ikke-kjede» butikker, ulike butikktyper, og
grader av prisniva i Bergen og Haugesund diskuteres for a besvare forskingsspersmal 1.
Deretter vil det for & besvare forskingsspersmal 2 diskuteres hvor sensitive de forskjellige
typene butikker og serveringsteder er i forhold til de fysiske og romlige strukturene 1 Bergen,
Haugesund og Lagunen. Til slutt vil det diskuterer hvordan kategoriseringen av ulike typer
butikker og serveringsteder kan brukes til & nyansere “The theory of the natural movement

economic process” fra Hillier mfl. for 4 besvare forskningsspersmal 3.

5.1 Lokaliseringsmgnstret av «kjede» butikker versus «ikke-kjede»

butikker, ulike butikktyper, og grader av prisniva i Bergen og Haugesund
| det falgende diskuteres lokaliseringsmanstret for alle butikkene som helhet («kjede» versus
«ikke-kjede»), ogsa se pa lokaliseringsmansteret for de ulike butikktypene innenfor
kategoriene («kjede» versus «ikke-kjede»). Videre beskrives lokaliseringsmansteret for
prisklassen «dyrt», «moderat» og «billig» for serveringsteder og klesbutikker.

Lokaliseringsmanster vil bare nevnes i de tilfellene det var mulig a finne noe mgnster.

Forst til den eldre bykjernen i Haugesund. For lokaliseringsmgnsteret for Haugesund, ved
gjennomgang av resultatene etter tolkingen vises det til kapittelet «5.1 Tolking av resultater
etter 2-stegs analysen for Haugesund». | Haugesund er de fleste «ikke-kjede» butikker er
lokalisert 0-steg og 1-steg fra Haraldsgaten. Men for butikker som er «kjede» var det ikke
mulig & finne noe & finne noe menster for i forhold til rettingsendringer. Siden det er omtrent
like mange «kjede» butikker 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata som det var 2-steg og 3-steg fra
Haraldsgata. Samtidig er det ogsa viktig 4 nevne at hvis man ser pa kartet «Klassifisering av
butikker for den eldre bykjernen i Haugesundy, se figur 26, s& ser man at omtrent alle
butikkene er lokalisert i Haraldsgata eller veldig naert Haraldsgata. Selv om det er den god del
«kjede» butikker lokalisert 2-steg fra Haraldsgata, er likevel de lokalisert veldig nert den
gaten. Dette tyder pa at de fleste «ikke-kjede» butikker befinner seg 0-steg og 1-steg fra
Haraldsgata. Samtidig er de fleste butikkene som er «kjede» lokalisert i naerhet av
Haraldsgata. Det at den sterste andelen butikker bade «kjede» og «ikke-kjede» befinner seg i
Haraldsgata kan tyde pé at Haraldsgata er Haugesund sin «live centre line». Ettersom en «live

centre line» er en linje som blant annet er hovedintegratoren i det lokale systemet. Det er
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mulig & se det lokale rutenettsystemet innenfor 2-steg fra «live centre line» (Hillier, 1999, s.

110).

Hvis man ser nermere pa de ulike butikktypene, sa er hobbybutikker bade «kjede» og «ikke-
kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra i Haraldsgata. Mens folgende butikker har det til felles
at de fleste/alle som er «kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra Haraldsgata; Skobutikker,
Apotek, Helsekostbutikker, kiosker, spesialbutikker. Og folgende butikker har det til felles at
de fleste/alle som er «ikke-kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra Haraldsgata;
Spesialbutikker kler, Ur/smykkebutikker, Bruktbutikker, blomsterbutikker. Falgende butikker
har det til felles at de fleste/alle som er «kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra i Haraldsgata
og «ikke-kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Haraldsgata; Dagligvarebutikker,
Interiorbutikker, Diversebutikker. Mens sport- og fritidsbutikker som er «kjede» er lokalisert
2-steg og 3-steg fra Haraldsgata. Selv om det innenfor de ulike butikktypene er et litt
varierende lokaliseringsmenster for «kjede» versus «ikke-kjede», taler dette for at det
innenfor de ulike butikktypene er det flest av de som «ikke-kjede» som befinner 0-steg og 1-
steg fra Haraldsgata. Mens lokaliseringsmensteret for de som er «kjede» ser ut til & vere
avhengig av hvilken type butikk det er om de er lokalisert i 0-steg, 1-steg eller om de er
lokalisert 2-steg fra Haraldsgata.

Naér det gjelder prisklassene for serveringsteder og klesbutikker var det bare mulig & finne et
lokaliseringsmenster for «moderat-kjede», «billig-kjede», og «dyrt-ikke-kjede». Nesten alle
som er dyrt-ikke-kjede» befinner seg 0-steg fra Haraldsgata, men de fleste som er «moderat-
kjede» og «billig-kjede» er lokalisert 2-steg fra Haraldsgaten. Det tenderer 1 retning av at det
ser ut som at de som er «kjede» befinner seg 2-steg fra Haraldsgata, og de som er «ikke-
kjede» er lokalisert O-steg fra Haraldsgata. Og at lokaliseringsmeonsteret er mer avhengig av

om det er «kjede» versus «ikke-kjede» enn selve prisklassen.

Videre til den eldre bykjernen i Bergen, ved gjennomgang av resultatene etter tolkingen vises
det til kapittelet «5.2 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for Bergen». | Bergen er den
storste andelen «ikke-kjede» butikker er lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen.
Mens de fleste «kjede» butikker er lokalisert i gater som er 0-steg og 1-steg fra
Torgallmenningen. Dette taler for at de fleste «kjede» butikker er lokalisert 0-steg og 1-steg
fra Torgallmenningen, mens de som er «ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra

Torgallmenningen.
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For de ulike butikktypene, har folgende butikktyper det til fells at de fleste/alle 1 kategorien
«kjede» er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen, mens «ikke-kjede» er lokalisert
2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen: skobutikker, hobbybutikker, sports- og fritidsbutikker
og ur/smykkebutikker. Folgende typer butikker har det til felles at de fleste/alle 1 kategorien
«kjede» er lokalisert O-steg og 1-steg fra Torgallmenningen: kiosker, delikatessebutikker,
interigrbutikker, diversebutikker, brillebutikker, apotek og kosmetikkbutikker. Og folgende
butikktyper har det til fells at de fleste/alle i kategorien «ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-
steg fra Torgallmenningen: blomsterbutikker, spesialbutikker klaer. Mens folgende butikktyper
har det til felles at bade «kjede» og «ikke-kjede» er lokalisert 2-steg og 3-steg fra
Torgallmenningen: dagligvarebutikker, bruktbutikker og spesialbutikker. Falgende
butikktyper har det til felles at de fleste/alle bade «kjede» og «ikke-kjede» har det til felles at
de er lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen: turistbutikker, og delikatessebutikker.
Dette tyder pa at det er en tendens ogsa innenfor de ulike butikktypene at «ikke-kjede»
butikker er lokalisert 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen, mens «kjede» butikktyper er
lokalisert 0-steg og 1-steg fra Torgallmenningen. Samtidig s& er det noen type butikker som

dette ikke er tilfellet for.

Nar det gjelder prisnivaet for klesbutikker og serveringsteder er det en sterre andel i
prisklassen «dyrt»-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede» lokalisert 0-steg og 1-steg fra
Torgallmenningen. Mens de fleste 1 prisklassen «dyrt-ikke-kjede», «moderat-ikke-kjede» og
«billig-ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra Torgallmenningen. Og dermed ser det ut
som at «kjede» butikker og serveringssteder velger de mest integrerte gatene. Prisniva spiller

en mindre viktigere rolle en «kjede» versus «ikke kjede».

En mulig arsak til dette lokaliseringsmeonsteret kan ha noe med leieprisene & gjore. For
eksempel sa har sannsynligvis MC Donalds og Narvesen et storre budsjett, og kan da betale
for de mest sentrale beliggenhetene, som Torgallmenningen. I motsetning til en lokal
strikkebutikk eller en lokal kebabresturant der eieren sannsynligvis ikke har stort nok budsjett
til de mest sentrale beliggenhetene. Dette kan ogsd muligens vere drsaken til at det er s
mange «kjede» butikker dominer de mest sentrale beliggenhetene 1 den eldre bykjernen 1
Bergen. Dette stotes av litteratur. For eksempel et utendersmarked i Amsterdam som
lokaliserer seg et topologisk steg fra hovedgaten. Arsaken til dette er at leieprisene er lavere et
topologisk steg unna hovedgaten enn i selve hovedgaten (van Nes, 2005, s. 182). Ifelge Ota,
Takahashi og Kaneda sé er det kvalitativt bekreftet at en lokasjon som har god tilgjengelighet

og et veldig sentralt gatenettverkt gir okte leiepriser for naringseiendom (2021, s. 237). Dette
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ser ogsd ut til & samsvare med Alonso sin monosentriske bymodell. Hvis man anser
Torgallmenningen som et «business»-distriktet (CBD) med heye leiepriser. I den
monosentriske bymodell sd er «business» distriktet inne i byen omringet at et sirkulaert
boligomrade. I denne modellen sa har husholdninger og firmaer et budsjett de kan bruke pa
transport til tjenester, arbeid og andre ting som ligger sentralt. I tillegg til penger til
leieutgifter. Ifolge modellen sa er leie nermere CBD noe som firmaer og husholdninger er
villige til & betale mer for (Alonso, referert i Chiaradia, mfl., 2009, s. 1). Det kan muligens pa
mange mater seg ut som at etter hvert som det blir flere og flere «kjede» butikker pa de mest

sentrale lokalitetene i den eldre bykjernen 1 Bergen at «kjede» butikkene tar mer og mer over.

Pa den andre siden sa var lokaliseringsmensteret for Haugesund forskjellig fra Bergen. I
Haugesund var tendensen at «ikke-kjede» butikker lokaliserte seg 0-steg og 1-steg, mens 1
Bergen var det «kjede» butikker som lokaliserte seg 0-steg og 1-steg. Den eneste likheten i
lokaliseringsmenster var at skobutikker, kiosker og apoteker som er «kjede» befinner seg 0-
steg og 1-steg fra hovedgaten. Dette kan tyde pa at disse butikktypene kan vaere ekstra
folsomme ovenfor de mest sentrale beliggenhetene. Denne forskjellen mellom
lokaliseringsmeonsteret for «kjede» versus «ikke-kjede» butikker kan muligens ha noe & gjore
med at Bergen er en storre by med hayere leiepriser enn Haugesund. Det & leie et lokale i de
mest sentrale beliggenhetene, som Torgallmenningen og Strandgaten (null- og en
rettingsendring fra hovedgaten) er mye dyrere enn det & leie noe i hovedhandlegaten

Haraldsgata 1 Haugesund.

5.2 Hvor sensitive de forskjellige typene butikker og serveringsteder er i
forhold til de fysiske og romlige strukturene i Bergen, Haugesund og

Lagunen

Her gjores det forst rede for hvilke type butikker som finnes og ikke finnes i de historiske
bykjernene og i kjopesentrene, for & s& pa bakgrunn av dette drefte hvor sensitive de ulike
typene butikker er i forhold til de fysiske og romlige strukturene. Deretter underseke hvilke
kategorier («kjede» versus «ikke-kjede») av type butikker og serveringsteder som finnes ikke
og finnes pé de to kjepesentrene og i de eldre bykjernene, ogsd drefte hvor sensitive de er for
de fysiske og romlige strukturene. Til slutt undersekes kartene for & se hvordan om det er
noen kategoriene av serveringsteder og butikker som skiller seg ut, ogsa drefte eventuelt hvor

sensitive de er ovenfor romlig og fysiske strukturene.
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Pé kjopesenteret Lagunen sa eksisterer disse typene butikker; Kiosker, Elektronikkbutikker,
Delikatesseforretninger, Dagligvarebutikker, Bruktbutikker, Skobutikker, Blomsterbutikker,
Interierbutikker, Diversebutikker, Spesialbutikker, Spesialbutikker kleer, Hobbybutikker,
Sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, Brillebutikker, Apotek, Helsekostbutikker,
Kosmetikkbutikker, Byggevareforhandlere og Forhandlere av biler/andre maskiner, som nevnt
ovenfor i kapittelet «5.4 Tolking av resultatene for Lagunen kjepesenter». Og pa kjopesenteret
Amanda sa finnes folgende typer butikker, som vist ovenfor i kapittelet «5.5 Tolking av
resultater for Amanday; Kiosk, Elektronikkbutikker, Delikatesseforretninger,
Dagligvarebutikker, Bruktbutikker, Skobutikker, Blomsterbutikker, Interierbutikker,
Diversebutikker, Spesialbutikker, Spesialbutikker klaer, Hobbybutikker, Sports- og
fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, Brillebutikker, Apotek, Helsekostbutikker,
Kosmetikkbutikker, Byggevareforhandlere, og Forhandlere av biler/andre maskiner. Mens i
den eldre bykjernen i Bergen sé er det folgende typer butikker; Kiosk, Turistbutikker,
Elektronikkbutikker, Delikatesseforretninger, Dagligvarebutikker, Bruktbutikker, Skobutikker,
Blomsterbutikker, Interierbutikker, Diversebutikker, Spesialbutikker, Spesialbutikker kler,
Hobbybutikker, Sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, Brillebutikker, Apotek,
Helsekostbutikker, Kosmetikkbutikker, Byggevareforhandlere, og Forhandlere av biler/andre
maskiner, som nevnt ovenfor i kapittelet «5.2 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for
Bergen». Og for den eldre bykjernen i Haugesund sé finnes disse typene butikker; Kiosk,
Turistbutikker, Elektronikkbutikker, Delikatesseforretninger, Dagligvarebutikker,
Bruktbutikker, Skobutikker, Blomsterbutikker, Interigrbutikker, Diversebutikker,
Spesialbutikker, Spesialbutikker kler, Hobbybutikker, Sports- og fritidsbutikker,
Ur/smykkebutikker, Brillebutikker, Apotek, Helsekostbutikker, Kosmetikkbutikker,
Byggevareforhandlere, og Forhandlere av biler/andre maskiner, som nevnt tidligere i1 kapitlet
«5.1 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for Haugesund». Basert pd dette sa er det
mulig & se at Turistbutikker ikke er til stede pa de to kjepesentrene. Men i stedet bare finnes i
det turistbutikker 1 de to eldre bykjernene. Skal nd underseke om det er noen romlige eller

fysiske strukturer i Bergen og Haugesund som turistbutikker er sarlig folsomme ovenfor.
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Ovenfor i kapittelet «5.1 Tolking av resultater etter 2-stegs analysen for Haugesund» er det
nevnt at det finnes to Turistbutikker i Haugesund. Den ene Turistbutikken er «kjede», mens
den andre er «ikke-kjede». Begge Turistbutikkene befinner seg i Haraldsgata, som er
hovedgaten (0-steg). Pa figur 21 kan man se turistbutikkene i Bergen, og det er mulig & se at
nesten alle turistbutikkene befinner seg i en gate, Bryggen (1-steg). Det er mulig & se ut ifra
stedsanalysene og mikroskalaanalysene til Haugesund og Bergen, se vedlegg;
«Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet i den eldre bykjernen i Bergen»,
«Spacematrixanalyse for Haugesund», «Intervisiblitet for den eldre bykjernen i Haugesund»,
«Intervisiblitet for Bergen» «Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Bergen», og
«Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Haugesund», «Tetthet av innganger for den eldre
bykjernene i Bergen», «Tetthet av innganger for den eldre bykjernen i Haugesund»,
«Gateprofiler for den eldre bykjernen i Bergen», «Gateprofiler for den eldre bykjernene i

Haugesund» «Mixed-Use Index for bygnlnger i Bergen» og «Mixed-Use Index for

A Kla331ﬁser1ng av klosker tu.rlstbutlkker og elektromkkbutlkker for
den eldre bykj ernen 1 Bergen . , |

Bryggen
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Figur 21: viser kart over kiosker, tursitbutikker og elektronikkbutikker for den e/dre bykjernen i Bergen, kllde egenprodusert i QGIS, og pil og tekstboks
tegnet pd i Word
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bygninger i Haugesund», at folgende romlige kjennetegn er like; hgy tetthet av innganger,
konstruerte gater, medium-rise-block. Begge gatene er ogsa godt tilpasset fotgjengere, siden
Haraldsgata er en gagate, mens pa Bryggen er det et veldig bredt fortau og bilene tar lite plass.
Dette tyder pa at turistbutikkene er svart falsomme ovenfor de nevnte romlige kjennetegne.
Den enste forskjellen er at Bryggen har ikke-intervisible gate og fasiliteter, mens Haugesund
er blandet og intervisible gate. Hvis man ser pa space syntax analysene for Bergen og
Haugesund ser man at Bryggen er en darlig integrert, mens Haraldsgata er en godt integrert
gate. For space syntax analyser se vedlegg; «Haugesund Choice hgy radius (R100 metric)»
for Haugesund Choice hgy, «Bergen Choice hgy (R1400 metric)» for Bergen Choice hay,
«Haugesund Choice lav radius (R10 metric)» for Haugesund Choice lav, «Bergen Choice lav
(R140 metric)» for Bergen Choice lav, «Haugesund Integration lav (R10 metric)» for
Haugesund Integration lav, «Bergen Integration lav (R140 metric)» for Bergen Integration
lav, «Haugesund Integration hgy (R100 metric)» for Haugesund Integration hgy, og «Bergen
Integration hgy (R1400 metric)» for Bergen Integration hgy. Dette taler for at turistbutikkene
i Haugesund er fglsomme ovenfor hgye integrasjonsverdier. Mens Turistbutikkene i Bergen
ikke er det.

Ovenfor i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel» er det nevnt at butikker lokaliserer seg slik
at de kan dra nytte av en stor gjennomstremming av mulige kunder, og at den romlige
konfigurasjon av det urbane rutenettet er noe som har innvirkning pa lokaliseringen av
butikker (Hillier, mfl., 1993, s. 29). Selv om Bryggen har mindre integrerte gater sa er det
likevel lokalisert mange Turistbutikker der. En mulig forklaring pa dette er at Bryggen i
Bergen er pa UNESCOs verdensarvliste (FN-SAMBANDET, 2023). | tillegg er det ogsa
hoteller og museum ved Bryggen. Dette er noe som kan fungere som attraksjoner for turister.
Disse attraksjoner er noe som kan gke antall mennesker ved Bryggen, som igjen gker antall
potensielle kunder for turistbutikkene. Litteratur er noe som underbygger dette. Hillier, mfl.,
peker pa, som nevnt tidligere i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel», at tilstedeveerelsen av
attraksjoner kan ha innvirkning pa hvor mange mennesker som vil vere til stede der. (Hillier,
mfl., 1993, s. 31). Og ifglge van Nes og Yamu, som nevnt i «Kapittel 2 Teori- og
litteraturkapittel», er den fjerde arsakssammenhengs forholdet for «The theory of the natural
movement economic process» at «Lokaliseringsmgnsteret av gkonomiske aktiviteter pavirker
mengden av menneskelig bevegelse i det bebygde miljget» (2021, s. 179). Dette tyder pa at
Turistbutikkene i Bergen og er falsomme ovenfor romlige kjennetegn som; hay tetthet av

innganger, konstruerte gater, «medium-rise-block», og balanserte gater. Samtidig er de ikke sa
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felsomme ovenfor gatens integrasjonsverdi, men svert fglsomme for attraksjonen Bryggen.
Mens turistbutikkene i Haugesund ser ut til & veere falsomme ovenfor folgende romlige
kjennetegn; hgy tetthet av innganger, konstruerte gater, medium-rise-block og gater bare for

fotgjengere og syklister, funksjonsblanding og intervisible gate, og haye integrasjonsverdier.

Som nevnt ovenfor er det bare Turistbutikker som skiller de eldre bykjernene fra
kjepesentrene i forhold til hvilke typer butikker som er til stede. Samtidig er det viktig a
nevne at det er serlig to typer butikker som skiller seg ut Byggevareforhandlere og
Forhandlere av bilder/andre maskiner siden lokaliseringsmansteret er sveert tydelig. Begge
disse to kategoriene er til stede pa bade pa kjgpesentrene og i de eldre bykjernene. Det finnes
en Byggevareforhandler som er «ikke-kjede», og en Forhandler av biler/andre maskiner som
er «kjede» i Bergen, se vedlegg «Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av
biler_andre maskiner for den eldre bykjernen i Bergen_PDF». Mens det finnes det i
Haugesund er en Byggevareforhandler som er «kjede» og en Forhandler av bilder/andre
maskiner som er «ikke-kjede», se vedlegg «Klassifisering av byggevareforhandlere og
forhandlere av biler_andre maskiner for den eldre bykjernen i Haugesund». Pa Lagunen
finnes det en Byggevareforhandler som er «kjede» og en som er «ikke-kjede». I tillegg er det
0gsa pa Lagunen to Forhandlere av biler/andre maskiner som er «kjede», se vedlegg
«Klassifisering av byggevareforhandlere og forhandlere av biler_andre maskiner for
Lagunen_PDF». P& Amanda sa eksisterer det 14 Byggevareforhandlere som er «kjede». Det
befinner seg pa Amanda ogsa 3 Forhandlere av biler/maskiner som er «ikke-kjede» og 7 som
er «kjede», se figur 22. Det at det finnes sveert lite av butikktypene Byggevareforhandlere og
Forhandlere av biler/andre maskiner i de eldre bykjernene. Pa den andre siden finnes det

finnes litt flere av de pa Lagunen, og mange flere pa Amanda. Dette er noe som taler for at
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Byggevareforhandlere og Forhandlere av biler/andre maskiner kan muligens vare mer

felsomme ovenfor visse romlige og fysiske strukturer.

Amanda sine romlige kjennetegn er falgende; lav tetthet av innganger, ikke-intervisible gater,
ikke-konstituerte gater, fasiliteter, «block» og «strip», og bildominerte gater og gater bare for
kjeretay, god potensiell «through-movement» ruter som gér igjennom eller rundt urbane
nabolag, og hey potensiell «to-movement» ruter for ulike lokale store sentre i en by, som
nevnt i kapittel «5.5 Tolking av resultater for Amandax». Dette er noe som drar i retting av
Byggevareforhandlere og Forhandlere av biler/andre maskiner er sarlig sensitive ovenfor de
nevnte romlige kjennetegnene. Siden det finnes mange flere butikker pA Amanda som er
Byggevareforhandlere og Forhandlere av biler/andre maskiner i forhold til i de eldre
bykjernene. Samtidig er det ogsd viktig & nevne at Amanda ogsé er lokalisert der viktige
hovedveier tangerer byen. Amanda senteret kan ses pa som et kjopesenter pa regionalt nivi,
siden det er en Europavei som gar langs kjepesenteromradet, og en som gar igjennom

kjopesenteromradet, som nevnt i kapittel «1.5 Introduksjon til caseomradene».

A - Klassifisering aV‘byggevareforhandlere og forhandlere av
biler/andre maskiner _for Amanda Storsenter
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Figur 22: viser kart over byggevareforhandlere og forhandlere av andre biler/andre maskiner for Amanda, kilde: egenprodusert i QGIS
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Dette veinettet og at det er et kjopesenter pa regionalt niva er muliges noe som fore til at det
er sd mange Byggevareforhandlere og Forhandlere av bilder/andre maskiner siden det blir et
naturlig sted der folk fra hele omlandet kommer for & handle byggevarer og biler/andre
maskiner. Det er ogsa viktig & nevne at Lagunen har de samme romlige kjennetegnene som
Amanda. Lagunen er ogsa en del av et storre veinett. Siden de romlige kjennetegnene for
Amanda og Lagunen er omtrent like kan muligens forskjellen vere at det i Bergensregionen
finnes flere store kjopesentre som ulike sentre Asane som selger byggevarer og bilder/andre

maskiner.

Skal videre undersgke om det er innenfor typen butikk «kjede» versus «ikke-kjede» noen som
ikke finnes pa kjgpesentrene, men finnes i de eldre bykjernene, og omvendt. Ogsa drgfte hvor

falsomme de er ovenfor de fysiske og romlige strukturene.

For Lagunen er nevnt ovenfor i kapittelet «5.4 Tolking av resultater for Lagunen» nevnt at
folgende typer butikker finnes bare som «kjede»; kiosker, elektronikkbutikker,
dagligvarebutikker, bruktbutikker, skobutikker, blomsterbutikker, interierbutikker,
diversebutikker, spesialbutikker, hobbybutikker, Sports- og fritidsbutikker, brillebutikker,
apotek, helsekostbutikker, og kosmetikkbutikker. Det er nevnt tidligere at folgende butikker
har det til felles at de fleste innenfor kategorien er «kjede», og det er en som er «ikke-kjede»;
delikatesseforettinger, spesialbutikker kler, og Ur/smykkebutikker. Nér det kommer til
kjopesenteret Amanda sa er det nevnt ovenfor i kapittelet «5.5 Tolking av resultater for
Amanday at felgende typer butikker finnes bare som «kjede»; kiosk, elektronikkbutikker,
Skobutikker, Delikatesseforretninger, Bruktbutikker, diversebutikker, Spesialbutikker kler,
sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, brillebutikker, apotek, helsekostbutikker,
kosmetikkbutikker, og Spesialbutikker. Og det er nevnt tidligere at disse butikkene har det til
felles at de fleste er «kjede», men det finnes en som er «ikke-kjede»; Dagligvarebutikker,

Blomsterbutikker, Interierbutikker, og Hobbybutikker.

Videre til Haugesund (viser til vedlegg «Forsgk pa datanalyse for Haugesund»), der felgende
typer butikker har det til felles at de bare finnes som «kjede»; Kiosk, Elektronikkbutikker,
Skobutikker, Brillebutikker, Apotek, og Helsekostbutikker. Mens disse typene butikker finnes
bade som «kjede» og som «ikke-kjede»; Delikatesseforretninger, Dagligvarebutikker,
Bruktbutikker, Blomsterbutikker, Interierbutikker, Diversebutikker, Spesialbutikker,
Spesialbutikker klaer, Hobbybutikker, Sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, og
Kosmetikkbutikker. Mens det i Bergen (viser til vedlegg «Forsgk pa dataanalyse for Bergen»)
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finnes folgende butikker som bare finnes som «kjede»; Kiosk, Apotek, Helsekostbutikk. Og
folgende butikker har det til felles at de finnes bade som «kjede» og «ikke-kjede»;
Elektronikkbutikker, Delikatesseforretninger, Dagligvarebutikker, Bruktbutikker, Skobutikker,
Blomsterbutikker, Interierbutikker, Diversebutikker, Spesialbutikker, Spesialbutikker kler,
Hobbybutikker, Sports- og fritidsbutikker, Ur/smykkebutikker, Brillebutikker, og
Kosmetikkbutikker.

Dette tyder pa at butikktypene Kiosker, Apoteker, og Helsekostbutikker bare finnes som
«kjede» pé kjepesentrene og i de eldre bykjernene. Og at disse butikktypene finnes bade som
«kjede» og «ikke-kjede» pa kjopesentrene og i de eldre bykjernene; dagligvarebutikker,
blomsterbutikker, interierbutikker, hobbybutikker, Delikatesseforretninger, Spesialbutikker
kleer, Ur/smykkebutikker. Mens folgende butikktyper har det til felles at de bare finnes som
«ikke-kjede» 1 de eldre bykjernene; bruktbutikker, elektronikkbutikker, skobutikker,
brillebutikker, kosmetikkbutikker, sports- og fritidsbutikker, diversebutikker, og
spesialbutikker. Skal na drgfte hvor fglsomme de ulike butikktypene er ovenfor de fysiske og

romlige strukturene.

Kiosker, Apoteker, og Helsekostbutikker finnes bare som «kjede» pa kjopesentrene og i de
eldre bykjernene. De felles romlige kjennetegnene for kjopesentrene er som nevnt ovenfor 1
kapittel «5.4 Tolking av resultater for Lagunen» og «5.5 Tolking av resultater for Amanday;
lav tetthet av innganger, ikke-intervisible gater, ikke-konstituerte gater, fasiliteter, «block» og
«strip», og bildominerte gater og gater bare for kjoretay, god potensiell «through-movement»
ruter som gar igjennom eller rundt urbane nabolag, og hey potensiell «to-movement» ruter for
ulike lokale store sentre i en by. For & forenkle vurderingen vil det bare bli tatt utgangspunkt i
de generelle romlige kjennetegnene for de eldre bykjernene som er felles, som er; hoy tetthet
av innganger, intervisible gater, gater for fotgjengere/balanserte gater, «block», konstituerte
gater, og funksjonsblanding. For & se stedsanalysene og mikroskalaanalysene se vedlegg;
«Spacematrixanalyse for bebyggelsetetthet i den eldre bykjernen i Bergen»,
«Spacematrixanalyse for Haugesund», «Intervisiblitet for den eldre bykjernen i Haugesund»,
«Intervisiblitet for Bergen» «Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Bergen», og
«Konstituerte og ikke-konstituerte gater for Haugesund», «Tetthet av innganger for den eldre
bykjernene i Bergen», «Tetthet av innganger for den eldre bykjernen i Haugesund»,
«Gateprofiler for den eldre bykjernen i Bergen», «Gateprofiler for den eldre bykjernene i
Haugesund», «Mixed-Use Index for bygninger i Bergen», og «Mixed-Use Index for
bygninger i Haugesund». Dette er noe som drar i retting av at kiosker, apoteker, og
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helsekostbutikker ikke er sa veldig falsomme i forhold til de fysiske og romlige strukturene.
Siden kiosker, apoteker, og helsekostbutikker befinner seg ulike steder og ved ulike romlige
kjennetegnene.

Videre til butikktypene som bade finnes som «kjede» og «ikke-kjede» pa kjepesentrene og i
de eldre bykjernene. Disse butikktypene er; dagligvarebutikker, blomsterbutikker,
interierbutikker, hobbybutikker, Delikatesseforretninger, Spesialbutikker kler,
Ur/smykkebutikker. Det at disse butikktypene finnes bade som «kjede» og «ikke-kjede» i1 de
eldre bykjerne og pa kjepesentrene er noe som kan tyde pa at de ikke er sé veldig folsomme
ovenfor fysiske og romlige strukturer. Pa den andre siden er det viktig & nevne de
butikktypene som finnes som «ikke-kjede» pa kjepesentrene er i et lite antall. Det finnes bare
en av butikktypene; dagligvarebutikker, blomsterbutikker, interigrbutikker, hobbybutikker,
Delikatesseforretninger, Spesialbutikker klar, som er «ikke-kjede» pa kjopesentrene. Mens
det finnes to Ur/smykkebutikker som er «ikke-kjede» pa Lagunen kjopesenter. Dette er noe
som kan tale for at innenfor disse butikktypene sé er de som er «ikke-kjede» folsomme
ovenfor de generelle romlige kjennetegne som er nevnt ovenfor for Bergen og Haugesund.
Nér det kommer til butikktypene som bare finnes som «ikke-kjede» i1 de eldre bykjerne, sa er
de felgende; bruktbutikker, elektronikkbutikker, skobutikker, brillebutikker,
kosmetikkbutikker, sports- og fritidsbutikker, diversebutikker, og spesialbutikker. Det at disse
butikktypene bare finnes som «ikke-kjede» i1 de eldre bykjernene er noe som taler sterkt for at
de er svaert sensitive ovenfor de fysiske og romlige strukturene som er nevnt for de eldre

bykjernene.

Til slutt vil restauranter, kafeer og klesbutikker undersekes i forhold til hvor sensitive de er
ovenfor romlige og fysiske strukturer. Forst vil kafeer undersgkes. Det er nevnt i kapittel «5.4
Tolking av resultater for Lagunen» at det bare er en kafe 1 kategorien «billig-kjede» og flere
som er «moderat-kjede». Mens det er nevnt i kapittelet «5.5 Tolking av resultater for
Amanday at det bare er to kafeer i kategorien «moderat-kjede». Nér det kommer til den eldre
bykjernen i Haugesund kan man se pé kartet «Klassifisering av kafeer for den eldre bykjernen
1 Haugesundy, se vedlegg «Klassifisering av kafeer for den eldre bykjernen i Haugesundy, at
det finnes flere kafeer 1 kategoriene «moderat-kjede» og «moderat-ikke-kjede». Og at det
finnes bare en kafe i kategorien «billig-ikke-kjede». Det er mulig & se pd kartet
«Klassifiseringer av kafeer for den eldre bykjernen i Bergen», se vedlegg «Klassifisering av
kafeer for den eldre bykjernen i Bergen PDF», at det finnes en kafe i kategorien «billig-ikke-

kjede» og en som er «dyrt-ikke-kjede». Mens det finnes flere kafeer 1 kategoriene «moderat-
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kjede», «moderat-ikke-kjede», og «billig-kjede». Dette er noe som tyder pa at kafeer i
kategorien «moderat-kjede» ikke er serlig folsomme i forhold til de fysiske og romlige
strukturene siden de finnes bade pa kjopesentrene og i de eldre bykjernene. P4 den andre
siden tyder dette pa at kafeer i kategorien «moderat-ikke-kjede» og «billig-ikke-kjede» er
svart folsomme ovenfor de generelle romlige kjennetegne som finnes i de eldre bykjernene,

som nevnt ovenfor.

Videre til restauranter. Ovenfor i delkapittelet «5.4 Tolking av resultater for Laguneny, er det
nevnt at den sterste andelen restauranter tilherer kategorien «Moderat-kjede», men det finnes
ogsa to som er «billig-kjede», to som er «moderat-ikke-kjede» og en som er «billig-ikke-
kjede». Det er nevnt i delkapittelet «5.5 Tolking av resultater for Amanday at en sterste
andelen restauranter tilherer kategorien «Moderat-kjedey, men det finnes en som er «billig-
kjede». Videre til den eldre bykjernen 1 Haugesund. Det er mulig 4 se pé figur 24, at det finnes
flere restauranter kategorien i «moderat-kjede» og «moderat-ikke-kjede». Og at det bare
finnes fire restauranter i kategorien «billig-ikke-kjede», en som er «billig-kjede» og en som er
«dyrt-kjede». For den eldre bykjernen i Bergen, se figur 23, sé er det mange restauranter i
kategoriene «moderat-kjede» og «moderat-ikke-kjede». I tillegg er det en del restauranter i

kategoriene «billig-kjede», «billig-ikke-kjede», «dyrt-kjede» og «dyrt-ikke-kjede».

Dette er noe som taler for at restauranter i kategoriene «moderat-kjede» «billig-kjede» ikke er
sa veldig felsomme ovenfor de fysiske og romlige strukturene siden de finnes pa begge
kjopesentrene og begge de eldre bykjernene. Mens restauranter i kategoriene «billig-ikke-
kjede» og «moderat-ikke-kjede» kan vare noe mer folsomme ovenfor de generelle romlige
kjennetegnene for de eldre bykjernene, nevnt ovenfor i dette kapitlet. Med tanke pd at det bare
finnes 1 et lite antall pd av de kategoriene pa Lagunen, og ingen pd Amanda. Men de finnes 1
et storre antall i de to eldre bykjernene. Pa den andre siden sé kan restauranter i kategoriene
«dyrt-kjede» og «dyrt-ikke-kjede» muligens anses som veldig sensitive ovenfor de generelle
romlige kjennetegnene for de eldre bykjernene, tidligere nevnt 1 dette kapittel. Siden det ikke
finnes noen restauranter i kategoriene «dyrt-kjede» og «dyrt-ikke-kjede» pa noen av
kjopesentrene. Det finnes bare en restaurant i kategorien «dyrt-kjede» 1 Haugesund, mens det

finnes del som er «dyrt-kjede» og «dyrt-ikke-kjede» 1 Bergen, se figur 23 og 24.

Vil na videre undersgke om det kan vere noen andre fysiske eller romlige strukturer i de eldre
bykjernene som restauranter i1 kategorien «dyrt-kjede» er folsomme ovenfor. Figur 24 kan
man se «Klassifisering av restauranter for den eldre bykjernene i Haugesund». Og figur 23

viser «Klassifisering av restauranter for den eldre bykjernen i Bergen». Det er mulig & se ut
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ifra figur 24 at den enste restauranten 1 kategorien «dyrt-kjede» 1 Haugesund finnes ved sjoen
i Smedasundet. I Bergen, se figur 23, er det mulig & se noen av den samme tendensen, der
dyre restauranter lokaliserer seg ved sjoen. Siden det finnes tre restanter i kategorien «dyrt-
ikke-kjede» og en som er «dyrt-kjede» i Byggen. Og to restauranter i kategorien «dyrt-kjede»
1 Strandkaien pé Fisketorget i Bergen. I tillegg en restaurant som er «dyrt-kjede» i Rasmus
Meyers allé, som er ved en tillaget innsje. Dette er noe som kan tyde pé et svakt menster der

dyre restauranter lokaliserer seg ved sjoen.

Byggen er en darlig integrert gate. Space syntax analysene for Bergen viser at Strandkaien og
Rasmus Meyers allé, er noe mer integrerte gater, se vedlegg «Bergen Choice hay (R1400
metric)» for Bergen Choice hoy, «Bergen Choice lav (R140 metric)» for Bergen Choice lav,
«Bergen Integration lav (R140 metric)» for Bergen Integration lav, og «Bergen Integration
hay (R1400 metric)» for Bergen Integration hoy. Hvis man ser pa space syntax analysene for
Haugesund, se vedlegg «Haugesund Choice hoy radius (R100 metric)» for Haugesund Choice
hay, «Haugesund Choice lav radius (R10 metric)» for Haugesund Choice lav, «Haugesund
Integration lav (R10 metric)» for Haugesund Integration lav, og «Haugesund Integration hoy
(R100 metric)» for Haugesund Integration hey, s ser man at Smedasundet er darlig integrert
gate. Det er tidligere nevnt i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel» at butikker lokaliserer seg
slik at de kan dra nytte av en stor gjennomstrgmming av mulige kunder, og at den romlige
konfigurasjon av det urbane rutenettet er noe som har innvirkning pa lokaliseringen av
butikker (Hillier, mfl., 1993, s. 29). Det at det er lokalisert dyre restauranter i Strandkaien og
Rasmus Meyers allé som er en noe mer integrert gate er noe som ser ut til & stemme overens

med litteraturen.

Pa den andre siden sa finnes det dyre restauranter bade i Smedasundet og Bryggen som er
darlig integrerte gater, noe som ikke stemmer med litteraturen. Det er nevnt tidligere i
«Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel» at den fjerde arsakssammenhengs forholdet for «The
theory of the natural movement and economic process» at «Lokaliseringsmgnsteret av
gkonomiske aktiviteter pavirker mengden av menneskelig bevegelse i det bebygde miljget»
(van Nes og Yamu, 2021, s. 179). Og at tilstedeveerelsen av attraksjoner kan ha innvirkning pa
hvor mange mennesker som vil veere til stede der. (Hillier, mfl., 1993, s. 31). Bryggen i
Bergen er pa UNESCOs verdensarvliste (FN-SAMBANDET, 2023), som tidligere nevnt i
dette kapittel, noe som kan fungere som en attraksjon for menneskemengder som kan vere
mulige restaurantkunder. | tillegg sa har den ene dyre restauranten i Haugesund, Fisketorget i

Bergen og Bryggen i Bergen fjordutsikt, noe som ogsa kan fungere som en attraksjon for
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potensielle kunder. I motsetning til de eldre bykjernene sa har ikke noen kjgpesenter noen av
de nevnte kvalitetene som fjordutsikt, eldre fine bygginger, og noe pa UNESCOs
verdensarvliste. Dette tyder pa at de nevnte attraksjonene er fysiske strukturer som de dyre
restaurantene er sensitive ovenfor for & tiltrekke seg potensielle kunder. | tillegg til de
generelle romlige kjennetegne for de eldre bykjernene. Det er mulig a forestille seg at man er

villig til & betale mer penger for & ga pa restaurant hvis man sitter i et fint historisk lokale

og/eller har fint fjordutsikt. ‘ ‘ »
A Klassifisering averestauranter for den eldre bykjernen i Bergen

Rasmus Meyers allé
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Figur 23: viser restauranter for den eldre bykjernen i Bergen, kilde: egenprodusert i QGIS, og piler tegnet pil og tekstbok tegn pd i Word
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Figur 24: viser restauranter for den eldre bykjernen i Haugesund, kilde: egenprodusert i QGIS, og pil og tekstbok tegnet pd i word

Til slutt til klesbutikker. Det er nevnt ovenfor i delkapittelet «5.4 Tolking av resultater for
Lagunen» at det er tre klesbutikker i1 kategorien «dyrt-ikke-kjede», ellers s er flere 1
kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede» pa Lagunen. For Amanda sa er
det tidligere 1 delkapittelet «5.5 Tolking av resultater for Amanda» nevnt at det finnes en
klesbutikk som er «moderat-ikke-kjede» og en «dyrt-kjede», mens flere som er «moderat-
kjede» og «billig-kjede». Nar det kommer til den eldre bykjernen i Haugesund kan man se ut
ifra kartet «Klassifiseringer for klesbutikker for den eldre bykjernen i Haugesundy, se vedlegg
«Klassifisering av klesbutikker for den eldre bykjernen i Haugesundy, at det er en klesbutikk 1
kategorien «billig-ikke-kjede» og som er «dyrt-kjede». I tillegg til at det finnes en del
klesbutikker 1 kategoriene «dyrt-ikke-kjede», «moderat-ikke-kjede», og «billig-kjede» 1
Haugesund. Mens det i den eldre bykjernen 1 Bergen er mulig & se pa kartet
«Klassifiseringene av klesbutikker for den eldre bykjernene 1 Bergen», se figur 25, at det

finnes flere klesbutikker i kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede». Og at
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det er noen klesbutikker som er «dyrt-ikke-kjede», to som er «moderat-ikke-kjede» og en som
er «billig-ikke-kjede». Dette taler for klesbutikker i kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-
kjede» og «billig-kjede» ikke er sé veldig felsomme ovenfor romlige kjennetegn. Siden de
finnes béde 1 de eldre bykjernene og pa kjepesentrene. Pa den andre siden sa kan klesbutikker
1 kategorien «billig-ikke-kjede» anses som svert sensitiv ovenfor de generelle romlige
kjennetegne i de eldre bykjernene, tidligere nevnt i dette kapittelet. Med tanke pa at de bare
finnes i de eldre bykjernene og ikke pé kjopesentrene. Samtidig tyder dette ogsa pa at
klesbutikker 1 kategoriene «moderat-ikke-kjede» og «dyrt-ikke-kjede» er folsomme ovenfor
de generelle romlige kjennetegnene i de eldre bykjernene, men ikke like mye som de som er
«billig-ikke-kjede». Siden de finnes pé kjopesentrene, men det er flere av dem i de eldre

bykjernene.

Det er viktig 4 nevne at det i den eldre bykjernen i Bergen er det en gate som skiller seg ut i
forhold til klesbutikkene. Det er mulig & se ut figur 25 at det er mange klesbutikker lokalisert i
en gate, Strandgaten, serlig innenfor kategorien «dyrt-kjede». Denne gaten har de nevnte
generelle romlige kjennetegne for de eldre bykjernene. Og ut ifra space syntax analysene, se
vedlegg «Bergen Choice hoy (R1400 metric)» for Bergen Choice hoy, «Bergen Choice lav
(R140 metric)» for Bergen Choice lav, «Bergen Integration lav (R140 metric)» for Bergen
Integration lav, og «Bergen Integration hgy (R1400 metric)» for Bergen Integration hey, sé er
gaten en godt integrert gate. Ifolge litteratur, som nevnt i «Kapittel 2 Teori- og
litteraturkapittel», lokaliserer butikker seg slik at de kan dra nytte av en stor
gjennomstrgmming av mulige kunder, og at den romlige konfigurasjon av det urbane
rutenettet er noe som har innvirkning pa lokaliseringen av butikker (Hillier, mfl., 1993, s. 29).
Pa den andre siden sa viser litteratur, som nevnt i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel», at
dyre luksusbutikker ofte lokaliserer seg i gater som har hoy konnektivet til sine neromrader,
og at de ungér de mest integrerte gatene (Nes og Yamu, 2021, s. 51). Dette er noe som ikke
stemmer overens med lokaliseringen av klesbutikker i kategorien «dyrt-kjede» for Bergen. En
mulig forklaring pa dette vere at hva som anses som dyrt i denne masteroppgaven muligens
ikke vil anses som dyrt nok til at de velger a lokalisere i en gater med darlige
integrasjonsverdier. For eksempel befinner det seg ikke noen klesbutikker som er pa
prisnivaet til Burberry eller Dior i Strandgaten. Van Nes og Yamu peker pa at arsaken til at
luksusmerker unngar a lokalisere seg i gater med hgye integrasjonsverdier er for a redusere
tilfeldige folkemengder som bare kommer for & se, men ikke kjgpe (2021, s. 51), som nevnt i

«Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel». Det at mange klesbutikker som er «dyrt-kjede»
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lokalisert i Strandgaten er noe som tyder pa at imot setting til luksusmerker sa gnsker de dyre

klesbutikkene i Strandgaten en tilfeldig folkemengde.

Det er viktig a nevne at de romlige kjennetegnene til Strandgaten gjer ikke at den gaten skiller
seg noe sarlig ut i forhold til andre gater i Bergen. En mulig forklaring pa hvorfor
klesbutikker i kategorien «dyrt-kjede» lokaliserer seg i Strandgaten kan veere kjgpesenteret
Klgverhuset. Klgverhuset er et av Europas eldste kjgpesentre, det apnet i 1852 (MAGIC
Norway, 2020). Kjgpesenteret kan muligens ha fungert som en attraktor i Strandgaten, som
har fart til at flere mennesker var til stede i gaten, som igjen har fart til flere butikker i gaten.
Det er ovenfor tidligere i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel» at den fjerde
arsakssammenhengs forholdet for «The theory of the natural movement economic process» at
«Lokaliseringsmgnsteret av gkonomiske aktiviteter pavirker mengden av menneskelig
bevegelse i det bebygde miljget» (van Nes og Yamu, 2021, s. 179). Og at tilstedeveerelsen av
attraksjoner kan ha innvirkning pa hvor mange mennesker som vil vare til stede der. (Hillier,
mfl., 1993, s. 31). Dette tyder pa klesbutikker i kategorien «dyrt-kjede» i Bergen er serlig
felsomme ovenfor fysiske strukturer som attraksjonen Klgverhuset, i tillegg til hgye

integrasjonsverdier.
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A Klassifisering av jklésbutikkéf,for den eldre bykjernen 1 Bergen

Strandgaten (1-steg)
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Figur 25: viser klesbutikker for den eldre bykjernen i Bergen, kilde: egenprodusert i QGIS, og pil og tekstboks tegnet pé i Word

5. 3 Hvordan klassifiseringen av ulike typer butikker og serveringsteder

kan brukes til & nyansere “The theory of the natural movement economic

process” fra Hillier mfl.?

I kapittelet diskuteres hvordan klassifiseringen av ulike typer butikker og serveringsteder kan

brukes til & nyansere “The theory of the natural movement economic process” fra Hillier, mfl.

Som nevnt foreslo Hillier, mfl., at «konfigurasjonen av det urbane gatenettet er

hovedgeneratoren av bevegelsesmgnstre» (1993, s. 29). Nar det kommer til butikker og

serveringsteder er den romlige konfigurasjonen av det urbane gatenettet, som nevnt i

«Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel», noe som pavirker lokaliseringen av butikker, (Hillier,

mfl., 1993, s. 29). Og i henhold til van Nes og Yamu, som nevnt i tidligere, er «Den romlige
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konfigurasjonen av det urbane rom pavirker lokaliseringsmgnsteret av gkonomiske
aktiviteter» (2021, s. 179). Som nevnt ovenfor i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel»
lokaliserer butikker seg langs de mest integrerte gatene for a kunne na ut til flest mulig kunder
(Van Nes, 2021, s. 19).

Alle space syntax analysene for Haugesund, og Bergen, se vedlegg «Haugesund Choice hgy
radius (R100 metric)» for Haugesund Choice hgy, «Bergen Choice hgy (R1400 metric)» for
Bergen Choice hgy, «Haugesund Choice lav radius (R10 metric)» for Haugesund Choice lav,
«Bergen Choice lav (R140 metric)» for Bergen Choice lav, «Haugesund Integration lav (R10
metric)» for Haugesund Integration lav, «Bergen Integration lav (R140 metric)» for Bergen
Integration lav, «Haugesund Integration hgy (R100 metric)» for Haugesund Integration hay,
og «Bergen Integration hgy (R1400 metric)» for Bergen Integration hgy. Studerer figur 26, og
27, ««Klassifisering av butikker for den eldre bykjernen i Haugesund», «Klassifisering av
butikker for den eldre bykjernen i Bergen». I tillegg se vedlegg; «Klassifisering av
serveringsteder for den eldre bykjernen i Bergen_PDF», og «Klassifisering av serveringsteder
for den eldre bykjernen i Haugesund_PDF». Da ser man at lokaliseringen av butikker for
Haugesund stemmer overens med teorien ved space syntax analysene Choice hgy og
Integration hgy, men ikke ved Choice lav og Integration lav. For lokaliseringen av
serveringsteder for Haugesund samsvarer teorien bare overens med analysen Integration hgy,
men ikke for analysene Choice hgy, Choice lav og Integration lav. Lokaliseringen av butikker
og serveringsteder for Bergen stemmer overens med teorien for space syntax analysene;

“Choice lav og Integration hey og Integration lav. Men ikke for analysen Choice hoy.

Dette tyder pa at lokaliseringen av butikker og serveringsteder stemmer overens med “The
theory of the natural movement economic process” for Bergen. Teorien stemmer delvis for
lokalisering av butikker i Haugesund, men ikke for lokaliseringen av serveringsteder. En av
grunnene er at Haugesund er en liten by som ofte har bare en sentrumskjerne. Da lokaliserer

butikkene ofte seg langs gaten som har de hgyeste integrasjonsverdiene med hgy radius.

Etter & ha kort gjort rede for hvordan teorien stemmer overens med lokaliseringen av butikker
og serveringsteder, er da spegrsmalet hvordan kan klassifiseringen av ulike typer butikker og
serveringsteder i Bergen og Haugesund brukes til & nyansere teorien til Hillier mfl. For det
farste kan kategorisering av ulike butikker bidra til & nyansere hvordan spesifikke typer
butikker er lokalisert. Gjennom a fa en oversikt over hvilke integrasjonsverdier som finnes i
de gatene butikktypen er lokalisert i, kommer det frem et lokaliserings mgnster i forhold til
hvilke integrasjonsverdier den spesifikke butikktypen er lokalisert i. For eksempel gjorde
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kategoriseringen av ulike typer butikker det mulig a se at nesten alle turistbutikkene i Bergen
befinner seg i en gate som har lave integrasjonsverdier, men i naerheten av viktige
turistattraksjoner, som nevnt tidligere i dette kapittelet. Turistbutikkene i Bergen ser ut til &
veere sensitive ovenfor attraksjonen Bryggen, men ikke er sa sensitive ovenfor gatens
integrasjonsverdi, som nevnt ovenfor. Tidligere studier viser ogsa at noen typer butikker ikke
er avhengige av a lokalisere seg i gater med de aller hgyeste integrasjonsverdier. Studien fra
Biskra, som skilte mellom butikker for menn og kvinner, viser at butikker der kundene er
menn er lokalisert 1 de hoyest integrerte gatene, mens butikker rettet mot kvinner er 1 de
middels integrerte gatene i naerheten. Dette har med kulturelle aspekt & gjore innen Islam, der
hvor gatelivet er dominert av menn. Siden det viste seg at for hele bykjernen, som vil si alle
de tre studieomradene sett sammen, sa var flere butikker for kvinner desto mindre integrert
gatene var. Desto mer integrerte gatene var desto flere butikker for begge kjonn (Hamzaoui,

mfl., 2022, s. 144 og 145), som nevnt i «Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel».

For det andre kan det & kategorisere butikker inn i «kjede» og «ikke-kjede» bidra til & fa frem
nyanser for hvordan «kjede» butikker og «ikke-kjede» butikker er lokalisert. Dette kan bidra
med & fa frem om det er noen forskjell i integrasjonsverdiene til gatene som «kjede»- og
«ikke-kjede» butikker befinner seg i. For eksempel er det mulig & se ut ifra space syntax
analysene for Bergen, se vedlegg «Bergen Choice hgy (R1400 metric)» for Bergen Choice
hay, «Bergen Choice lav (R140 metric)» for Bergen Choice lav, «Bergen Integration lav
(R140 metric)» for Bergen Integration lav, og «Bergen Integration hgy (R1400 metric)» for
Bergen Integration hgy, og figur 27 «Klassifisering av butikker for den eldre bykjernen i
Bergen», at det er et betydelig antall «ikke-kjede» butikker lokalisert pA Marken, Strandgaten
(3-steg), og Bryggen. Disse gatene har lavere integrasjonsverdier, serlig Marken og Bryggen.
Dette antyder at en del «ikke-kjede» butikker befinner seg i gater med lavere
integrasjonsverdier. Pa den andre siden sa er det mange «kjede» butikker i gater om har hgy
integrasjonsverdi som Torgallmenningen og Strandgaten (en rettingsendring fra
Torgallmenningen). Dette antyder at «ikke-kjede» butikker befinner seg i mindre integrerte

gater, mens «kjede» butikker er lokalisert i integrerte gater.

For det tredje kan det & kategorisere serveringsteder og kleshutikker inn prisklasser, i tillegg
til «kjede» og «ikke-kjede» bidra til a fa frem nyanser om hvordan prisnivaet kan ha
innvirkning pa beliggenheten. Er det mulig a se noen nyanser i forhold til
integrasjonsverdiene til gatene som serveringsteder og klesbutikker i ulike prisklasser er

lokalisert i. For eksempel er det mulig a se at et betydelig antall kleshutikker i kategorien
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«dyrt-kjede» er lokalisert i Strandgaten (en rettingsendring fra Torgallmenningen) i Bergen,
som nevnt tidligere i dette kapittelet. Denne gaten har en hgy integrasjonsverdi, som nevnt
ovenfor i dette kapittelet. Dette indikerer at klesbutikker som er «dyrt-kjede» i Bergen er
avhengige av hgye integrasjonsverdier. Litteratur tyder pa at prisnivaet pa butikker han ha
betydning for om de velger a lokalisere seg i gater med lave eller hgye integrasjonsverdier.
Som nevnt i ovenfor, unngar luksusmerker a lokalisere seg i gater med hgye
integrasjonsverdier for & unnga at det kommer en altfor stor strem av tilfeldige kunder som
bare skal se, men ikke kjgpe (van Nes og Yamu, 2021, s. 51), som nevnt i kapittel «2 Teori-
og litteraturkapittel». Et annet eksempel pa lokaliseringsnyanser er «dyre» restauranter i
Bergen og Haugesund. Som tidligere i dette kapitlet ser det ut som at det er en tendens til at
«dyre» restauranter er mer avhengige av attraksjoner som sjoutsikt enn godt integrerte gater.
Mens en restaurant i kategorien «dyrt-kjede» er lokalisert i en gate ved sjoen som har lav
integrasjonsverdi 1 Haugesund. Er det 1 Bergen to restauranter i kategorien «dyrt-kjede» i
Strandkaien, som ligger ved sjoen. Det er tre restauranter i kategorien «dyrt-ikke-kjede» og en
som er «dyrt-kjede» pad Byggen, som er en gate med lav integrasjonsverdi ved sjeen. En
restaurant som er «dyrt-kjede» 1 Rasmus Meyers all¢, en noe mindre integrert gate ved en

tillaget innsje (Lille Lungegardsvannet).

Dette er eksempler pa som viser hvordan klassifiseringen av butikker og serveringsteder i
Bergen og Haugesund kan bidra med & nyansere teorien til Hillier, mfl. Klassifiseringen av
butikker og serveringsteder kan altsa bidra med a se nyanser som ellers ikke hadde veert
mulig. Man kan fa en indikasjon pa om teorien til Hillier, mfl. stemmer for alle typer butikker,
eller bare noen. For eksempel at noen typer butikker befinner seg 1 gater med hoy
integrasjonsverdier, mens andre i gater med lave integrasjonsverdier. For noen butikktyper s&

spiller attraksjoner en storre rolle enn gatens integrasjonsverdi.

Samtidig er det viktig & nevne at det er ogsé flere ulemper med & klassifisere ulike typer
butikker og serveringsteder i Bergen og Haugesund for a preve & nyansere teorien fra Hillier
mfl. Det var utfordrende a finne noen tydelige lokaliseringsmgnstre for de fleste typene
butikker og serveringsteder, i forhold til integrasjonsverdier. Dette fordi det i flere tilfeller var
for fa enheter til  se noe menster, eller at det var flere enheter, men lokalisert i flere gater. |

mange tilfeller var det ogsa mange ulike butikktyper og serveringsteder lokalisert i en gate.

Det er ogsa viktig a nevne at det var enklere a se nyanser i forhold til hvordan ulike typer

butikker og serveringsteder er lokalisert i den eldre bykjernene i Bergen. Bergen er en starre

by, med flere enheter av butikker og serveringsteder. Bergen har ogsa flere «nzarsentre» som
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betjenter et nseromrade, for eksempel Marken og Bryggen. 1 tillegg til hovedgaten
Torgallmenningen som betjener hele byen. Pa den andre siden sa var det mye vanskeligere a
se noen lokaliseringsnyanser i den eldre bykjernen i Haugesund. Som det er nevnt tidligere sa
er de fleste butikker og serveringsteder, se figur 27 og vedlegg «Klassifisering av
serveringsteder for den eldre bykjernen i Haugesund_PDF», lokalisert i eller i naerheten av
Haraldsgata, som kan anses som Haugesund sin «live centre line». Omer og Goldblatt peker
pa at «handelsaktivitet i eldre byer har en tendens til & vaere konsentrert i en liner form langs
hovedgaten, spesielt i byen sin historiske kjernene som den utviklet seg fra» (2015, s.17), som
nevnt i kapittel «2 Kapittel 2 Teori- og litteraturkapittel». Haugesund har et rutenettmenster,
nevnt i kapittel «1.5 Introduksjon til caseomradene», noe som kan ha veert arsaken til at det
var en gate, Haraldsgata, som har heye verdier for space syntax analsyene Choice hgy og
Integration hay, se vedlegg «Haugesund Choice hgy radius (R100 metric)» for Haugesund
Choice hgy, «Haugesund Integration hgy (R100 metric)» for Haugesund Integration hay.
Dette er noe som kan ha veert arsaken til at mesteparten av butikker og serveringsteder
klumper seg sammen i som en linar form langs en gate. Og gjorde det vanskelig & se noen

lokaliseringsnyanser i forhold til integrasjonsverdiene.

Sannsynligvis hadde det a prave ut klassifiseringen av ulike typer butikker og serveringsteder
for & nyansere “The theory of the natural movement economic process” fra Hillier mfl. vart
mer hensiktsmessig i starre byer som London eller Tokyo. Da hadde man sannsynligvis sett
flere nyanser i forhold til hvordan ulike typer butikker og serveringsteder er lokalisert. |
tillegg til & bruke et dataprogram til 2 sammenligne ulike butikktyper og serveringsteder til
integrasjonsveier. Det ble gjort et farsgk i denne oppgaven pa a lage poengscor i Excel, se
vedlegg x, basert pa antall butikker i en gate, rettingendringer, integrasjonsverdier, og
mikroskala analyser. Det viste seg at det var veldig utfordrede & se noen tydelige
sammenhenger ved a studere denne poengsscoren i Excel manuelt. Det var bare mulig a finne
noe mgnster i forhold til rettingendringer, men ikke sa mye integrasjonsverdier og mikrokala
analyser. Noe som farte til at akkurat den delen med sammenhengen mellom

rettingsednringer, integrasjonsverdier, og mikroskalaanalyser ikke ble tatt med i oppgaven.
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Figur 26: viser butikker for den eldre bykjernen i Haugesund, kilde: egenprodusert i QGIS, pil og teksbok tegnet pd i Word
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Figur 27: viser butikker for den eldre bykjernen i Bergen, kilde: egenprodusert i QGIS, pil og teksboks tegnet pa i Word
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6.6 Kapittel 6 Konklusjon

P& bakgrunn av dette konkluderes det med at i Haugesund sé er de fleste «ikke-kjede»
butikker lokalisert O-steg og 1-steg fra Haraldsgata, men de fleste «kjede» butikker er
lokalisert i neerhet av Haraldsgata. Lokaliseringsmensteret som er til stede innenfor de ulike
prisnivaene er at de som er «kjede» befinner seg 2-steg fra Haraldsgata, og de som er «ikke-
kjede» er lokalisert 0-steg fra Haraldsgata. Mens det innenfor de ulike butikktypene sa ser det
ut som at lokaliseringsmensteret for de som er «kjede» vil vaere avhengig av hvilken type
butikk det er om de er lokalisert i 0-steg, 1-steg eller om de er lokalisert 2-steg fra
Haraldsgata. I Bergen er de fleste «kjede» butikker er lokalisert 0-steg og 1-steg fra
Torgallmenningen, og de som er «ikke-kjede» befinner seg 2-steg og 3-steg fra
Torgallmenningen. Denne tendensen er ogsa til stede innenfor de ulike prisnivaene. Innenfor
de ulike butikktypene er ogsa dette lokaliseringsmensteret til stede for de fleste butikktypene,

men ikke alle.

Byggevareforhandlere og forhandlere av biler/andre maskiner er s&rlig sensitive ovenfor de
romlige kjennetegnene til kjopesentrene. De er avhengige av & ha hey tilgjengelighet pa
regionalt nivd og lett tilgjengelig fra motorveier da kundene kommer som regel med bil. De
som er svert sensitive ovenfor de generelle romlige kjennetegnene til de eldre bykjernene er;
butikktyper som er «ikke-kjede», kafeer i kategorien «moderat-ikke-kjede», «billig-ikke-
kjede», restauranter 1 kategoriene «billig-ikke-kjede» og «moderat-ikke-kjede», og
klesbutikker i kategorien «billig-ikke-kjede», «moderat-ikke-kjede» og «dyrt-ikke-kjede». De
som er lite folsomme ovenfor fysiske og romlige strukturer er butikktyper som er «kjedey,
kafeer 1 kategorien «moderat-kjede», restauranter i kategoriene «moderat-kjede» «billig-

kjede», klesbutikker 1 kategoriene «dyrt-kjede», «moderat-kjede» og «billig-kjede».

Turistbutikkene 1 Haugesund og Bergen er ogsa svert folsomme ovenfor de generelle romlige
kjennetegnene for de eldre bykjernene. Turistbutikkene i Bergen ser ut til 4 vere sveert
folsomme ovenfor attraksjonen Bryggen, men mindre pa integrasjonsverdier. Klesbutikker i
kategorien «dyrt-kjede» i Bergen er s&rlig falsomme ovenfor fysiske strukturer som
attraksjonen Klgverhuset, i tillegg til hay integrasjonsverdier. Restauranter i kategoriene
«dyrt-kjede» og «dyrt-ikke-kjede» er veldig sensitive ovenfor de generelle romlige

kjennetegne til de eldre bykjernene, men ogsa i forhold til attraksjoner, som fjordutsikt.

Klassifiseringen av butikker og serveringsteder kan brukes til & nyansere «The theory of the

natural movement economic process” fra Hillier mfl. gjennom 4 fa frem ulike nyanser for
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lokaliseringsmgnsteret for ulike typer butikker og serveringsteder, som ellers ikke hadde veert
mulig & fa frem. For eksempel blir ikke noen typer butikker og serveringsteder like mye
pavirket av konfigurasjonen av rutenettet, fordi de kan bli mer pavirket av attraktors eller

andre romlige kjennetegn.

7.7 Kapittel 7 Til ettertanke

Dette var en svaert var en svaert vanskelig, og tidskrevende oppgave 4 fa til. Jeg matte endre
forskingsspersmaélene flere ganger underveis. Den egentlige planen var 4 ha et
forskingsspersmal om diversitet av butikker og serveringsteder i forhold til de eldre
bykjernene og kjepesentrene. Oppdaget underveis at det ikke var en s& god ide, og svert
utfordrende a fa til. Med tanke pé at det ikke var mulig & finne noe faglitteratur om diversitet
av butikker og serveringsteder. I tillegg var det ogsa sveaert vanskelig 4 finne en faglig mate &

male det pa.

Det ble mye mer datamateriale (veldig mange kart) enn hva jeg hadde forventet. Sa det ble tatt
en avgjorelse om a legge de til som vedlegg. Dette er noe som gjor oppgaven litt utfordrende
a lese. Nar det gjelder tolkningen av datamaterialet ble det laget en poengrangering av gater i
Excel for Bergen og Haugesund. Det var vanskelig a tolke det manuelt i Excel. Det at alt
datamaterialet 1 denne masteroppgaven er tolket manuelt er noe som kan anes som en stor
svakket. Siden det kan fore til feil, og uneyaktigheter. Jeg tror det hadde fungert bedre hvis
det var mulig & bruke et dataprogram, for & preve & finne noe korrelasjon mellom typer
butikker og serveringsteder, rettingsendringer, og romlige kjennetegn. Samtidig er det viktig &
nevne at virkeligheten ofte kan vaere mere kompleks enn hva man kan vise med

dataprogrammer.

Metoden klassifiseringen av ulike typer butikker og serveringsteder har sine svakheter som
nevnt i metodekapittelet. Etter a ha gjennomfart metoden, viste det seg at i flere tilfeller sa var
det sveert fa enheter. Dette gjorde vanskelig a finne noen tydelige mgnstre. Jeg tror metoden
kunne ha fungert bedre en starre by, men dette ville ha krevet adskilligere mere tid for
registreringene enn det tiden som er tildelt for en master oppgave. En stgrre by kunne ha
resultert i flere enheter, og muliges tidligere lokaliseringsmanstre. Hvis jeg skulle har skrevet
denne oppgaven pa nytt, hadde jeg vurdert a ta utgangspunkt i Oslo. Det jeg virkelig kunne ha
tenkt & preve denne metoden ut pa, og som jeg tror hadde blitt bra, er enda sterre byer som

London eller Tokyo.
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